2024-2025 учебный год, 2 семестр
ОП «Управление медиа и продюсирование», 2 курс
В 2024/2025 учебном году для вас запланированы следующие дисциплины НИУ ВШЭ:
	2 семестр

	1. История и теория медиа (с онлайн-курсом)
2. Медиакомпетенции в современном мире


Одна из дисциплин включает в себя онлайн-курс, подключение состоится до 3 февраля.

Все дисциплины доступны вам в SmartLMS, в дисциплинах есть материалы для изучения и график прохождения онлайн-курса, не забывайте следить за обновлениями.

Обратите внимание, что для освоения курсов, вам необходимо иметь доступ к двум системам (ранее вы получали письма о доступе к этим системам):

- SmartLMS (для загрузки работ)

- Онлайн-образование в НИУ ВШЭ (для прохождения онлайн-курсов)
(!) Если по каким-то причинам, вы не имеете доступа к системам, напишите письмо Анастасии Александровне Войновой – avoynova@hse.ru.

В теме письма укажите – ТюмГУ_Доступ к системам НИУ ВШЭ.

В письме не забудьте представиться (ФИО, курс, группа) и описать суть проблемы, с которой вы столкнулись при подключении.
Примечания (об экзамене):

Студенты, получившие по результатам текущей успеваемости неудовлетворительную оценки или оценку, которая их не удовлетворяет, принимают участие в экзамене, который проводится в сроки проведения сессии. Экзамен проводится преподавателем НИУ ВШЭ. Результаты текущей успеваемости при этом аннулируются, в качестве итоговой оценки за дисциплину выставляется оценка, полученная по результатам экзамена.

Консультации
	май
	История и теория медиа

Преподаватель – Душакова Ирина Сергеевна

ссылка: (будет уточнена)

	май
	Медиакомпетенции в современном мире

Преподаватель – Буланичев Алексей Викторович

ссылка: (будет уточнена)


Элементы контроля НИУ ВШЭ
	май
	История и теория медиа

Преподаватель – Душакова Ирина Сергеевна

Письменная работа (в аудитории), выполняется онлайн синхронно в системе SmartLMS.

	май
	Медиакомпетенции в современном мире

Преподаватель – Буланичев Алексей Викторович

Тест проводится в аудитории, выполняется онлайн синхронно в системе SmartLMS. Тест включает в себя 40 вопросов и заданий, время выполнения составляет 45 минут

Максимальное количество баллов за тест – 40.


Экзамен

	июнь
	История и теория медиа

Преподаватель – Душакова Ирина Сергеевна

Экзамен состоит из 2 частей:

- письменная работа – эссе (онлайн, синхронно, в аудитории)

- устный синхронный коллоквиум (онлайн, синхронно, в аудитории)

	июнь
	Медиакомпетенции в современном мире

Преподаватель – Буланичев Алексей Викторович
Устный экзамен по темам курса (4 вопроса).


Подробнее о дисциплинах 2 семестра
ИСТОРИЯ И ТЕОРИЯ МЕДИА
Консультации 

	май
	История и теория медиа

Преподаватель – Душакова Ирина Сергеевна

ссылка: (будет уточнена)


Элементы контроля НИУ ВШЭ (тест)

	май
	История и теория медиа

Преподаватель – Душакова Ирина Сергеевна

Письменная работа (в аудитории), выполняется онлайн синхронно в системе SmartLMS.


Экзамен

	июнь
	История и теория медиа

Преподаватель – Душакова Ирина Сергеевна

Экзамен состоит из 2 частей:

- письменная работа – эссе (онлайн, синхронно, в аудитории)

- устный синхронный коллоквиум (онлайн, синхронно, в аудитории)


Преподаватели курса
НИУ ВШЭ (гостевые лекции, консультация, экзамен) – Душакова Ирина Сергеевна (эл. адрес: idushakova@hse.ru)

ТюмГУ (семинары, текущие формы контроля) – Пупышева Ирина Николаевна (эл. адрес: i.n.pupysheva@utmn.ru)

Аннотация

Дисциплина знакомит студентов с основными научными направлениями в области исследования медиакоммуникаций, учит ориентироваться в исторических аспектах развития медиа в обществе, различиях и концептуальных особенностях подходов к исследованию медиа и теоретических школ их изучения. Дисциплина "История и теория медиа" включает в себя онлайн-курс (12 тем) и 32 семинарских часа (8 встреч) и гостевые лекции (2 встречи).

Цели курса

· Формирование представления об истории, формах и видах медиа и современных теоретических подходах к их изучению;

· Формирование базовых навыков использования теорий для анализа процессов, происходящих в сфере медиа.

Лекции

онлайн-курс + 2 гостевые лекции

Дисциплина включает в себя онлайн-курс «История и теория медиа» (автор Кирия И.В.) на платформе Онлайн-образование в НИУ ВШЭ, который замещает лекционную часть дисциплины и две синхронные онлайн-лекции, которые прочитает доцент института медиа Душакова Ирина Сергеевна.

График прохождения онлайн-курса

Тема 1 до 17 февраля (17.00)

Тема 2 до 17 февраля (17.00)

Тема 3 до 3 марта (17.00)

Тема 4 до 10 марта (17.00)

Тема 5 до 17 марта (17.00)

Тема 6 до 24 марта (17.00)

Тема 7 до 31 марта (17.00)

Тема 8 до 7 апреля (17.00)

Тема 9 до 14 апреля (17.00)

Тема до 21 апреля (17.00)

Тема до 28 апреля (17.00)

Тема 12 до 12 мая (17.00)

Даты указаны включительно. Пересдачи тестов онлайн-курса не предусмотрены.

Семинары

Семинары пройдут синхронно оффлайн в аудитории. Дисциплина включает 32 семинарских часа (8 семинаров).
Формула итоговой оценки

10 max оценка за онлайн-курс (НИУ ВШЭ) + 50 max оценка за семинары (ТюмГУ) + 40 max оценка за письменную работу (НИУ ВШЭ),

где

оценка за онлайн-курс формируется как среднее арифметическое оценок, полученных за выполнение тестов онлайн-курса. Пересдачи элемента контроля и его частей не предусмотрены;

оценка за семинары:
- оценка за работу на семинаре (8 семинаров) – на каждом семинаре будет предложено выполнить работу, которая оценивается в 1 балл. Максимальное количество баллов за элемент контроля – 8 баллов;

– оценка за работу на гостевых лекциях (1 гостевая лекция) – за посещение и активное участие на гостевой лекции выставляется оценка. Максимальное количество баллов за элемент контроля – 2 балла;

– оценка за контрольную работу 1 (после 4 семинара) – за выполнение контрольной работы по анализу фильма/аниме/сериала. Максимальное количество баллов за элемент контроля – 20 баллов; 

– оценка за контрольную работу 2 – за выполнение контрольной работы по анализу трансмедиа-проекта/франшизы. Максимальное количество баллов за элемент контроля – 20 баллов.

Пересдачи элемента контроля и его частей не предусмотрены
оценка за письменную работу выставляется по результатам выполнения письменной работы в системе SmartLMS.
Письменная работа (НИУ ВШЭ)
Консультация состоится в мае (онлайн, ссылка для подключения и дата будут сообщены позже), консультацию проведет Душакова Ирина Сергеевна.

Письменная работа выполняемой в SmartLMS синхронно онлайн из аудитории, вариант задания назначается рандомно автоматически.
Время выполнения работы: 120 минут (система открывается в уставленное расписанием время и закрывается автоматически по истечении времени)

Задание письменной работы: подготовьте письменный ответ на вопросы задания и загрузите файл с работой (расширения doc, docx, pdf). В работе необходимо, принимая во внимание условия варианта задания, отрефлексировано представить одну из изученных в рамках курса теорий медиа, показать ее практическое применение.

Рекомендации по оформлению текста:

- объем 600-900 слов

- титульный лист не требуется, в шапке ответа укажите ФИО и номер варианта;

- форматирование: 12 кегль, одинарный интервал, выравнивание по ширине, Times New Roman, наличие абзацного отступа;

- при заимствовании необходимо оформить ссылки на используемые источники в самом тексте – (Кастельс, 2016: 95); и в конце текста – Кастельс М. Власть коммуникации. М.: Изд. дом Высшей школы экономики, 2016;

- в конце текста необходимо продублировать те источники или литературу, на которую оформлены ссылки, источники, не использованные непосредственно в тексте, в списке указывать не нужно;

- работы будут проверяться на плагиат! Использование чужих фрагментов текста как «своих» недопустимо, если есть прямое или косвенное цитирование – необходимо указать источник.

Критерии оценивания:

1. корректный выбор и изложение основных положений (тезисов) выбранной теории, корректное указание фамилий и имен авторов, названий работ – 15 баллов (из 40),

2. описание применения выбранной теории с учетом условий задания – 10 баллов (из 40),

3. включение применения теории в локальный контекст (умение учитывать текущее положение дел в креативных индустриях и современных коммуникаций, доступность технологий и информации в локальном контексте и его соотнесенность с глобальным контекстом, возможности материального оснащения организаций, связанных с креативными индустриями, а также существующий спектр возможностей в области в целом) – 10 баллов (из 40),

4. грамотность речи, научный стиль, соблюдение логики аргументации – 5 баллов (из 40).
Правила пересдачи

для письменной работы
В случае отсутствия по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов в единый деканат и преподавателю своевременно) студент допускается до пересдачи. Формат пересдачи совпадает с форматом первой сдачи элемента контроля.

Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считаются болезнь, подтвержденная медицинской справкой. Медицинская справка или отсканированная копия должна быть предъявлена либо направлена по электронной почте студентом в единый деканат и преподавателю дисциплины, в день, в который, в соответствии со справкой, ему указано приступить к занятиям. К уважительным причинам не относится отсутствие студента на элементе контроля, вызванное обстоятельствами, связанными с работой студента (служебные командировки, рабочее время и т.п.). О невозможности выполнить асинхронный Элемент контроля по состоянию здоровья студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания.

В случае отсутствия по неуважительной причине пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при итоговой аттестации по дисциплине.

Система перевода оценок

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Темы онлайн-курса (лекционные)

1 Медиа и коммуникации: основные понятия

1.1 Понятие коммуникации

1.2 Медиа и их атрибуты

1.3 Понятие информации

1.4 Массовые коммуникации и их основные атрибуты

1.5 Место массовых коммуникаций в системе коммуникаций

1.6 Средства массовой информации и коммуникации

1.7 Концептуальные схемы коммуникации

2 Коммуникация и общественные институты

2.1 Медиа и институты

2.2 Медиа и общественные порядки

2.3 Медиа и экономические изменения в обществе

2.4 Изменения медиа и институтов в Новое Время

2.5 Ключевые изменения медиа и институтов в Новое Время

3 История общественной сферы и контроля содержания

3.1 Цензура в Средневековой Европе

3.2 Появление книгопечатания и цензура

3.3 Протестантизм и цензура

3.4 Цензура во Франции

3.5 Цензура в Англии

3.6 Цензура в Германии

3.7 Поворот к уходу от жесткой цензуры

3.8 Цензура при Наполеоне

3.9 Цензура при Бисмарке

4 Социальная история медианосителей

4.1 Жанры коммуникации

4.2 Способы коммуникации

4.3 Носители способов коммуникации

4.4 Виды письменности, их развитие

4.5 На чем писали?

4.6 Телеграф оптический

4.7 Телеграф электрический

4.8 Телефон

4.9 Запись изображения

4.10 Запись звука

4.11 Кино: движущееся изображение

5 Общая классификация теорий медиа и эмпирико-функционалистская группа теорий

5.1 Объекты исследования в науке о коммуникациях

5.2 Карта теорий

5.3 Эмпирико-функционалистская группа теорий

5.4 Парадигма пропаганды (прямых эффектов)

5.5 Парадигма ограниченных эффектов

5.6 Функционализм медиа

5.7 Теория обретения пользы и удовлетворения

5.8 Теории повестки дня

6 Критическая теория

6.1 Главные особенности группы теорий

6.2 Теории массового общества

6.3 Индустриализация культуры и В.Беньямин

6.4 Индустриализация культуры и Франкфуртская школа

6.5 Герберт Маркузе

6.6 Юрген Хабермас

6.7 Альтюссер, Дебор, Грамши

7 Лингвистическая группа теорий

7.1 Главные особенности группы теорий

7.2 Теории знака

7.3 Мифология

7.4 Психолингвистика

7.5 Морфология Проппа

7.6 А.Ж.Греймас

7.7 База для анализа

7.8 Пример

7.9 Семантизация практик

8 Идеи медиадетерминизма и сетевого общества

8.1 Карта социальных теорий медиа

8.2 Кибернетика

8.3 Торонтская школа коммуникации. Гарольд Иннис

8.4 Торонтская школа коммуникации. Маршалл Маклюэн

8.5 Теории информационного общества

8.6 Сетевое общество Мануэля Кастельса

8.7 Власть и сетевая структура (М.Кастельс)

8.8 Джереми Риффкин

9 Социология технических инноваций как коммуникативная теория

9.1 Идеи диффузии инноваций

9.2 Модель перевода Бруно Латура

9.3 Патрис Флиши и идея социотехнического альянса

9.4 Активный пользователь

9.5 Теория использования техники

10 Микросоциальные теории коммуникаций

10.1 Школа Пало Альто

10.2 Отказ от структурной парадигмы

10.3 Этнометодология коммуникаций

10.4 Интеракционизм

10.5 Коммуникативное действие Ю.Хабермаса

11 Теории Cultural Studies и изучение медиапрактик

11.1 Зарождение Cultural Studies

11.2 Cultural Studies и исследования аудитории

11.3 Активный зритель

11.4 Использование медиа

11.5-11.6 Возможные подходы, Последствия подхода

12 Политическая экономия медиа

12.1 Основные особенности политэкономической группы теорий

12.2 История происхождения политэкономической группы теорий

12.3 Общие особенности концепции культурного доминирования

12.4 Культурный империализм Шиллера

12.5 Переоценка идеи культурной зависимости

12.6 Медиакапитал

12.7 Концепция индустрии содержания

12.8 Основная специфика культурных продуктов

12.9 Теоретические основания изучения культурных индустрий

12.10 Критика идеи креативных индустрий

Темы семинаров и задания к ним

Семинар 1

История медиа 

Студентам предварительно предлагается соответствующие главы (4-7) из учебника «История и теория медиа». Также предлагается разделиться на команды (2-4 человека) и подготовить презентации по выбранным медиа. Есть обязательный список (Книги и книгопечатание, Телеграф, Телефон, Фотография, Фонография, Радио, Телевидение, Интернет, AR/VR ), возможен выбор за его пределами.

Вид презентации – Устная презентация до 10 минут с визуальным сопровождением до 10 слайдов. Презентация должна показывать развитие медиа-устройств, изменение практик использования, охват аудитории и т.п., способы регулирования контента).

В начале занятия преподаватель показывает у доски алгоритм построения линии времени, на примере медиа-устройства, не ставшего темой презентации. По итогам каждой презентации студентам предлагается дополнить (дорисовать/дописать) линию времени.

После завершения презентаций общее подведение итогов (деления на условные эпохи, связывание с социальными изменениями, инструментами цензурного регулирования)
Семинары 2 

Эмпирико-функционалисты 

Студентам заранее в конце предыдущего семинара предлагается к прочтению фрагменты из книги У. Липпмана «Общественное мнение» и Г. Лассуэла «Техника пропаганды в мировой войне».

Вопросы для обсуждения:

1. 
Что и как изучает эмпирико-функционалистская группа теорий

2. 
Медиаэффекты и эффекты пропаганды

3. 
Модель коммуникации Лассуэла

4. 
Линейность и цикличность коммуникации

5. 
У. Липпман: Массмедиа и производство смыслов

6. 
Социальная и политическая инженерия

7. 
Что медиа делают с людьми? VS Что люди делают с медиа?

Второй семинар начинается с обсуждения статистических отчётов (Яндекс-новости, Медиалогия, Drand-Analitics), далее вводится понятие производится разбор некоторых инструментов social media listening.

Семинары 3

Критическая теория. Франкфуртская школа 

На предыдущем семинаре студентам предлагается для прочтения два текста («Культурная индустрия» Адорно, Хоркхаймер и «Произведение искусства в эпоху его технической воспроизводимости» В. Беньямина.

Вопросы для обсуждения («Культуриндустрии»):

1. 
Культура массовая, элитарная, народная

2. 
Человек и техника: техничность культуры

3. 
Тиражируемость и иллюзорность

4. 
Культура как индустрия (воспроизводство самой себя)

Вопросы для обсуждения («Произведение искусства в эпоху…»

1. 
Воспроизводимость искусства (феномен авторства)

2. 
Ауратическое и постауратическое

3. 
Сакральность искусства

4. 
Массовое и элитарное

5. 
Фотография и социальные эффекты

6. 
Появление кинематографа

Студентам предлагается рассмотреть феномен новых медиа (например, конкретного устройства: электронная книга, мобильный телефон или «Моны Лизы» в качестве заставки на рабочем столе, NFT или нейросеть «Кандинский») такие понятия как тиражируемость, массовое искусство и произведение искусства. Студенты пишут небольшую работы (15 минут), затем происходит обсуждение. 

Семинары 4

Лингвистическая группа теорий 

Студентам на предыдущем семинаре предлагают ознакомиться с тестами Р. Барта «Мифологии», Р. Водак. А также  Греймаса «Размышление об актантных моделях»

Семинар начинается с разбора основных категорий и принципов семиотического анализа, рассматривается алгоритм и рисуется на доске схема. 

Студентам предлагается рассмотреть рекламный ролик (?) с точки зрения теории мифа Р.Барта.

Затем производится разбор категорий, принципов и алгоритма актантной модели Греймаса. а втором занятии предлагается разделиться на мини-группы и, взяв за основу подход Греймаса проанализировать сюжет одного из фильмов (Барби(?))

Затем студентам предлагается разделиться на мини-группы, выбрать фильм, проанализировать сюжет (по-Греймасу), представить устно результаты совместной работы с визуализацией (1-2 слайда).

По желанию предлагается дома оформить результаты работы в виде связного теста (700-1000 слов)

Итоговое обсуждение результатов.

Семинары 5

Технооптимизм и технопессимизм. Влияют ли медиа на мир? 

Студентам заранее предлагается почитать работы о том, как медиа меняют мир (статьи из ридера, фрагменты из М. Кастельса, Г. Дженкиса)

Вначале занятия объявляются дебаты, распределяются роли, даются инструкции, время на подготовку, проводятся дебаты. Судьи объявляют результаты, преподаватель комментирует положения, на которых строится суждение о победивших.

Второй семинар посвящён влиянию медиа на идентичность. Вводится представление об идентичности, основные теории, предлагается обсудить текст Dunn S. (2020) “Identity Manipulation: Responding to Advances in Artificial Intelligence and Robotics” WeRobot, 2020, Conference Paper. По итогу обсуждения студенты пишут небольшой рефлексивный текст (300-500 слов) на тему «Формирование (и/или) сохранение идентичности в цифровую эпоху».

Семинары 6

Политэкономия медиа 

Студентам на предыдущем семинара предлагается для прочтения классическое эссе Арманда Маттеларта и Ариэль Дорфман "How to read Donald Duck: imperialist ideology in Disney comics, Вводная статья в спецвыпуске журнала, посвящённом деплатформизации (https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/02673231211028378, другие статьи выпуска предлагаются в качестве дополнительной литературы).

Вопросы для обсуждения:

1. 
Дональд Даг и национальная идентичность

2. 
Образ семьи, ценности Дональда Дага

3. 
Мужские и женские персонажи: модели поведения

4. 
Образ жизни и повседневные практики

5. 
Теория глобализации

6. 
Культурные коды и культурное доминирование

7. 
Политическая экономия медиа как новая модель пропаганды (сравнение с предыдущей темой)

Второй семинар посвящён вопросам деплатформизация. Студентам предлагается устроить дебаты на тему «Можно ли доверять цифровым платформам?»

Распределяются роли, проводятся дебаты, оглашаются результаты, преподаватель комментирует ход дискуссии и результаты.

Семинары 7

Трансмедиа 

Заранее читаем текст со схемой анализа – она же схема составления – трансмедийного проекта, на первой паре обсуждаем основные положения из текста, элементы трасмедийного сторителлинга, чем трансмедиа отличается от, например, кроссмедиа. Кратко возвращаемся к паре, на которой мы искали данные о предпочтениях аудитории. Вспоминаем, что аудитория у нас выходила всегда сегментированная. Трансмедиа с практической стороны – это еще и попытка собрать свою ЦА, обитающую неизбежно в сегодняшнем мире на разных площадках. На второй паре 40 минут в группах даем на разработку демо-версии какого-то проекта студентами, оставшиеся 40 минут слушаем проекты.

Текст: 

HYPERLINK "https://www.researchgate.net/publication/286416890_Transmedia_Project_Design_Theoretical_and_Analytical_Considerations" \h
https://www.researchgate.net/publication/286416890_Transmedia_Project_Design_Theoretical_and_Analytical_Considerations , с аналитической схемой.

В качестве текст на русском языке 

HYPERLINK "https://cyberleninka.ru/article/n/panorama-rossiyskih-transmedia-opyt-kartirovaniya-multiplatformennyh-initsiativ" \h
https://cyberleninka.ru/article/n/panorama-rossiyskih-transmedia-opyt-kartirovaniya-multiplatformennyh-initsiativ и 

HYPERLINK "https://cyberleninka.ru/article/n/osen-transmedia" \h
https://cyberleninka.ru/article/n/osen-transmedia
и подборка статей на английском: 

HYPERLINK "https://drive.google.com/drive/folders/1WpbRuip7Sqaw7s_FvHKH3np0Lu6VAdAF" \h
https://drive.google.com/drive/folders/1WpbRuip7Sqaw7s_FvHKH3np0Lu6VAdAF
Семинар 8

Диффузия инноваций 

На занятии студенты разбирают каждый этап модели распространения технических инноваций Э. Роджерса. Преподаватель показывает на примере изобретения и распространения ПК. Студентам предлагается разделиться на группы и рассмотреть распространение конкретных изобретений по схеме (15 минут на подготовку). Следующий этап – устное изложение с возможностью визуальной иллюстрации (1-3 слайда презентации).

По итогу свободная дискуссия о преимуществах и слабостям модели.
Экзамен

На экзамен выходят только те студенты, которые по результатам текущей успеваемости получили оценку “неудовлетворительно”, и / или студенты, которые оценкой, полученной по результатам текущей успеваемости не удовлетворены. В качестве итоговой оценки в таком случае выставляется оценка, полученная по результатам сдачи экзамена – без учета текущей успеваемости.
Экзамен состоит из двух частей

- письменная работа – эссе (онлайн, синхронно, в аудитории)

- устный синхронный коллоквиум (онлайн, синхронно, в аудитории)

Формула экзаменационной оценки

50 max оценка за коллоквиум + 50 max оценка за эссе 

Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.
Система перевода оценок 

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Порядок проведения экзамена и его частей

1) Первой частью экзамена является выполнение письменной работы (эссе), выполняемой в SmartLMS синхронно онлайн в аудитории, вариант задания назначается рандомно автоматически.
При выполнении работы студенты могут использовать любые материалы, включая конспекты.

Время выполнения работы: 120 минут (система открывается в уставленное расписанием время и закрывается автоматически по истечении времени).
Задание письменной работы: студенту необходимо подготовить письменный ответ на вопросы задания и загрузите файл с работой (расширения doc, docx). 
Рекомендации по оформлению текста (эссе)
- объем 600-900 слов

- титульный лист не требуется, в шапке ответа укажите ФИО и номер варианта;

- форматирование: 12 кегль, одинарный интервал, выравнивание по ширине, Times New Roman, наличие абзацного отступа;

- при заимствовании необходимо оформить ссылки на используемые источники в самом тексте – (Кастельс, 2016: 95); и в конце текста – Кастельс М. Власть коммуникации. М.: Изд. дом Высшей школы экономики, 2016;

- в конце текста необходимо продублировать те источники или литературу, на которую оформлены ссылки, источники, не использованные непосредственно в тексте, в списке указывать не нужно;

- работы будут проверяться на плагиат! Использование чужих фрагментов текста как «своих» недопустимо, если есть прямое или косвенное цитирование – необходимо указать источник.

Критерии оценивания письменной работы (эссе) – max 50 баллов
1. корректное описание классификации теорий предлагаемого автора – 10 баллов,

2. корректное изложение основных положений выбранной теории – 10 баллов за каждую из двух теорий (в сумме этот критерий дает 20 баллов),

3. аргументированное размещение теории на карте – 10 баллов за каждую из теорий (в сумме за две теории этот критерий дает 20 баллов).
Вариант экзаменационной работы студенты получают в момент начала экзамена.
Первый этап экзамена (письменная работа) считается завершенным(ой), когда студент завершил выполнение в системе SmartLMS, или истекло время, отведенное для выполнения задания.

Если студент отказывается выполнять работу, ему выставляется оценка 0 за эту часть экзамена. Если преподаватель фиксирует нарушение академических норм в момент выполнения работы (списывание, использование технических средств и т.п.), студенту за эту часть экзамена выставляется 0 баллов. Если в ходе проверки письменной работы установлено нарушение академических норм (наличие плагиата в работе, сгенерированный текст в любом объеме), студенту за эту часть экзамена выставляется 0 баллов.
2) Второй частью экзамена является коллоквиум, который проходит устно, синхронно в аудитории.

Студенты получают один вопрос из предлагаемого списка (см. вопросы ниже), распределение вопросов происходит случайным образом. Для подготовки ответа всем студентам дается 15 минут, в это время можно составить краткий план ответа (устно или письмо – на усмотрение студента). По истечении времени студенты в порядке очереди (которая определяется преподавателем) устно отвечают на вопрос, время ответа до 5 минут (на каждого студента).

Коллоквиум считается завершенным, когда все студенты ответили.

Если студент отказывается дать устный ответ на вопрос, ему выставляется оценка 0 за эту часть экзаменационной работы. Если преподаватель фиксирует нарушение академических норм в момент подготовки ответа или при ответе (списывание, использование технических средств и т.п.), студенту за эту часть экзаменационной работы выставляется 0 баллов.

Максимальное количество баллов за коллоквиум – 50.
3) После завершения тестирования. Экзамен по дисциплине считается завершенным. Студенту выставляется итоговая оценка за дисциплину как сумма баллов за обе части экзамена.
Вопросы для коллоквиума

1. Зачем изучать историю медианосителей?

2. История фотографии (ключевые этапы)

3. История кино (ключевые этапы)

4. Модель линейной направленности коммуникации и её проблемы

5. Пять вопросов Г. Лассуэлла для описания медиа

6. Теория пропагандистской силы

7. Теории ограниченных эффектов

8. Теория двухступенчатого информационного потока П. Лазерфельда

9. Общее представление о «social media listening» (приведите пример сервиса)
10. Воспроизводимость произведений искусства и «смерть автора»

11. Ауратичное и постауратичное искусство

12. Культура как индустрия 

13. Структура знака и Мифологии Р. Барта

14. Можно ли прочесть/интерпретировать рекламный ролик как знаковую систему с использованием концепции Р. Барта (ответ на примере)?

15.  Функции персонажей В.Я. Проппа и актанты А. Ж. Греймаса

16. Когнитивный и прагматичный планы в анализе нарратива

17. Специфика дискурсивных исследований (что исследуется и как получается результат)

18.  Общее представление о медиадетерминизме и технооптимизме (механизмы влияния)

19. Аргументы в защиту медиадетерминизма

20. На чем основывается технопессимизм?

21.  Проблемы сохранения идентичности в цифровую эпоху.

22. Политэкономия медиа: особенности анализа

23. Принципы трансмедиа Г. Дженкинса

24. Анализ трансмедиа Р.Р. Гамбарато

25. Модель распространения инноваций Э. Роджерса (на примере)

Критерии оценивания ответа на вопрос (max 50)

1. Уместное использование терминов, демонстрирующее понимание студентом их определений — 10 баллов

2. Полнота раскрытия вопроса: в ответе названы все требуемые атрибуты/типы/характеристики/подходы/критерии — 20 баллов

3. В ответе на вопрос студент обращается к актуальным примерам — 10 баллов

4. Ответ студента носит больше аналитический и оценочный, нежели реферативный характер — 10 баллов
МЕДИАКОМПЕТЕНЦИИ В СОВРЕМЕННОМ МИРЕ
Консультации 

	май
	Медиакомпетенции в современном мире

Преподаватель – Буланичев Алексей Викторович

ссылка: (будет уточнена)


Элементы контроля НИУ ВШЭ (тест)

	май
	Медиакомпетенции в современном мире

Преподаватель – Буланичев Алексей Викторович

Тест проводится в аудитории, выполняется онлайн синхронно в системе SmartLMS. Тест включает в себя 40 вопросов и заданий, время выполнения составляет 45 минут

Максимальное количество баллов за тест – 40.


Экзамен

	июнь
	Медиакомпетенции в современном мире

Преподаватель – Буланичев Алексей Викторович
Устный экзамен по темам курса (4 вопроса).


Преподаватели курса

НИУ ВШЭ (лекции, экзамен) – Буланичев Алексей Викторович

(контакты: abulanichev@hse.ru)

ТюмГУ (семинары, текущие формы контроля) – Дроздова Анастасия Олеговна

(контакты: a.o.drozdova@utmn.ru)

Аннотация: Курс построен на изучении медиасистемы в индустриальном аспекте через обращение к таким феноменам, как медиа и их типологии, цифровые платформы и экосистемы, аудитории и сообщества, конвергенция, медиатизация, цифровизация и др. Внимание уделяется особенностям коммуникации как процесса, ориентированного на аудиторию и априори вызывающего у неё те или иные эффекты. Преобладание в учебном плане семинарских занятий с практическими заданиями способствует целостному пониманию сущности, роли, потенциала медиа в современном мире, что и определяет фронтир медиакомпетенций. Дисциплина «Медиакомпетенции в современном мире» включает 16 лекционных часов (4 встречи по 2 пары/4 часа) и 32 семинарских часа (8 встреч по 2 пары/4 часа).

Цели курса:

· рассмотреть структурно-функциональные характеристики современных видов медиа в онлайн- и офлайн-коммуникации;

· выработать понимание и способность объяснения актуальных явлений и процессов в сфере медиа.

Планируемые результаты:

· дает определения индустриальным терминам и теоретическим понятиям из профессиональной среды, иллюстрируя кейсами;

· анализирует коммуникацию по ее элементам (контент, контекст, аудитория, каналы, коды, эффекты);

· характеризует особенности современного медиабизнеса, а также медиакоммуникационных явлений и процессов;

· выделяет и описывает актуальные проблемы медиакоммуникации.

Лекции

Пройдут онлайн синхронно, по ссылке: https://hse.mts-link.ru/j/21468396/578234073
Лекции проведет доцент Института медиа НИУ ВШЭ Буланичев Алексей Викторович по следующему расписанию (4 встречи, указано тюменское время):

06 февраля (чт) – очно в ТюмГУ

10.15-11.45 вторая пара

12.00-13.30 третья пара

27 февраля – онлайн

10.15-11.45 вторая пара

12.00-13.30 третья пара

20 марта – онлайн

10.15-11.45 вторая пара

12.00-13.30 третья пара

10 апреля – онлайн

10.15-11.45 вторая пара

12.00-13.30 третья пара

Семинары: пройдут оффлайн синхронно в аудитории. Всего 8 встреч, по расписанию.
Формула итоговой оценки: контрольная работа 1 (ТюмГУ) + контрольная работа 2 (ТюмГУ) + тест (НИУ ВШЭ),
где

контрольная работа 1 (ТюмГУ) – максимальное количество баллов – 30.

контрольная работа 2 (ТюмГУ) – максимальное количество баллов – 30.

оценка за тест (НИУ ВШЭ) выставляется по результатам теста. Тест проходит онлайн синхронно на платформе SmartLMS https://edu.hse.ru, в аудитории. Тест включает в себя 40 вопросов и заданий, время выполнения составляет 45 минут

Максимальное количество баллов за тест – 40. Вес каждого вопроса – 1 балл.

Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.

Система перевода оценок

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Правила пересдачи

Контрольные работы и тест

В случае отсутствия по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов в единый деканат и преподавателю своевременно) студент допускается до пересдачи элемента контроля. О невозможности выполнить этот элемент контроля по уважительной причине студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания. Пересдача назначается до начала проведения сессии.

В случае отсутствия уважительной причины пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при выставлении итоговой оценки.

Тематический план занятий

	Темы лекций
	Темы семинаров

	1. Понятия медиа и коммуникации
	1. 
Медиа и коммуникация

	 
	2. 
Информационная повестка

	2. Виды медиа
	3. 
Экосистемы

	 
	4. 
Защита контрольного задания 1

	3. Каналы, аудитория
	5. 
Аудитория

	 
	6. 
Коды визуальной коммуникации

	4. Медиаэффекты
	7. 
Медиаэффекты

	 
	8. 
Защита контрольного задания 2


Темы семинарских занятий

Семинар 1. Медиа и коммуникация

· Беседа по соответствующим разделам лекции №1.

· Выполнение задания на понимание медиа и на понимание коммуникации.

Семинар 2. Информационная повестка

· Беседа по соответствующим разделам лекции №1.

· Выполнение задания по анализу информационной повестки.

· Объяснение контрольного задания 1 по анализу медиаконтента.

Семинар 3. Анализ медиаконтента
· Выполнение заданий по анализу медиаконтента.

· Тестовые задания для выполнения контрольной работы 1.

Семинар 4. Защита контрольной работы №1
· Выступление с защитой группового домашнего задания (команда до 3 человек) по анализу контента.

Методические рекомендации для выполнения контрольного задания 1
Для анализа студентам необходимо выбрать один из ресурсов:

1. Официальный сайт ТюмГУ https://www.utmn.ru/
2. Официальный сайт ТИУ https://www.tyuiu.ru/
3. Сообщество ВКонтакте “Молодежка ТюмГУ” https://vk.com/molpolutmn
4. Новостной портал Тюмени и Тюменской области 72.RU https://72.ru/
5. URA.RU Тюменская область https://ura.news/tumen
6. Раздел “Новости и события Тюменской области” Russia Today https://russian.rt.com/tag/tyumenskaya-oblast
7. Тюменские известия. Парламентская газета https://t-i.ru/
8. NEFT https://neft.media/vse-regiony
9. Сайт администрации Тюмени https://www.tyumen-city.ru/
10. Сетевое издание “Nash Gorod” https://nashgorod.ru/
11. Сетевое издание “Вслух ру” https://vsluh.ru/
12. Группа ВКонтакте Молодежного театрального центра “Космос” https://vk.com/teatrkosmos
13. Телеграм-канал “Тюменская Z уМоора 2.0” https://t.me/s/uMora72
14. Группа ВКонтакте “Потеряшки” https://vk.com/poteriashki
15. Официальный сайт компании “РИ-ИНВЕСТ” https://www.ri-invest.ru/press-tsentr/novosti
16. Журнал “Стольник” https://stolnick-tmn.ru/
17. Тюменская линия https://t-l.ru/
18. Тюменская арена https://asnta.ru/
19. МуксунFM https://muksun.fm/
20. Молодежный информационный портал Тюмени и Тюменской области Moi-portal.ru https://moi-portal.ru/
Студенты также могут сами предложить онлайн-издание или медиаплатформу (по согласованию с преподавателем).

Название выбранного ресурса фиксируется студентами в таблице (https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Y2k3SBi4SFieUP3IYwdd3suzy6DIow8eY8xVabBmeh8/edit?usp=sharing ДЛЯ ГРУПП РАЗНЫХ ДНЕЙ В ТАБЛИЦЕ ПРЕДУСМОТРЕНЫ РАЗНЫЕ ВКЛАДКИ) до семинара №3, т.е. до 5 марта 2025 г.

Задание включает устное выступление с сопровождающими слайдами. Количество слайдов не ограничено, но оценивается их информативность. Вместо слайдов студенты могут использовать и другие средства демонстрации материала, включая раздаточный материал, облачные сервисы и т.д.
Каждое суждение должно подтверждаться соответствующим скриншотом. На устное выступление дается максимум 15 минут.

(!) Использование средств генерации текста для заполнения таблиц, в формулировке выводов является основанием для снижения оценки.

Анализ осуществляется по следующей схеме:

1. Охарактеризовать одну из публикаций, заполнив таблицу (Подробнее о модели коммуникации Р. Якобсона: http://www.philology.ru/linguistics1/jakobson-75.htm)

	Адресант
	Контекст
	Адресат

	
	Кратко охарактеризовать сообщения, фото, рекламные материалы и др., которые окружают публикацию. Какие сообщения с ней связаны?
	

	
	Сообщение
	

	
	Кратко обозначить тему публикации.
	

	Кратко охарактеризовать издание: как специфика издания влияет на тему и код сообщения?

Какая организация является владельцем издания? (Дополнительно можно посмотреть и другие проекты данной организации)
	Контакт
	Сделать предположение об аудитории публикации: на какого читателя она рассчитана?

	
	С помощью каких вербальных и невербальных средств в тексте самой публикации и в обрамляющих ее компонентах адресант поддерживает внимание и интерес адресата?
	

	
	Код
	

	
	С помощью каких лингвистических элементов передается сообщение? Перечислить как минимум 5 лингвистических особенностей кода.
	


2. Количественный и качественный анализ публикаций.

Необходимо заранее выбрать топик, который вы предполагается анализировать. Количество публикаций по одному топику должно быть не менее 7. (В презентации характеристика этой таблицы должна сопровождаться соответствующими скриншотами и быть читабельной).

А) Сформулировать своими словами топик.

Б) Заполнить таблицу.

	Заглавие публикации
	Содержание сообщения
	Оценка сообщения адресантом
	Дата публикации
	Количество просмотров и (или) комментариев


	1. …
	Краткое содержание 
	
	
	

	2. …
	Краткое содержание 
	
	
	

	3. …
	Краткое содержание 
	
	
	

	…
	
	
	
	


Охарактеризовать динамику развития топика: какой аспект топика наиболее важен адресанту? Меняется ли его оценка темы? Насколько интенсивно подается тема в издании? *Вопросы к статистике (при ее наличии): есть ли динамика в заинтересованности аудитории данной темы? С чем она связана?

Критерии оценки контрольной работы 1

Максимум за контрольную работу № 1 каждый студент может получить 30 баллов.

	Балл
	Название критерия
	Комментарий

	3 баллов
	Тайминг выступления
	3 балла – тайминг выступления соблюден группой.

2 балла – тайминг выступления нарушен на +/- 1 минуту.

1 балл — тайминг выступления нарушен на +/- 2 минуты.

0 баллов — тайминг выступления нарушен более чем на 2 минуты.

	6 баллов
	Ответ на вопросы аудитории и преподавателя
	6 баллов — принимает активное участие в обсуждении групповой работы, аргументирует свою позицию, демонстрирует знание основных понятий, обсуждаемых на лекциях.

5-4 балла — отвечает на вопросы, но не всегда корректно аргументирует свою позицию.

3-1 балл — дополняет ответы других членов команды.

0 баллов — не принимает участие в обсуждении чужой работы.

	7 баллов
	Оформление иллюстративного материала
	7 баллов – на слайдах или на иллюстративном материале (раздатки, облачная таблица и т. д.) представлены все аналитические таблицы и все проанализированные студентами данные. Информация оформлена читабельно. Используются выделители или система обозначений, показывающая выявленные закономерности. На экран также выведены ключевые тезисы, связанные с анализом.

6-4 баллов — на слайдах или на иллюстративном материале (раздатки, облачная таблица и т. д.) представлены все аналитические таблицы и все проанализированные студентами данные. Информация оформлена читабельно. Не используются выделители или система обозначений, не выведены ключевые тезисы, связанные с анализом / в некоторых пунктах устное выступление и иллюстративный материал не синхронизированы.

3-2 балла — на слайдах или на иллюстративном материале (раздатки, облачная таблица и т. д.) представлены все аналитические таблицы и все проанализированные студентами данные. 

Информация, представленная на экране, трудна для восприятия либо не синхронизирована с устным выступлением.

1 балл — на слайдах или на иллюстративном материале (раздатки, облачная таблица и т. д.) представлены не все аналитические таблицы, объем проанализированных данных из наглядного материала не ясен.

0 баллов — иллюстративный материал не позволяет проследить логику анализа и объем проанализированного материала.

	7 баллов
	Характеристика публикации
	7 баллов — информация, приведенная в таблице, содержательна; выявленные особенности элементов коммуникации описаны подробно, студенты используют примеры из текста. Каждый из примеров подробно прокомментирован.

6 баллов — в одном из пунктов анализа студенты совершили интерпретационную или фактическую ошибку.

6 баллов — студенты не сопровождают примерами свой анализ, либо приведенные ими примеры не иллюстративны / допущены ошибки в характеристике 2 базовых элементов.

4-3 балла — допущены ошибки в характеристике 3 базовых элементов в модели коммуникации.

2-1 балл —  работа студентов отличается расплывчатостью формулировок, публикация охарактеризована «в общих словах», при этом некоторые примеры приведены. Один из элементов модели коммуникации охарактеризован верно.

0 баллов — работа студентов представляет собой схематичную характеристику публикации. Анализ выполнен с искажающими смысл работы содержательными ошибками.

	7 баллов
	Анализ подборки публикаций
	7 баллов — в таблице приведено не менее 7 публикаций; столбцы «содержание сообщения» и «оценка адресантом» оформлены без фактических ошибок; подробно охарактеризована динамика развития топика (студенты дали адекватный ответ на все вопросы); найдено не менее 5 новостей, связанных с топиком, прокомментирована их связь.

6 баллов — в одном из пунктов анализа студенты совершили интерпретационную или фактическую ошибку.

5 баллов — студенты верно заполняют таблицу, выполняют все этапы анализа, однако их ответ не отличается содержательностью.

4-3 балла — работа студентов отличается расплывчатостью формулировок / допущено несколько фактических ошибок / пропущены пункты анализа.

2-1 балл — работа студентов представляет собой схематичную характеристику публикаций в «общих словах».

0 баллов — пункт анализа отсутствует, либо выполнен с искажающими смысл работы содержательными ошибками.


Семинар 5. Аудитория
· Беседа по лекции №3.

· Выполнение задания по реконструкции аудитории конкретного медиа.

Семинар 6. Визуальные коды коммуникации
· Обсуждение фрагмента из работы Дж. Фиске.

Fiske J. Television Culture // Literary Theory: An Anthology / ed. by J. Rivkin, M. Ryan. Blackwell, 2004. P. 1274—1284.
Доступен по ссылке: https://drive.google.com/file/d/1suOPWa_kxB4tab-yuLUSPNDSU3EB9sMD/view?usp=sharing
· Выполнение задания по анализу кодов визуальной коммуникации.

Семинар 7. Медиаэффекты
· Беседа по лекции №4.

· Выполнение задания по конструированию медиаэффекта в сообщении или проекте.

Семинар 8. Защита контрольной работы №2 по анализу медиапродукта

· Выступление с защитой части индивидуального домашнего задания по анализу медиапродукта.

Студент самостоятельно выбирает один из аудиовизуальных продуктов: ролик, клип, видеоигру, сцену из шоу, клипа, фильма и т.п. 

Необходимо дать краткую информационную справку, которая включает в себя такие пункты как: автор (человек или компания), формат/ жанр, название, год выпуска, дистрибуция, краткое описание сюжета, другие важные для анализа детали. Использование инструментов генерации текста при выполнении задания запрещено, это является основанием снижения оценки вплоть до 0 баллов.

Название выбранного проекта фиксируется в таблице (https://docs.google.com/spreadsheets/d/1oOBvRUUTalddC3OspW75i3T_lu1DgPe-PueU8DljWGk/edit?usp=sharing) до семинара №6, т.е. до 3 апреля 2025 г.

Файл в формате .doc с таблицами и выводами по ним необходимо загрузить в ТюмГУ LMS до даты семинара № 8, т.е. до 24 апреля 2025 г. (включительно).

На семинаре №8 проводится тестирование гипотезы по медиаэффекту. На предоставление информационной справки и обсуждение гипотезы по медиаэффекту каждому студенту дается максимум 10 минут.

Таким образом, на занятии:

1. Аудитория знакомится с информационной справкой проекта; автор работы готовит скриншоты/отрывки, необходимые для понимания медиапродукта.

2. Студентам раздаются характеристики аудитории по выбору преподавателя. Исходя из образа аудитории, студенты пытаются сформулировать медиаэффекты, которые могли быть вызваны этим медиапродуктом и поясняют свою логику. (Не обязательно, чтобы эти медиаэффекты действительно были вызваны).

3. Автор работы демонстрирует заранее подготовленную собственную гипотезу по медиаэффектам с обоснованием.

4. Автору работы необходимо соотнести предложенные одногруппниками медиаэффекты с осью, обосновать их расположение, оценить вероятность их возникновения:
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В случае, если после обсуждения медиаэффектов у студента появилась потребность изменить текст работы в файле .doc, он может это сделать в течение 4 часов после семинара, подгрузив исправленный файл.

Письменная работа.

1. Анализ кодов коммуникации.

Необходимо заполнить таблицу с анализом кодов, обратившись к прочитанному на предыдущем семинаре фрагменту из работы Дж. Фиске. Выявить и распределить епе минимум 10 элементов по столбцам, сопроводить описанием/скриншотом.

	РЕАЛЬНОСТЬ
	РЕПРЕЗЕНТАЦИЯ
	ИДЕОЛОГИЯ

	
	
	


После таблицы необходимо сделать вывод в 3-5 предложениях: в чем особенность каждого из уровней кодов (реальность, репрезентация, идеология) в выбранном проекте?

2. Анализ аудитории

Используя таблицу, указать 5 визуальных образов/ цитат/ элементов (сделать и прокомментировать скриншоты, цитаты, описание происходящего с таймингами), на основании которых можно сделать выводы об аудитории.

3. Медиаэффекты и обоснование. 

Предположить, какие медиаэффекты (см. лекцию) могут быть вызваны контентом, охарактеризовать их по типологии Д. Маккуэйла. Пользуясь выводами из п. 1 и п. 2, обосновать свою гипотезу.

Критерии оценки контрольной работы 2

Максимум за контрольную работу №2 каждый студент может получить 30 баллов.

	Балл
	Название критерия
	Комментарий

	9 баллов
	Анализ кода коммуникации
	9 баллов — студент корректно, с иллюстрациями, заполнил таблицу, описав все уровни кода. Выбор характеристик логичен. Студент дает аргументированный ответ на вопрос о специфике кода в конкретном тексте.

8-6 баллов — студент корректно, с иллюстрациями, заполнил таблицу, описав все уровни кодов, однако его ответ  не всегда был логичен, либо ответ на вопросы слабо аргументирован.

6-4 балла — студент корректно заполнил таблицу, но допустил максимум 2 фактических или интерпретационных ошибки в анализе / приведены иллюстрации, не относящиеся к выделяемым характеристикам.

4-2 балла — студент в целом корректно заполнил таблицу, но его анализ или ответ на вопрос содержательно неполный / допущено более 3 фактических или интерпретационных ошибок в анализе.

1 балл — студент проанализировал текст в общих чертах, не выявив основных элементов кода, его ответ на вопросы крайне расплывчатый.

0 балл — студент схематично или шаблонно заполнил таблицу и ответил на вопросы. Анализ выполнен с искажающими смысл работы содержательными ошибками.

	7 баллов
	Реконструкция аудитории
	7 баллов — студент выписал как минимум 5 элементов кода, на основании которых делает реконструкцию образа аудитории. Выделенные элементы проиллюстрированы в форме скриншотов, цитат и т.д. В ответе эксплицируется связь между элементами кода и образом возможного реципиента.

6 баллов — В ответе эксплицируется связь между элементами кода и образом возможного реципиента. Однако в анализе 1 элемента кода / в реконструкции образа аудитории допущена интерпретационная ошибка.

5-4 баллов — студент допускает как минимум 2 интерпретационных ошибки или не иллюстрирует несколько элементов кода / связь между элементами кода и образом реципиента отражена, но недостаточно продемонстрирована.

3-2 балла — студент выполнил анализ с грубыми ошибками, но образ аудитории в целом реконструировал верно / студент выписал менее 5 элементов кода.

1 балл — студент поверхностно анализирует все элементы кода, выписал менее 5 элементов кода.

0 баллов — анализ аудитории и кода содержит грубые интерпретационные ошибки и не логичен / студент выписывает менее 3 элементов кода.

	7 баллов
	Моделирование медиаэффектов
	7 баллов — студент логично обосновывает выбор предполагаемых медиаэффектов; в определении медиаэффектов он использует классификации, предложенные в лекции и не допускает ошибок в терминах; аргументируя выбор медиаэффекта(ов) студент обращается к предыдущим пунктам анализа и демонстрирует логику возникновения медиаэффекта.

6-5 баллов — студент логично обосновывает выбор медиаэффектов; в определении медиаэффектов он использует типологии, предложенные в лекции и не допускает ошибок в терминах; аргументируя выбор медиаэффекта(ов) студент обращается к предыдущим пунктам анализа, но приводимых им аргументов недостаточно, чтобы определить логику возникновения медиаэффекта.

4 балла — студент использует материалы лекции в моделировании медиаэффекта(ов), он обращается к предыдущим пунктам анализа, но ему не удается убедительно аргументировать выбор медиаэффекта.

3 балла — определение медиаэффекта слабо связано с предыдущими пунктами анализа / студент допускает одну грубую интерпретационную ошибку.

2 балла — дано определение какого-либо медиаэффекта, но студент не видит, как с ним связаны другие характеристики проекта.

1 балл — дано адекватное определение медиаэффекта, но остальная часть анализа отсутствует или выполнена с грубыми нарушениями логики анализа.

0 баллов — студент не знает принятых классификаций медиаэффектов, описывает эффект в общих словах, при этом медиаэффект не соответствует проекту.

	7 баллов
	Тестирование медиаэффекта
	7 баллов — информационная записка студента дает комплексное представление о выбранном медиапроекте; в обсуждении медиаэффектов студент аргументировано доказывает свою позицию; тест медиаэффекта не выходит за рамки тайминга в 10 минут.

6 баллов — информационная записка студента дает комплексное представление о выбранном медиапроекте; в обсуждении медиаэффектов студент аргументировано доказывает свою позицию; тест медиаэффекта не выходит за рамки тайминга в 10 минут. Однако информационная записка оформлена таким образом, что лишь частично представляет медиапроект, упуская некоторые важные для него характеристики.

5-4 баллов — информационная записка дает комплексное представление о выбранном медиаэффекте; в обсуждении медиаэффектов с аудиторией студент допускает интерпретационные ошибки; выступление не выходит за рамки тайминга в 10 минут / тестирование медиаэффекта удовлетворяет всем требованиям, но студент вышел за рамки тайминга +/- 2 минуты.

3-2 балла — информационная записка дает поверхностное представление о выбранном медиапроекте, из-за чего одногруппники не могут адекватно смоделировать медиаэффекты. Обсуждение медиаэффектов проводится, но оно носит поверхностный характер.

1 балл — информационная записка дает неадекватное представление о медиапроекте, из-за чего обсуждение проходит непродуктивно / студент нарушает тайминг на +/- 3 минуты.

0 баллов — студент не понял сущность задания и не владеет навыками анализа медиаэффектов / студент грубо нарушает тайминг на более чем 3 минуты.


Экзамен

На экзамен выходят только те студенты, которые по результатам текущей успеваемости получили оценку “неудовлетворительно”, и / или студенты, которые оценкой, полученной по результатам текущей успеваемости не удовлетворены. В качестве итоговой оценки в таком случае выставляется оценка, полученная по результатам сдачи экзамена – без учета текущей успеваемости.
Формат экзамена: коллоквиум по темам лекций, сдаётся синхронно онлайн, принимает лектор А.В. Буланичев.

Содержание экзамена: коллоквиум представляет собой индивидуальное собеседование по материалам лекций без времени на подготовку. Курс включает 4 лекции, поэтому студенту максимально будет задано 4 вопроса (из расчёта один вопрос по каждой лекции). Темы для подготовки к коллоквиуму совпадают с темами для подготовки к тесту (список предоставляется по завершении лекционного курса).

Оценивание: отдельно оценивается каждый из 4-х вопросов. Балл складывается из оценки следующих критериев:
· определение термина/ проблемы,

· авторское понимание термина/ проблемы,

· один пример или кейс, иллюстрирующий термин/ проблему,

· перспективы применения этого знания в медиапрактике,

· ответ на дополнительный вопрос преподавателя.

Оценка объявляется студенту сразу по окончании его ответа (по 100-ой системе ТюмГУ).
� При наличии статистики. Если данные отсутствуют (и это видно из скриншота), то ставится прочерк.





