2024-2025 учебный год, 2 семестр
ОП «Нейромедиа»

В новом 2024/2025 учебном году для вас запланированы следующие дисциплины НИУ ВШЭ:

	2 семестр

	1. Современный культурный процесс (2 семестр)
2. Психология медиаэффектов


Консультации

	май
	Современный культурный процесс
Преподаватель Оксана Владимировна Мороз
ссылка для подключения (уточняется) 


	май
	Психология медиаэффектов
Преподаватель Ефанов Александр Александрович
ссылка для подключения (уточняется) 




Экзамены

	1 этап – до 25 мая (17.00)
2 этап – июнь
	Психология медиаэффектов
Преподаватель Александр Александрович Ефанов
Групповой проект сдается в 2 этапа:

1) загрузка работ – загрузить работы в SmartLMS до 25 мая (17.00)
- каждый студент индивидуально загружает выполненный проект с описанием состава группы и подробным описанием своей роли в подготовке проекта;

- студент, не загрузивший проект в установленные сроки и в установленном порядке, не допускается до защиты. За элемент контроля выставляется оценка 0.
2) устная синхронная защита проектов
- все участники группы должны присутствовать на защите проекта;

- если группа выступает с неполным составом, то оценка может быть снижена до 10 %. Если студент отсутствует на защите проекта, ему выставляется оценка 0.



	июнь
	Современный культурный процесс
Преподаватель Оксана Владимировна Мороз
Письменная работа в SmartLMS (выполняется в аудитории, синхронно онлайн)


Все дисциплины доступны вам в SmartLMS, в дисциплинах есть материалы для изучения и графики прохождения онлайн-курсов, не забывайте следить за обновлениями.

Ниже вы найдете описание дисциплин и экзаменов.

Подробнее о дисциплинах 2 семестра
ПСИХОЛОГИЯ МЕДИАЭФФЕКТОВ

Преподаватели курса
НИУ ВШЭ (лекции, групповой проект, консультация)
Ефанов Александр Александрович (контакты: aefanov@hse.ru)
ДГТУ (семинары, текущие формы контроля)
Давыдова Мария Анатольевна (контакты: 18121980dma@gmail.com)
Лекции

4 лекции по 4 академических часа (всего 16 лекционных часов) проведет синхронно онлайн Александр Александрович Ефанов по следующему расписанию (понедельники):

8 февраля с 10:15

15 февраля с 10:15

22 февраля с 10:15

1 марта с 10:15

Постоянная ссылка для подключения к лекциям:

https://us05web.zoom.us/j/91438531865?pwd=MkZ4WkY1cVprQTZ2aUZPK3VaMTQ3Zz09
Идентификатор конференции: 914 3853 1865

Код доступа: 085967

Семинары

Семинары пройдут синхронно оффлайн в аудитории. Их проведет Мария Анатольевна Давыдова (всего 32 семинарских часов), 8 семинаров, старт с 17 февраля. 

Формула итоговой оценки
0,5 работа на семинарах (ДГТУ)+0,5 групповой проект (загрузка и устная защита, НИУ ВШЭ), где

работа на семинарах в себя включает – 0,5*ответы+0,3*видеосюжет+0,2*реферат:

1. ответы на семинарских занятия – 100 баллов – 0,5
2. создание и презентация видеосюжета – 100 баллов – 0,3
3. реферат – 100 баллов – 0,2 
групповой проект проходит в 2 этапа:
- загрузка работ – загрузить работы в SmartLMS 
- устная синхронная защита проектов
Правила пересдачи элементов контроля

для элементов контроля на семинаре (ДГТУ)
Пересдача ответов на отдельных семинарах не предусмотрена, элемент контроля ответы на семинарских занятиях не пересдается.

Пересдача реферата и создания и презентации видеосюжета возможна только по уважительной причине. О невозможности выполнить элемент контроля по уважительной причине студент должен предупредить преподавателя ДГТУ по электронной почте не позднее наступления окончательного срока сдачи задания, т.е. не позднее дня семинарского занятия, в рамках которого запланирована сдача задания.
Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считается болезнь, подтвержденная медицинской справкой. Медицинская справка (справка о временной нетрудоспособности) или её отсканированная копия должна быть предъявлена либо направлена по электронной почте студентом преподавателю дисциплины, в день, в который, в соответствии со справкой, ему указано приступить к занятиям.

К уважительным причинам не относится отсутствие студента на элементе контроля, вызванное обстоятельствами, связанными с работой студента (служебные командировки, рабочее время и т.п.). 

В случае отсутствия по неуважительной причине пересдача невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при итоговой аттестации по дисциплине.

для группового проекта (НИУ ВШЭ)

В случае отсутствия студента по уважительной причине и по предоставлению соответствующих документов менеджеру НИУ ВШЭ по электронному адресу nvereshchagina@hse.ru (в срок – не позднее дня проведения элемента контроля) студент допускается до пересдачи. Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считается болезнь, подтвержденная медицинской справкой (справка о временной нетрудоспособности).

О невозможности выполнить элемент контроля по состоянию здоровья студент должен предупредить менеджера НИУ ВШЭ по электронной почте (nvereshchagina@hse.ru) не позднее наступления окончательного срока сдачи задания (не позднее дня загрузки работы). В иных случаях и/или в случае нарушения сроков студент не допускается до пересдачи этого элемента контроля.
Описание группового проекта
Формат. Групповой мультимедийный проект загружается в SmartLMS в установленные сроки.

Групповой проект сдается в 2 этапа:

1) загрузка работ – загрузить работы в SmartLMS до 25 мая (17.00)
- каждый студент индивидуально загружает выполненный проект с описанием состава группы и подробным описанием своей роли в подготовке проекта;

- студент, не загрузивший проект в установленные сроки и в установленном порядке, не допускается до защиты. За элемент контроля выставляется оценка 0.
2) устная синхронная защита проектов
- все участники группы должны присутствовать на защите проекта;

- если группа выступает с неполным составом, то оценка может быть снижена до 10 %. Если студент отсутствует на защите проекта, ему выставляется оценка 0.

Задание. Студенты работают в микрогруппах (по 5-6 человек). Необходимо заранее подготовить и защитить мультимедийный проект – репрезентацию и анализ кейса, свидетельствующего о проявлении конкретного медиаэффекта (из российской либо зарубежной практики – на выбор студентов). Время выступления: 10-12 минут.

Критерии:

- использование аудиовизуальных коммуникаций;

- репрезентация в соответствии с «языком» той или иной платформы – применение полного спектра ее возможностей;

- актуальность кейса;

- инкорпорирование аналитической составляющей – выстраивание анализа посредством оперирования релевантными методами медиаисследований;

- глубина и структурированность анализа;

- выявление причин (почему подобный прецедент мог произойти?);

- прогнозы и рекомендации (как нужно регулировать медиакоммуникации для предотвращения возникновения таких прецедентов?);

- смысловая цельность, речевая связность и последовательность изложения;

- обоснованность выводов;

- соблюдение фактологической точности;

- качество наглядного материала, его доступность для аудитории;

- грамотность и выразительность речи;

- готовность отвечать на дополнительные вопросы;

- умение вступать в контакт с аудиторией.

Система оценивания. При оценивании используется 100-бальная система ДГТУ.

	100-ая система

ДГТУ
	5-ая

система
	10-ая система НИУ ВШЭ
	Критерии оценивания

	98-100
	отлично
	10
	студент выполнил задание в полном объеме в соответствии с предъявляемыми критериями

	95-97
	отлично
	9
	студент выполнил задание в полном объеме в соответствии с предъявляемыми критериями, имеются незначительные неточности

	91-94
	отлично
	8
	студент выполнил задание, которое не соответствует 1 предъявляемому критерию

	84-90
	хорошо
	7
	студент выполнил задание, которое не соответствует 2 предъявляемым критериям

	76-83
	хорошо
	6
	студент выполнил задание, которое не соответствует 3 предъявляемым критериям

	69-75
	удовлетворительно
	5
	студент выполнил задание, которое не соответствует 4 предъявляемым критериям

	61-68
	удовлетворительно
	4
	студент выполнил задание, которое не соответствует 5 предъявляемым критериям

	41-60
	неудовлетворительно
	3
	студент выполнил задание, которое не соответствует 6 предъявляемым критериям

	21-40
	неудовлетворительно
	2
	студент выполнил задание, которое не соответствует 7 предъявляемым критериям

	1-20
	неудовлетворительно
	1
	студент выполнил задание, которое не соответствует 8 и более предъявляемым критериям

	0
	неудовлетворительно
	0
	студент не выполнил задание


При обнаружении плагиата выставляется оценка 0 за элемент контроля.
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План лекций

1 Феномен медиапотребления

Вопросы:

1. Медиапотребление как социологическая категория.

2. Сущность медиапотребления с позиций теории селективного влияния.

3. Медиаметрия как особое направление социологии медиа.

Литература:

Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М.: ООО «НИПКЦ Восход-А», 2014. 328 с.
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2 Аудитория медиа как объект социологических исследований

Вопросы:

1. Понятие аудитории в социологии медиа.

2. Предпосылки социологического изучения массовых аудиторий медиа.

3. Развитие социологических исследований аудитории медиа.

Литература:

Блумер Г. Коллективное поведение // Американская социологическая мысль. М.: МГУ, 1994. 496 с.
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Социология журналистики. Конспект лекций / Авт.-сост. Е.И. Дмитриев. Минск: БГУ, 2001. 135 с.

3 Медиапрактики современного российского общества

Вопросы:

1. Феномен потребления в контексте повседневности.

2. Понятие медиапрактик.

3. Глубинная медиатизация социальных институтов.

4. Разновидности медиапрактик.

Литература:
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4 Конструирование медиаэффектов современного общества

Вопросы:

1. Предпосылки возникновения медиаэффектов.

2. Особенности медиаманипулирования.

3. Медиаэффекты: эволюция представлений.

4. Систематизация медиаэффектов. 

Литература:
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5. Моральные паники как особый медиаэффект

Вопросы:

1. Генезис моральных паник.

2. Эволюция подходов к изучению моральных паник.

3. Сущность моральных паник.

Литература:

Ефанов А.А. Социальные последствия медиавоздействия: Монография. М.: ФЛИНТА, 2019. 272 с.

Лотман Ю.М. Технический прогресс как культурологическая проблема // Семиосфера. Культура и взрыв. Внутри мыслящих миров. Статьи. Исследования. Заметки (1968-1992). СПб.: Искусство-СПБ, 2000. С. 611-657.

Маклюэн Г.M. Понимание Медиа: Внешние расширения человека / Пер. с англ. В. Николаева; Закл. ст. М. Вавилова. М.: Жуковский: «КАНОН-пресс-Ц», «Кучково поле», 2003. 464 с.

Cohen S. Folk Devils and Moral Panics: The Creation of the Mods and Rockers. London: Routledge, 2011. 282 p.

Goode E., Ben-Yehuda N. Moral Panics: the Social Construction of Deviance. Oxford: Wiley-Blackwell, 2009. 299 p.

6. Медиаинфлюенсинг как феномен современных медиакоммуникаций

Вопросы:

1. Предпосылки возникновения медиаинфлюенсинга.

2. От лидеров общественного мнения к инфлюенсерам: концептуализация феномена.

Литература:

Блумер Г. Общество как символическая интеракция // Современная зарубежная социальная психология: тексты. М.: Изд-во МГУ, 1984. С. 173-179.

Бурдье П. Социальное пространство: поля и практики / Пер. с франц.; отв. ред. перевода, сост. и послесл. Н.А. Шматко. СПб.: Алетейя; М.: Институт экспериментальной социологии, 2005. 576 с.

Володенков С.В. От информации к коммуникации: коммуникационные технологии в условиях современного постинформационного общества // Вестник Московского государственного областного университета. 2016. №4. С. 4-13.

Гавра Д.П. Информационная логистика в коммуникациях региона // Территория новых возможностей. Вестник ВГУЭС. 2016. № 1. С. 113-118.

Ефанов А.А. Деконструкция образа инфлюенсера в современном медиапространстве // Мониторинг общественного мнения: экономические и социальные перемены. 2021. № 5. С. 32-46.

Липпман У. Общественное мнение. / Пер. с англ. Т.В. Барчуновой / Редакторы перевода К.А. Левинсон, К.В. Петренко. М.: Институт Фонда «Общественное мнение», 2004. 384 с.

Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания: Пер. с нем. / Общ. ред. и предисл. Мансуро​ва Н.С. М.: Прогресс-Академия; Весь Мир, 1996. 352 с.

Шелонаев С.И. Эволюция и перспективы российского медиапространства // Современные СМИ в контексте информационных технологий: Сборник трудов Первой Всероссийской научно-практической конференции (г. Санкт-Петербург, 9-10 апреля 2014 г.). СПб.: Издательство Санкт-Петербургского государственного университета промышленных технологий и дизайна, 2015. С. 55-60.

Шишкина М.А. Паблик рилейшнз в системе социального управления. СПб.: СЗРЦ «Русич», Паллада-медиа, 2002. 444 с.

Юдина Е.Н. Медиапространство как культурная и социальная система: монография. М.: Прометей, 2005. 160 с.

Lazarsfeld P., Berelson B., Gaudet H. The People’s Choice. How the Voter Makes up his Mind in a Presidential Campaign. New York: Columbia University Press, 1948. 178 p.
План семинарских занятий (8 семинаров)
Задания практических занятий тематически связаны с лекционными материалами и направлены на осмысление и закрепление теоретических знаний, полученных на лекциях.

Семинар №1

Тема: Феномен медиапотребления российского общества

Виды работы на практическом занятии:

1.Обсуждение лекционного материала

2 Подготовка презентаций по обсуждаемым темам

1. Медиапотребление как социологическая категория,
2. Теория селективного влияния мелвина Дефлера и Сандры Болл-Рокич

3. Теория когнитивного диссонанса Л.Фистенгера

4. Продуктивные теории стабильности установок, изменения установок и межличностного восприятия Фрица Хайдера.

5. Сущность медиапотребления с точки зрения теории селективного влияния,

6. Медиаметрия как особое направление социологии медиа.

Презентацию студенты готовят группой по 3 человека. Презентация состоит из 20 слайдов. Время на доклад 5-7 минут

Обязательная литература
Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М.: ООО «НИПКЦ Восход-А», 2014. 328 с.

Полуэхтова И.А. Социология массовых коммуникаций: курс лекций: в 2 ч. Ч. 1. М.: Изд-во Моск. гуманит. ун-та, 2012. 96 с.

Фриц Хайдер  “Социальное восприятие и феноменальная причинность”, “Экспериментальные исследования кажущегося поведения”

Роменець В.А., Маноха И.П. Теория когнитивного диссонанса Леона Фестингера

https://psyfactor.org/lib/festinger-dissonans-2.htm
Большой психологический словарь под редакцией  Б.Г. Мещерякова, В.П. Зинченко.

https://spbguga.ru/files/03-5-01-005.pdf
Дополнительная литература

Российское телевидение: индустрия и бизнес / Аналитический центр «Видео

Интернешнл»; Под ред. В.П. Коломийца, И.А. Полуэхтовой. М.: Vi, 2010.

Скобелев В.Л. Медиаметрия: учебное пособие. СПб.: СПбГИКиТ, 2021.

Фомичева И.Д. Социология СМИ: учеб. пособие для студентов вузов. М.: Аспект
Пресс, 2012. 360 с.

DeFleur M.L., Ball-Rokeach S. Theories of Mass Communication. White Plains, New

York: Longman, 1989. 368 p

Семинар №2

Тема: Аудитория медиа как объект социологических исследований

Виды работы на практическом занятии:

1.Обсуждение лекционного материала

Вопросы для обсуждения:

1. Понятие аудитории в социологии медиа.Типология аудиторных классификаций, Принципы формирования аудитории медиа.

2. Предпосылки социологического изучения массовых аудиторий медиа.

3. Развитие социологических исследований аудитории медиа.

4. Социологические исследования медиа в современной России

2.Коллоквиум - презентация работы центров по изучению общественного мнения. Рассматриваются  по вопросы актуальных методов исследования медиа -2 часа:

1. ВЦИОМ https://wciom.ru/
2. ФОМ  https://fom.ru/
Обязательная литература 

Блумер Г. Коллективное поведение // Американская социологическая мысль. М.: МГУ, 1994. 496 с.

Науменко Т.В. Социология массовой коммуникации: учебное пособие. СПб.: Питер, 2005. 288 с.

Дополнительная литература

Полуэхтова И.А. Социология массовых коммуникаций: курс лекций: в 2 ч. Ч. 1. М.: Изд-во Моск. гуманит. ун-та, 2012. 96 с.

Социология журналистики. Конспект лекций / Авт.-сост. Е.И. Дмитриев. Минск: БГУ, 2001. 135 с

Семинар №3

Тема: Медиапрактики современного российского общества
Психологические эффекты медиа

Виды работы на практическом занятии:

1.Обсуждение «Media Logic Revisited» Caja Thimm Mario Anastasiadis

2. Презентация студентами видеосюжета «Медиапрактики различных поколений»

Описание задания: Задание выполняется в группе студентов по 2 человека. Для подготовки задания студентам самостоятельно необходимо найти 2-х респондентов. Первый должен быть значительно старше (возраст 60+), второй- младший школьник.

Необходимо провести 2 интервью, собрать информацию о медиапрактиках представителей выбранных поколений и подготовить видеосюжет.

Этапы самостоятельной работы:

1. выбор героев интервью

2. подготовка вопросов 

3. проведение интервью (запись на видео)

4. подготовка закадрового текста, повествующего о героях: (личностные особенности, интересы, потребность в медиа).

5. редактирование и монтаж видео (хрон: 5-7 минут) Фрагменты интервью встраиваются в сюжет в виде синхронов и снабжаются титрами. Вопросы обозначаются в закадровом текста и(ли) дублируются в титрах.

Смонтированный видеосюжет представляется в аудитории и обсуждается.

Критерий оценки:

1. сюжет должен наглядно демонстрировать понимание сущности медипрактик 

2. логически выстроенная последовательность изложения мысли и выводов.

3. работа выполнена в полном объеме, представлена на практическом занятии в установленный срок.

Литература обязательная

Дженкинс Г. Конвергентная культура: Столкновение старых и новых медиа. М.: Рипол Классик, 2019. 384 с.

Ермакова С.С. Доверие российского общества к СМИ: современное состояние и перспективы развития // Общество: политика, экономика, право. 2016. № 12. С. 43-46.

Ефанов А.А. Падение доверия к телевидению: социологический взгляд на проблему // Вестник Южно-Уральского государственного университета. Серия: Социально-гуманитарные науки. 2018. Т. 18. № 2. С. 89-94.

Жигунова Г.В. Повседневность как социальный феномен // Современные исследования социальных проблем. 2015. № 8 (52). С. 56-71.

Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания. М.,1996.

Литература дополнительная

Мельник Г.С. Mass-media: психологические процессы и эффекты. СПб.,1996.

Гоулстон М., Гольберг Ф. Психологические ловушки. СПб.,1996.

Назаров. М.М. Массовая коммуникация в современном мире:методология анализа и практика исследований. М.., 2002.

Короченский А.П. Мировая журналистика: история, теория, практика: сборник науч. и публицистич. работ; ред.-сост. С.Г. Торчинский. Белгород: ИД «Белгород»; НИУ «БелГУ», 2015. 240 с.

Семинар № 4

Тема 5: Конструирование медиаэффектов современного общества

Ток-шоу «Медиаэффекты общества потребления»

Описание практического занятия: ток-шоу проводится между студентами с распределением ролей.

Роли: ведущий, психолог, социолог, представители коммерческих брендов (по выбору студентов), школьные учителя, родители.

Вопросы для обсуждения: влияние рекламы на стиль жизни (постоянное потребление, новые нормы культуры, влияние рекламы на формирование потребностей)

Подготовка к ток-шоу: студенты самостоятельно подбирают видеопримеры рекламных роликов, аргументирующих свою точку зрения.

Проведение ток-шоу проводится в аудитории.

Критерий оценки:

1. подготовка студентов информации в рамках выбранной роли

2. аргументированное доказательство своей точки зрение

3. умение работать в команде.

Литература обязательная

Зубарева С.С/ Культурная идентичность современной молодежи в контексте общества потребления https://cyberleninka.ru/article/n/kulturnaya-identichnost-sovremennoy-molodezhi-v-kontekste-obschestva-potrebleniya
Курган А.А. САМОСОЗНАНИЕ МОЛОДЕЖИ И ОБЩЕСТВО ПОТРЕБЛЕНИЯ // Организация работы с молодежью. – 2021. – № 2; http://ovv.esrae.ru/305-1372
Мокшанцев Р. П. “Психология рекламы” изд. Инфра-М, Юрайт-Книга 2019 232с.

Дополнительная литература

Айзенберг, Фромм, Гуревич: “Психология и психоанализ рекламы”. Учебное пособие для факультетов психологии, социологии, экономики

Семинар 5

Тема 6: Моральные паники
Коллоквиум по теме лекции

Работа с первоисточниками. Вопросы для обсуждения:

1. Моральные паники как аффективные реакции психики.

2. Природа и сущность «моральных паник» в концепции Коэна

3. Психологическое противостояние состоянию «моральных паник»

Обязательная литература

Ефанов А.А. Социальные последствия медиавоздействия: Монография. М.: ФЛИНТА, 2019. 272 с.

Маклюэн Г.M. Понимание Медиа: Внешние расширения человека / Пер. с англ. В. Николаева; Закл. ст. М. Вавилова. М.: Жуковский: «КАНОН-пресс-Ц», «Кучково поле», 2003. 464 с.

Cohen S. Folk Devils and Moral Panics: The Creation of the Mods and Rockers. London: Routledge, 2011. 282 p.

Дополнительная литература

Лотман Ю.М. Технический прогресс как культурологическая проблема // Семиосфера. Культура и взрыв. Внутри мыслящих миров. Статьи. Исследования. Заметки (1968-1992). СПб.: Искусство-СПБ, 2000. С. 611-657.
Семинар № 6

Тема 7: Медиаинфлюенсинг как феномен современных медиакоммуникаций

1. Коллоквиум по теме лекции. Вопросы для обсуждения

1. Предпосылки возникновения медиаинфлюенсинга.

2. От лидеров общественного мнения к инфлюенсерам: концептуализация феномена.

3. Система мониторинга «Медиалогия». Индекс цитирования, позитивное и негативное упоминание в процессе формирования общественного мнения.

4. Принцип информационных волн и информационных компаний, media-agenda

2. Подготовка презентации «Инфлюенсер нашего времени»

Для презентации студент самостоятельно выбирает блоггера, который является лидером общественного мнения. Задача проанализировать его методы и приемы взаимодействия с аудиторией и выявить наиболее действенные.

Литература обязательная

Блумер Г. Общество как символическая интеракция // Современная зарубежная социальная психология: тексты. М.: Изд-во МГУ, 1984. С. 173-179.

Бурдье П. Социальное пространство: поля и практики / Пер. с франц.; отв. ред. перевода, сост. и послесл. Н.А. Шматко. СПб.: Алетейя; М.: Институт экспериментальной социологии, 2005. 576 с.

Володенков С.В. От информации к коммуникации: коммуникационные технологии в условиях современного постинформационного общества // Вестник Московского государственного областного университета. 2016. №4. С. 4-13.

Гавра Д.П. Информационная логистика в коммуникациях региона // Территория новых возможностей. Вестник ВГУЭС. 2016. № 1. С. 113-118.

Ефанов А.А. Деконструкция образа инфлюенсера в современном медиапространстве // Мониторинг общественного мнения: экономические и социальные перемены. 2021. № 5. С. 32-46.

Липпман У. Общественное мнение. / Пер. с англ. Т.В. Барчуновой / Редакторы перевода К.А. Левинсон, К.В. Петренко. М.: Институт Фонда «Общественное мнение», 2004. 384 с.

Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания: Пер. с нем. / Общ. ред. и предисл. Мансуро­ва Н.С. М.: Прогресс-Академия; Весь Мир, 1996. 352 с.

Дополнительная литература

Шелонаев С.И. Эволюция и перспективы российского медиапространства // Современные СМИ в контексте информационных технологий: Сборник трудов Первой Всероссийской научно-практической конференции (г. Санкт-Петербург, 9-10 апреля 2014 г.). СПб.: Издательство Санкт-Петербургского государственного университета промышленных технологий и дизайна, 2015. С. 55-60.

Шишкина М.А. Паблик рилейшнз в системе социального управления. СПб.: СЗРЦ «Русич», Паллада-медиа, 2002. 444 с.

Юдина Е.Н. Медиапространство как культурная и социальная система: монография. М.: Прометей, 2005. 160 с.

Lazarsfeld P., Berelson B., Gaudet H. The People’s Choice. How the Voter Makes up his Mind in a Presidential Campaign. New York: Columbia University Press, 1948. 178 p.

Семинар № 7-8
Защита рефератов с презентациями (с предварительной подготовкой)

Работа выполняется группами по 2 человека

Темы рефератов:

Массовое сознание: природа, структура, механизмы функционирования

Массовая коммуникация: психологический и социально-психологический аспекты анализа

Методология и методы психологических исследований массовой коммуникации

Особенности протекания психических процессов в массовой коммуникации

Психологические механизмы восприятия содержания в массовой коммуникации

Стереотипизация сознания и поведения в массовой коммуникации

Роль медиа в формировании и управлении массовым сознанием

Убеждения. Психологические модели убеждающего воздействия

Медиа как «четвертая власть»: психологические и социально-психологические аспекты

Влияние медиа на формирование жизненного стиля в молодежной среде

Манипуляция в медиа: приемы, технологии, способы противодействия.

Роль аудитории в процессе массовой коммуникации, понятия «целевая аудитория» и «ключевые сообщения».

Культурно-просветительская функция медиа как детерминанта формирования ценностей.

Психология восприятия медиапродукта.

Медиаповедение современной аудитории (на примере выбранного сегмента)

Иллюзия выбора в обществе потребления.

Роль медиа в формировании смысложизненных ориентаций личности.

Лидеры общественного мнения в современном медиапространстве.

«Белый шум» как способ влияния на принятия решений.

Примечание: тему для Реферата студент может предложить самостоятельно.

СОВРЕМЕННЫЙ КУЛЬТУРНЫЙ ПРОЦЕСС (2 СЕМЕСТР)

Преподаватели курса

НИУ ВШЭ (экзамены, консультация перед экзаменом)
Мороз Оксана Владимировна (контакты: oxanamol@gmail.com) 
ДГТУ (семинары, текущие формы контроля) 
Показанник Елена Владимировна (контакты: pokazannik@mail.ru)
Аннотация
Курс посвящен анализу основных элементов и процессов современной культуры, которая рассматривается как комплекс смыслов, связанных с социальными, политическими, экономическими, технологическими и информационными явлениями современности. Отличительная особенность их сегодняшнего состояния – комплексность и высокая скорость изменений, что вызывает необходимость осмысленной ориентации в этих изменениях, модифицирует старые и порождает новые формы культурных практик и смыслов. Важную роль в этом процессе играют контркультурные реакции, связанные со сложностью и скоростью изменений современного общества. В курсе рассматриваются такие тематические блоки, как «современное искусство и политика»; «функции массовой культуры»; «формы историзации сознания (музеи, памятники, практики реконструкции)»; «пространство, мобильность и автомобильная культура»; «общество переживаний и поиск аутентичности»; «культурное изобретение природы»; «туризм и путешествия»; «смерть и культура кладбища» и т. д.
Цели

· Изучить внутреннюю логику исследовательских программ культуры, их методологические особенности и ограничения, их историческое значение.

Лекции

Лекционная часть дисциплины представлена в формате онлайн-курса, который находится на платформе Онлайн-образование в НИУ ВШЭ (вход по корпоративным адресам).
График прохождения онлайн-курса во 2 семестре
тема 9 – тест до 24 февраля (23.59)

тема 10 – тест до 17 марта (23.59)

тема 11 – тест до 31 марта (23.59)

тема 12 – тест до 14 апреля (23.59)

тема 13 – тест до 28 апреля (23.59)

тема 14 – тест до 5 мая (23.59)

тема 15 – тест до 12 мая (23.59)

тема 16 – тест до 26 мая (23.59)

(тесты в рамках онлайн-курса не пересдаются)
Семинары

Дисциплина включает в себя семинарские занятия в объеме 32 академических часов, занятия проходят оффлайн в аудитории.

Формула итоговой оценки за 2 семестр
 (идет в диплом)
0,4 работа на семинарах+0,1 результаты онлайн-курса (тесты 9-16 темы) +0,5 экзамен (письменная работа в SmartLMS),
где

оценка за онлайн-курс (НИУ ВШЭ) формируется как среднее арифметическое оценок, полученных за выполнение тестов в рамках 9-16 тем онлайн-курса. Оценка выставляется по 100-ой шкале с весом в общей формуле 0,1. Пересдачи элемента контроля и его частей не предусмотрены;

оценка за семинары (ДГТУ) формируется как сумма баллов за элементы контроля, проводимые в рамках семинарских занятий. Максимальная сумма оценок за все задания 40 баллов, полученные баллы суммируются с элементами контроля НИУ ВШЭ.
оценка за экзамен (НИУ ВШЭ) проводится в системе SmartLMS по 100-балльной шкале, вес в общей формуле 0,5. Элемент контроля проводится онлайн, синхронно, в аудитории.

Правила пересдачи элементов текущего контроля

для элементов контроля на семинаре (ДГТУ)

Пересдача отдельных элементов контроля, проводимых на семинарских занятиях, возможна только по уважительной причине. О невозможности выполнить элемент контроля по уважительной причине студент должен предупредить преподавателя ДГТУ по электронной почте не позднее наступления окончательного срока сдачи задания, т.е. не позднее дня семинарского занятия, в рамках которого запланирована сдача задания.

Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считается болезнь, подтвержденная медицинской справкой. Медицинская справка (справка о временной нетрудоспособности) или её отсканированная копия должна быть предъявлена либо направлена по электронной почте студентом преподавателю дисциплины, в день, в который, в соответствии со справкой, ему указано приступить к занятиям.

К уважительным причинам не относится отсутствие студента на элементе контроля, вызванное обстоятельствами, связанными с работой студента (служебные командировки, рабочее время и т.п.). 

В случае отсутствия по неуважительной причине пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при итоговой аттестации по дисциплине.

для экзамена (НИУ ВШЭ)

В случае отсутствия студента по уважительной причине и по предоставлению соответствующих документов по электронному адресу nvereshchagina@hse.ru (в срок – не позднее дня проведения элемента контроля) студент допускается до пересдачи. Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считается болезнь, подтвержденная медицинской справкой (справка о временной нетрудоспособности). В иных случаях и/или в случае нарушения сроков студент не допускается до пересдачи этого элемента контроля.

Требования к экзамену (2 семестр)

Задание: письменная работа в SmartLMS выполняется синхронно в аудитории.

Формат: Мини-эссе. Каждый студент получает вариант письменного задания с названием источника (из обязательного списка литературы) и заданием. Работа выполняется в течение 120 минут. Оценивается по 100-балльной шкале ДГТУ.

Ридинг-лист (уточняется)
В течение семестра студент самостоятельно работает с ридинг-листом.
Система перевода оценок
	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ДГТУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Темы онлайн-курса (лекционные) и семинаров
Эпоха модерна и становление массовой культуры.

Массовое общество: новый исторический феномен
Новые технические средства распространения информации, визуальных образов, музыкальных записей
Распространение грамотности и демократизация общественной жизни
Культ звезд: вторая волна медиатизации знаменитостей
Становление и развитие детектива и фантастики как массовых жанров
Основные черты модернистской культуры
Новая роль эротики в культуре
Первые реакции интеллектуалов на становление массовой культуры

Массовая культура и развитие масс-медиа.

Рождение кинематографа
Звукозапись в истории культуры
Радио и его роль в истории культуры
Комиксы. Моральная паника по поводу массовой культуры
Первые шаги телевидения
Тоталитарное государство, культура и массовое общество.

Понятие тоталитаризма и современные дискуссии вокруг него
Тоталитарное общество как особый тип массового общества
Новые жанры и эстетические практики тоталитарных государств
Принудительная корпоративизация культуры
Новые формы цензуры
Сочетание развлекательных и индоктринирующих задач в массовой культуре тоталитарных государств
Массовая культура в эпоху постмодерна.

Массовая культура обретает критические функции: 1940-е – 1960-е
От критической фолк-песни к критической рок-музыке
Рождение постмодернистского искусства и его влияние на массовую культуру
Манифест Лесли Фидлера «Пересекайте границы, засыпайте рвы»
Искусство воздействия на сознание зрителя
Изменение роли фантастического в массовой культуре

Культурная политика как инструмент урбанистической регенерации.

Возникновение концепта культурной политики
Идея захвата культуры
Антропологическое измерение культурной политики
Реформаторские программы культурной политики

Институты современной культурной дипломатии.

Генезис культурной дипломатии
Рождение понятия «культурная дипломатия»
Модели культурной дипломатии
Полемика культурных универсализмов
Институты культурной дипломатии
Университет как институт культурной дипломатии

Кибернетика и контркультура.

Возникновение кибернетического движения
Реконструкция кибернетической оптики
Эксперименты в медицине и искусстве
Кибернетика в гуманитарных науках
От теории управления – к тантрической кибернетике

Влияние big data на культуру и познание.

Большие данные и новые обещания
Эпистемологические дебаты
Сравнение двух революций изобилия данных
Смена фокусов и объекта исследования
Новая категоризация социального

Материалы к семинарским занятиям

Эпоха модерна и становление массовой культуры

— Спор о массовом искусстве. Теодор Адорно против Вальтера Беньямина. Артемий Магун // Arzamas. URL: https://arzamas.academy/special/euspb/sociology?e=2&fbclid=IwAR3n5p5AVWZchD1OukiOhLF0YWaRHa-8x8F-QI0g7uH2rHCAjYpXX2lR9qQ 

Научная статья: 

Колпинец Е. Фигура из пустоты: селебрити как феномен цифровой повседневности // Философско-литературный журнал «Логос». – 2016. – Т. 26. – №. 6 (115). – С. 161-188. URL: https://www.logosjournal.ru/articles/1388/?sphrase_id=1030 (pdf доступен по клику на странице) 

Массовая культура и рождение масс-медиа

— Бунтман И. История Тинтина // Arzamas. 22 июня 2018. URL: https://arzamas.academy/mag/550-tintin 

— Софронов Ф. Предыстория попсы // Arzamas. URL: https://arzamas.academy/materials/805 

— Эко У. Миф о Супермене //Роль читателя. Исследования по семиотике текста. СПб.: Симпозиум, 2007. – С. 177-207. URL: http://culturca.narod.ru/eco1.htm 

Научная статья: 

Вайнштейн О. Розовый роман как машина желаний // Новое литературное обозрение. 1997. № 22. С. 303-331. URL: http://culturca.narod.ru/Vains1.htm 

Тоталитарные государства, культура и общество (+ субкультуры)

— Дмитрий Громов - Пацанские группировки // Постнаука. 10 мая 2013. URL: https://youtu.be/3rEjz9QMGCc 

— Дмитрий Громов - Молодежные субкультуры // Постнаука. 20 мая 2013. URL: https://youtu.be/_STofgFxD8s 

· Студенческие культуры — Михаил Соколов // Постнаука. 7 августа 2018. URL: https://youtu.be/l5AKFFKB_Mk 

· Фашизм: история одной идеологии // Постнаука. 16 декабря 2021. URL: https://postnauka.ru/longreads/156875 

Научная статья: 

Хестанов Р. Хип-хоп: культура молодежной контрреволюции // Философско-литературный журнал «Логос». – 2016. – Т. 26. – №. 4 (113). – С. 7-26. URL: https://www.logosjournal.ru/articles/1417/?sphrase_id=1033 (pdf доступен по клику на странице)

Массовая культура в эпоху постмодерна

— Курс Cinema Studies от Александра Павлова // Постнаука. URL: https://postnauka.ru/courses/47196 

— Рейв. История одной революции с Львом Ганкиным // Arzamas. 29 марта 2019. URL: https://www.jstor.org/stable/26894228  

· Видеоарт и кино — Александра Першеева // ПостНаука. 29 января 2020. URL: https://youtu.be/Szm2Ji6GMWQ 
· Исследования фэнтези. Что я знаю с Марией Штейнман // Постнаука. 12 февраля 2020. URL: https://youtu.be/vOqbDH1E_Sc 
· Влияние музыки на восприятие бренда — Даниэль Мюллензифен // ПостНаука. 8 апреля 2018. URL: https://youtu.be/-SosT7XNMSo 

· Загвоздкина Е. 8 документальных фильмов об американской контркультуре 1960-х // Arzamas. 14 сентября 2018. URL: https://arzamas.academy/mag/580-1960s 
Научная статья: 

Леманн Х. Т. Постдраматический театр // Новое литературное обозрение. – 2011. – №. 5. – С. 204-212. URL: https://www.nlobooks.ru/magazines/novoe_literaturnoe_obozrenie/111_nlo_5_2011/article/18291/?sphrase_id=676433 

Генеалогия культурной политики

· Лекция Руслана Хестанова «В какой культурной политике нуждается современный мегаполис?»: https://youtu.be/AhkC39c3TkQ 

· Лекция Александра Аузана «Экономика и культура»: https://youtu.be/TDuzpDF-BaA 

· Илья Кукулин. Младший подчиненный отряд: писатели как одна из каст внутри советской иерархии // Arzamas. URL: https://arzamas.academy/materials/2303 
Научная статья: 

Добренко Е. От комсомольской литературы к партийной:«Молодая гвардия» // Соцреалистический канон: сб. статей/под общ. ред. Х. Гюнтера и Е. Добренко. СПб.: Академический проект. – 2000. – С. 193-208. URL: http://transformations.russian-literature.com/pdf/dobrenko-ot-komsomolskoj-literatury-k-partijnoj-molodaja-gvardija.pdf 

Институты культурной дипломатии

· Joseph S. Nye Jnr’s 2021 Soft Power Oration // Macquarie University. 23 yjz,hz 2021. URL: https://youtu.be/GAOeQFPLKMU 

· Эспань М. Иностранцы в Париже и культурный обмен // Arzamas. URL: https://arzamas.academy/materials/809 

· Джозеф Най о смещении сил в мире // TED. 27 октября 2010. URL: https://youtu.be/796LfXwzIUk 

Научная статья: 

Олейников А. Университет держит оборону (обзор англоязычных работ о критическом состоянии современного университета) // Новое литературное обозрение. – 2013. – №. 4. – С. 338-348. URL: https://www.nlobooks.ru/magazines/novoe_literaturnoe_obozrenie/122_nlo_4_2013/article/10558/?sphrase_id=676439 

Кибернетика и контркультуры (культурные и креативные индустрии)

· Рождение кибернетики — Михаил Бурцев // Постнаука. 13 июня 2018. URL: https://youtu.be/GD1Ru3Achf8 

· Главное понятие кибернетики — Михаил Бурцев // Постнаука. 14 июня 2018. URL: https://youtu.be/x6LacqAFlQg 

· Когнитивная революция в психологии — Мария Фаликман // Постнаука. 26 февраля 2015. URL: https://youtu.be/Oztrq_Zx9X0 

· Отрывок из книги Р. Флориды «Креативный класс. Люди, которые создают будущее» // Постнаука. URL: https://postnauka.ru/longreads/58546 
· Новикова А. А. «Культурные индустрии» как часть публичной сферы: трансформация форм соучастия //Художественная культура. – 2020. – №. 1. URL: http://artculturestudies.sias.ru/upload/iblock/b09/hk_2020_1_65_86_novikova.pdf 

· Мьеж Б., Кирия И. В. Креативные индустрии: в поисках стабильности концепта //Коммуникации. Медиа. Дизайн. – 2018. – Т. 3. – №. 4. – С. 22-37. URL: https://drive.google.com/file/d/1bho-ILuWSru9KNBSTFuUJ6cvycswozcU/view?usp=sharing   

· Хестанов Р. Креативные индустрии—модели развития //Социологическое обозрение. – 2018. – Т. 17. – №. 3. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/kreativnye-industrii-modeli-razvitiya/viewer 

Научная статья: 

Трубина Е. Г. «Трамвай, полный Wi-Fi»: о рецепции идей Ричарда Флориды в России // Неприкосновенный запас: дебаты о политике и культуре. – 2013. – №. 6. – С. 191. URL: https://www.nlobooks.ru/magazines/neprikosnovennyy_zapas/92_nz_6_2013/article/10736/?sphrase_id=676435 

Место Big Data в современном производстве знания (цифровые культурные практики)

· Проблема больших данных в городских исследованиях — Алексей Новиков // Постнаука. 23 января 2018. URL: https://youtu.be/6n6TVg-KAgM 

· Медицинская информатика – Алексей Незнанов // Постнаука. 29 января 2018. URL: https://youtu.be/Bg979kBb810 

· Большой игровой брат: big data в компьютерных играх // Постнаука. 25 октября 2021. URL: https://postnauka.ru/longreads/156715 

· Большие данные в лингвистике – Анастасия Бонч-Осмоловская // Постнаука. 4 июня 2018. URL: https://youtu.be/SzVxoQJFNSg 

· Нет-арт: искусство Всемирной сети // Постнаука. 10 декабря 2021. URL: https://postnauka.ru/longreads/156867 

· Курс «Культурные практики цифровой среды» от Оксаны Мороз // Постнаука. URL: https://postnauka.ru/courses/81311 
Научная статья: 

Петров Н. В. Цифровые архивы частной памяти //Шаги/Steps. – 2021. – Т. 7. – №. 1. – С. 29-56. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/tsifrovye-arhivy-chastnoy-pamyati/viewer 

� Формула итоговой оценки за 1 семестр (не идет в диплом): 0,4 работа на семинарах+0,1 результаты онлайн-курса (тесты 1-8 темы)+0,5 экзамен (расширенный реферат)








