2025-2026 учебный год
ОП «Нейромедиа», 3 курс (1 семестр)
В 2025/2026 учебном году для вас запланированы следующие дисциплины НИУ ВШЭ:
	1 семестр
	2 семестр

	1. Neuroeconomics (на английском языке, с онлайн-курсом)
2. Media Innovations (на английском языке)
3. Открытые данные
4. Исследовательский семинар (проект исследования)
	1. Исследовательский семинар (защита курсовой работы)
2. Основы драматургии и сторителлинг
3. Визуальный сторителлинг


Консультации 1 семестра
	декабрь
	Открытые данные

	декабрь
	Исследовательский семинар 

	декабрь
	Neuroeconomics

	24 декабря
13.40
	Media Innovations


Экзамены 1 семестра
	с 15 до 24 декабря (17.00) (загрузка проектов)

январь (защита)
	Открытые данные – экзамен проходит в 2 этапа

1. загрузить проект в SmartLMS (24 декабря до 17.00), выполняется из дома;

2. устная защита проектов, синхронно онлайн (в январе)

	до 15 октября (17.00) тема КР
до 19 декабря (17.00) загрузка текста

26 декабря 10.00 – защита
	Исследовательский семинар (проект исследования) – экзамен проходит в 3 этапа:
1. необходимо загрузить в SmartLMS до 15 октября (17.00):
- название темы курсовой работы на русском языке

- название темы курсовой работы на английском языке

(согласованные с научным руководителем)
2. необходимо загрузить в SmartLMS 
- текст дизайна исследования (проект КР) до 19 декабря (17.00)
3. устная синхронная защита дизайна КР 


	декабрь
	Нейроэкономика (на англ. яз), выполнить письменную работу в SmartLMS, выполняется в аудитории


	
	Медиаинновации (на англ. яз)

Презентация группового проекта




Все дисциплины доступны вам в SmartLMS, в дисциплинах есть материалы для изучения.

Ниже вы найдете более подробные описания дисциплин и экзаменов.
Система перевода оценок
	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ДГТУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Подробнее о дисциплинах 1 семестра
NEUROECONOMICS

(in English)
Consultation

	December
	Neuroeconomics


Exam
	December
	Neuroeconomics (экзамен проходит на английском языке), выполнить письменную работу в SmartLMS, работа выполняется в аудитории


Instructors
НИУ ВШЭ (лекции, экзамен, консультация перед экзаменом) – Шестакова Анна Николаевна, Арзуманян Нина Граатовна
ДГТУ (семинары, контрольные работы) – Дарья Дмитриевна Кривошеева-Медянцева (контакты: medyantsevad@mail.ru)

Abstract

Economics, psychology, and neuroscience are converging today into a unified discipline of Neuroeconomics with the ultimate aim of providing a single, general theory of human decision making. Neuroeconomics provides economists and social scientists with a deeper understanding of how they make their own decisions, and how others decide. Are we hard-wired to be risk-averse or risk seeking? How is a “fair decision” evaluated by the brain? Is it possible today to predict the purchasing intentions of a consumer? Can we modulate economic behavior affecting the brain? Neuroscience allied to psychology and economics have powerful models and evidence to explain why we make a decision. Decision-making in financial markets, trust and cooperation in teams, consumer persuasion, will be central issues in this course in neuroeconomics. You will be provided with the most recent evidence from brain-imaging techniques (PET, fMRI and TMS), and you will be introduced to the explanatory models behind them.

Learning Objectives

To learn assumptions of Neuroeconomics

To learn methods of Neuroeconomics

To learn the functional role of various brain regions in decision-making

To learn evolutionary approach of Neuroeconomics

To learn Neuroeconomics of decisions in groups

Lectures
The lecture component of the course is presented in the format of the online course Introduction to Neuroeconomics: How the Brain Makes Decisions (in English, authored by Vasily Klyucharev). It is available to students for independent study on the Online Education platform at HSE (login via corporate addresses).
Online course deadlines:

- topics 1-5: to be completed by October 31 (until 18:00)
- topics 6-10: to be completed by December 20 (until 18:00)

Seminars (contact hours – 32)

The course includes 32 seminar hours or 8 offline seminars.

Interim Assessment

0.2 online course + (0.1 presentation 1 + 0.1 presentation 2 + 0.1 glossary + 0.1 discussion) + 0.4 exam
Assessment Elements

At the seminars (max points – 40), students complete the following tasks:
· 10 points for each presentation (you need to present twice per semester) – total of 20 points

· 10 points for the glossary (students work in an online spreadsheet)

· 10 points for participation in discussions during practical classes

Online course
Max points – 20.

The arithmetic average score for online course tests will be calculated and included in the final grade.

Exam
Max points – 40.
Written exam:

- 5 open-ended questions

- the exam is in English
- SmartLMS

- completion time: 60 minutes

- the exam is to be completed in the classroom

The exam is graded on a 100-point scale. Each of the 5 questions is graded from 0 to 20 points, based on the accuracy, detail of the content, and examples provided from sources mentioned in the course.
Students are not allowed to use sources (lectures and seminar articles). Copying or partial paraphrasing without proper citation will be considered plagiarism, and the answer will receive a grade of 0.

Preliminary list of exam questions

Describe the rules of the ultimatum game. How is it useful to study economic rationality?

What is the firing rate?

What is the BOLD signal? How is the BOLD signal related to actions potentials and to fMRI method?

Describe basic principles and advantages (disadvantages) of the method:

• Lesions

• Electrical stimulation of the brain

• Transcranial Magnetic Stimulation – TMS

• Electrophysiology (cell recordings)

• functional Magnetic Resonance Imaging – fMRI

Explain the following terms:

• Voxel

• BOLD

Explain:

• ‘diffusion’ model of decision making Illustrate decision making properties of LIP decision-making) neurons. Why do we call LIP neurons –decision making neurons?

Please explain the following terms:

• Ordinal utility

• Cardinal utility
Explain the functional role of the orbitofrontal cortex.

Explain basic findings of wine experiment: Plassmann, et al (2008) “Marketing actions can modulate neural representations of experienced pleasantness. “

Indicate the location of the ventral striatum/nucleus accumbens.

What does dopamine neurons’ activity code?

What is a dopamine neuron?

What is dopamine?

Explain phenomena of self-stimulation.

Explain the functional role of the nucleus accumbens.

Explain the functional role of ventral striatum/nucleus accumbens , give examples.

Explain results of the article Bechara, A., Damasio, H., Tranel, D., and Damasio, A. R.

(1997). Deciding advantageously before knowing the advantageous strategy. Science 275, 1293-1295.

Explain the Iowa Gambling Task.

How impaired is the behavior of (Damasio’s) patients with damage to the ventromedial (orbitofrontal cortex) prefrontal cortex.

What is the somatic-market hypothesis, and who formulated it?

What is a dual system approach to decision making?

What is “dual processing”? Give neuroeconomics evidences of “dual processing” in the brain.

What is Temporal discounting (inter temporal-choices)?

What are mirror neurons?

Describe Empathy for pain experiments by T. Singer et al. (2004)

What is the Endowment effect?

Retake rules

Assessment elements cannot be retaken, except for the exam. A student is allowed to retake the exam only if they missed it for a valid reason, such as illness.
Grade System
	10-point scale

HSE
	100-point scale

DSTU
	5-point scale



	10
	98-100
	Excellent

	9
	95-97
	Very good

	8
	91-94
	Very good

	7
	84-90
	Good

	6
	76-83
	Good

	5
	69-75
	Satisfactory

	4
	61-68
	Satisfactory

	3
	41-60
	Fail

	2
	21-40
	Fail

	1
	1-20
	Fail

	0
	0
	Fail


Course Contents
Seminar 1

Group 1 Heekeren, H.R., Marrett, S., Bandettini, P.A., and Ungerleider, L.G. (2004). A general mechanism for perceptual decision-making in the human brain. Nature 431, 859-862.

Group 2 Philiastides MG, Auksztulewicz R, Heekeren HR, Blankenburg F. Causal role of dorsolateral prefrontal cortex in human perceptual decision making. Curr Biol. 2011 Jun 7;21(11):980-3.

Seminar 2

Group 3 Plassmann H., O’Doherty J., and Rangel A. Orbitofrontal Cortex Encodes Willingness to Pay in Everyday Economic Transactions The Journal of Neuroscience, 2007 27(37)

Group 4 Harbaugh, W. T., U. Mayr, et al. (2007). Neural responses to taxation and voluntary giving reveal motives for charitable donations. Science 316(5831): 1622-5.

Seminar 3

Group 5 John M. Coates, Mark Gurnell, and Aldo Rustichini, Second-to-fourth digit ratio predicts success among high-frequency financial traders PNAS 2009 vol. 106 no. 2 623–628

Group 6 Sapienza P, Zingales L, Maestripieri D.Gender differences in financial risk aversion and career choices are affected by testosterone. Proc Natl Acad Sci USA. 2009 Sep 8;106(36):15268-73.

Seminar 4

Group 7 Kosfeld M, Heinrichs M, Zak PJ, Fischbacher U, Fehr E (2005) Oxytocin increases trust in humans. Nature 435: 673–676

Group 8 De Dreu, C. K., Greer, L. L., Handgraaf, M. J., Shalvi, S., Van Kleef, G. A., Baas, M., et al. (2010). The neuropeptide oxytocin regulates parochial altruism in intergroup conflict among humans. Science 328, 1408–1411.

Seminar 5

Group 9 Lakshminaryanan V., Chen K. and Santos L. Endowment effect in capuchin monkeys Phil. Trans. R. Soc. B (2008) 363, 3837–3844

Group 10 Rosati AG, Hare B. 2013. Chimpanzees and bonobos exhibit emotional responses to decision outcomes. PLOS ONE 8:e63058

Seminar 6

Group 11 Izuma K, Saito DN, Sadato N. Processing of social and monetary rewards in the human striatum. Neuron. 2008 58(2):284-94.

Group 12 Fliessbach, K., Weber, B., Trautner, P., Dohmen, T., Sunde, U., Elger, C.E., and Falk, A. (2007). Social comparison affects reward-related brain activity in the human ventral striatum. Science 318, 1305-1308.

Seminar 7

Group 13 Nikolova YS, Ferrell RE, Manuck SB, Hariri AR.Multilocus genetic profile for dopamine signaling predicts ventral striatum reactivity Neuropsychopharmacology. 2011 Aug;36(9):1940-7.

Group 14 Sapra S, Beavin L, Zak P. (2012) Combination of Dopamine Genes Predicts Success by Professional Wall Street Traders. PLoS ONE, v.7

Seminar 8

Group 15 A.F. Shariff, J.D. Greene, J.C. Karremans, J. Luguri, C.J. Clark, J.W. Schooler, R.F. Baumeister, and K.D. Vohs Free Will and Punishment: A Mechanistic View of Human Nature Reduces Retribution 2014 Psychological Science.

Group 16 Soon CS, Brass M, Heinze HJ, Haynes JD Unconscious determinants of free decisions in the human brain Nat Neurosci. 2008 May;11(5):543-5.

Recommended Reading

Handbook of “Neuroeconomics: Decision Making and the Brain” by Paul Glimcher et al. (2008).

Papers selected for the seminars

Атлас нервной системы человека http://www.nsmu.ru/student/faculty/department/department_of_surgery/Nervnaia.pdf
MEDIA INNOVATIONS
(in English)

Consultation

	Dec 24, 13.40

after lessons
	Media Innovation (Kazakova Yulia Vadimovna)

Link: https://hse.mts-link.ru/j/68882703/99757614/stream-new/97470297 


Exam

	Jan 13, 12.00
	Media Innovation (Kazakova Yulia Vadimovna)

Link: https://hse.mts-link.ru/j/68882703/99757614/stream-new/97470297 


Instructors
HSE (lectures, seminars, exam) – Смирнова Виктория Александровна
Abstract

The course Media Innovations invites students to analyze and apply emerging technologies across creative and media industries, with a particular focus on interfaces, workflows, and forms of audience engagement. It foregrounds critical and practical inquiry into how traditional media processes are being reconfigured through innovative media solutions that are operating worldwide. Students will examine how innovation operates not only at the level of tools, but as a driver of narrative, perception, and organizational change. Participants are expected to develop their own projects in relation to course topics and contribute actively through case studies, critical reviews, and speculative design exercises.

Learning Objectives

1. critically assess emerging media technologies and their impact on creative and communicative practices.

2. analyze the transformation of traditional media workflows through new interfaces, platforms, and systems.

3. identify and articulate how innovation reshapes narrative structure, audience interaction, and media aesthetics.

4. develop and prototype original concepts using tools such as xr, ai, sensing devices, and immersive environments.

5. situate media innovations within broader socio-technical and economic frameworks.

Lectures (contact hours – 16)
The course includes 16 lecture hours, which will be held synchronously online.

Seminars (contact hours – 16)
The course includes 16 seminar hours, which will be held synchronously online.

Schedule for the 2025/2026 Course
October 8
10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar

October 22 

10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar
November 5
10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar

November 12 

10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar
November 19 

10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar

November 26 

10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar

December 10 

10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar

December 24 

10.15 – 11.50 – lecture

12.00 – 13.35 – seminar

Assessment

0,1 * Seminar Tasks + 0,1 * Seminar Presentation + 0,3* Interim Assignment + 0,5 * Final Project
Assessment Elements
1. Seminar Tasks (Continuous Assessment). After each seminar, students are required to complete and submit a short reflection form. The form includes targeted questions related to the seminar discussion, encouraging critical engagement with key topics.

Deadline: prior to the following seminar

2. Seminar Presentation. Each student is expected to deliver two public presentations based on one of their seminar tasks. The presentation must include a clear argument, relevant examples, and a supporting PowerPoint presentation. Presentations are shared with peers for discussion and feedback.

Deadline: prior to the following seminar

3. Interim Assignment: Business Process Analysis
Students will select one part of business process in the creative activity and analyze how emerging technologies have transformed or could transform it. The submission must include a thorough description of the original process, a breakdown of technological upgrades, and a critical reflection on the impact of innovation.

Deadline: 17.12
4. Final Project: Media Innovation Scheme 
As the final project of the course (exam), groups of 3-5 students are expected to develop a media business chain with reasonably integrated innovation solutions. This is expected to be the form of a prototype (BPMN) or system design. The project must be accompanied by a PowerPoint presentation detailing the innovation's key components, technological choices, and supporting theoretical models.

Submission deadline: 29.12
The submission is to be done via YandexForms and is to be distributed prior to the deadline.

AI

It is forbidden to copy-paste AI generated texts, all tasks that do so will receive 0 and its repeated use can result to disqualification from the course. 

Assignments Submission

Is to be submitted via Yandex-forms sent before each seminar respectively.

Retake rules

The final project, which is the final exam, can be retaken in the form of an oral exam on the discussed topics only if the student has a valid reason.

Grade System
	10-point scale

HSE
	100-point scale

DSTU
	5-point scale



	10
	98-100
	Excellent

	9
	95-97
	Very good

	8
	91-94
	Very good

	7
	84-90
	Good

	6
	76-83
	Good

	5
	69-75
	Satisfactory

	4
	61-68
	Satisfactory

	3
	41-60
	Fail

	2
	21-40
	Fail

	1
	1-20
	Fail

	0
	0
	Fail


Course Contents
T1: Rethinking Media – Innovation Through Form, Interface, and Experience

This opening module introduces students to media innovation as a transformation of how messages are delivered, perceived, and embodied. Moving beyond traditional screen-based formats, the module surveys emerging modalities such as virtual and augmented reality (VR/AR), haptics, laser-based projection, sensing technologies, and brain-computer interfaces (BCIs). 

The examination of the startup-driven media innovation ecosystem, with a focus on the distinction between incremental innovation and disruptive change will help students to explore how emerging companies integrate AI, automation, and platform logic to reshape content creation, distribution, and monetization. Using innovation management frameworks (e.g., Doblin’s Ten Types of Innovation, Lean Startup) and the technology adoption lifecycle (Rogers), the module situates experimental media practices within real market dynamics.

Case studies from AI content platforms, generative design tools, and creator tech startups help students critically assess how these models align with or challenge traditional media workflows.

Tools: Unity XR, Unreal Engine, Spark AR, Lens Studio, OpenBCI, Ultraleap, Leap Motion, Arduino, Raspberry Pi, ESP32, Tilt Brush, Figma, Notion, Airtable, RunwayML, Zapier

Databases: Crunchbase, Product Hunt, 

T2: Mapping Media as a Business Chain with BPMN

This module introduces media production as a systemic and programmable business process. Students apply Business Process Model and Notation (BPMN) to break down media innovation workflows into six stages: ideation, creation, production, distribution, consumption, and feedback. Drawing from media systems theory and actor-network theory (Latour), the creative process is framed as a hybrid network of human and nonhuman agents. Students begin to demystify algorithms and identify them as creative instruments embedded in the chain of production.
Tools: BPMN.io, Miro, Notion, Whimsical

T3: Ideation in Text, Image, and Video through Algorithmic Assistance

Students explore ideation as a semiotic and computational act, comparing traditional brainstorming with prompt-based generation. Using Vilém Flusser’s apparatus theory and Lev Manovich’s cultural analytics, they investigate how AI systems alter the starting point of creative processes. Algorithmic ideation is presented as a negotiation between intention and probabilistic suggestion, pushing students to design more responsive agents that align with their aesthetic goals.
Tools: ChatGPT, Midjourney, RunwayML, Notion AI, Sudowrite

T4: Hybrid Creation – Designing Media with AI Agents

Creation is framed through cybernetic aesthetics and Gilbert Simondon’s theory of individuation, where media emerges through recursive interaction between creator and system. Students develop hybrid workflows, moving fluidly between machine-generated output and human editorial control. The emphasis is on treating algorithms as collaborators in style, rhythm, and narrative, rather than black-box generators.

Tools: Adobe Firefly, Descript, ElevenLabs, Stable Diffusion, Pika, D-ID

T5: Automated Production – Optimizing the Supply Side

Production is explored as a logistical and economic layer of media practice. Through platform capitalism theory and cognitive capitalism frameworks, students examine how automation shifts creative labor toward system design and maintenance. Focus is placed on building sustainable, efficient backends for media production using programmable logic.

Tools: Ffmpeg, Make.com, Zapier, After Effects scripting, Notion databases

T6: Smart Distribution – Algorithmic Dissemination

This module addresses distribution through the lens of media ecology (McLuhan) and algorithmic culture. Students study how content circulates within platform systems and how metadata, timing, and format determine visibility. Algorithms are treated as editorial infrastructures that shape cultural flow, prompting students to design strategically for machine-readability without sacrificing intention.

Tools: Buffer, Later, Jasper, Google Trends, Zapier, Headliner

T7: Feedback and Consumption – Closing the Media Loop

Feedback and consumption are framed using Stuart Hall’s encoding/decoding model, media archaeology, and algorithmic governance. Students analyze how algorithmic systems frame and filter audience response, and how feedback metrics become part of a content’s recursive evolution. The goal is to close the loop between creation and reception in a quantifiable yet reflective way.

Tools: Google Analytics, TikTok Insights, YouTube Studio, Looker Studio, Typeform

T8: Evaluation and Comparative Analysis of Algorithmic Workflows

Students perform comparative evaluations through the lens of design thinking, media metrics theory, and creative labor studies. They measure the performance of their algorithmically assisted workflows in terms of time, cost, aesthetic coherence, and impact. This final module emphasizes reflective authorship, asking students to critically define where automation should enhance rather than replace creative labor.
Tools: Airtable, Excel, Canva, Figma, Clockify

Final Group Project Presentation (Exam)

This project frames media innovation as both a collaborative and systemic practice, emphasizing creativity within automated environments. Teams are expected to critically and constructively shape their own hybrid workflows, leveraging AI not as a shortcut but as a medium-aware design partner embedded throughout the media chain.

The group must integrate algorithmic tools into the following six phases of the media production process based on the selected media project:

1. Ideation: Develop the project concept collaboratively, using AI tools for prompt generation, brainstorming, style references, or semantic exploration.

2. Creation: Use algorithmic systems to assist in drafting, composing, designing, editing, or animating the content.

3. Production: Implement automated or semi-automated workflows to assemble, process, format, or finalize project elements.

4. Distribution: Plan and execute a dissemination strategy using platform-specific optimization tools (e.g., automated posting, SEO, metadata generation).

5. Consumption: Analyze or anticipate how platforms shape audience interaction, and identify the algorithmic mechanisms of curation and reach.

6. Feedback: Collect or simulate feedback through engagement metrics or testing environments, and evaluate outcomes in relation to the project goals.

Deliverables
– Workflow Documentation: A clearly structured group portfolio (e.g., flowchart, PDF, Notion space, Figma board) outlining each phase of the process and detailing the role of AI tools, logic systems, and team member contributions.

– Team Presentation: A group presentation (10–15 minutes) summarizing the project vision, outlining the AI-augmented workflow, and critically reflecting on how automation influenced creative decision-making.

· Extra points are given for a presentation of a media innovation product (as a final or intermediate output of the media innovated process)

Assessment Criteria
– Strategic integration of algorithmic tools across the workflow

– Quality, originality, and coherence of the media artifact

– Clarity and completeness of process documentation

– Depth of collaborative engagement and division of roles

– Critical reflection on the interplay between automation, authorship, and media aesthetics

ОТКРЫТЫЕ ДАННЫЕ

Консультация

	декабрь
	Открытые данные (Ксения Викторовна Орлова)




Экзамен

	с 15 до 24 декабря (17.00) (загрузка проектов)

январь (защита)
	Открытые данные – экзамен проходит в 2 этапа

1. загрузить проект в SmartLMS (24 декабря до 17.00), выполняется из дома;

2. устная защита проектов, синхронно онлайн 


Преподаватели курса

НИУ ВШЭ (лекции, экзамен) – Орлова Ксения Викторовна (контакты: ksuuu.oh@gmail.com)

ДГТУ (семинары, контрольные работы) – Юлия Константиновна Верченко (контакты: u_verchenko@mail.ru)

Аннотация

В фокусе дисциплины – изучение концепции «открытые данные» (Open Data) и практика работы с данными. Целью освоения дисциплины является теоретическая и практическая подготовка студентов для квалифицированного использования открытых данных в профессиональной деятельности. Курс включает изучение основ концепции открытых данных, знакомство с ландшафтом и источниками открытых данных, освоение методов работы с данными, включая обработку, анализ и публикацию данных. По итогам курса студенты будут способны самостоятельно выполнять практические задания, связанные с анализом данных, а также публиковать и делиться собственными наборами данных.

Цели
Познакомить с основами концепции открытых данных, признаков открытых данных и их отличий от другой общедоступной информации.

Познакомить с ландшафтом и специфики устройства открытых данных в мире и России.

Освоить методы поиска, сбора и получения данных: извлечение данных из PDF, скачивание наборов машиночитаемых данных, подключение к API.

Освоить методы подготовки данных перед анализом (этапы обработки и очистки данных). Изучение инструментов: Google Spreadsheets, OpenRefine

Освоить методы анализа данных с помощью инструментов табличного редактора (Google Spreadsheets) и языка программирования Python и соответствующих библиотек (Pandas, NumPy др.).

Освоить методы визуализации данных с помощью библиотек визуализации в Python.

Освоить методы публикации наборов открытых данных.

Изучить стандарты публикации открытых данных, метаданные.

Изучить стандарты оформления паспортов наборов данных.

Изучить систему контроля версия с открытым исходным кодом Git и платформу Github.

Планируемые результаты

Применяет знания об открытых данных и способен различать открытые данные от другой общедоступной информации. Способен назвать основные определения и признаки открытых данных

Владеет методами поиска и извлечения открытых данных из разных источников и типов данных

Оценивает значение тех или иных наборов данных для общества. Определяет основные преимущества и трудности публикации и получения открытых данных из государственных и негосударственных источников

Владеет инструментарием оценки качества опубликованных наборов данных

Владеет правовыми и юридическими аспектами, связанными с публикацией и получением открытых данных, включая их лицензирование и условия использования

Владеет навыками чтения и предварительного анализа структуры набора данных

Применяет наборы открытых данных в разных типах и форматах данных

Владеет методами проверки качества данных и подготовки данных для последующего анализа данных

Владеет основами анализа данных и основными инструментами (Google Spreadsheets, Pandas, NumPy)

Владеет методами визуализации данных с помощью библиотек Python (Matplotlib, Seaborn и др.)

Применяет способы публикации собственных наборов данных и результатов исследований на Github

Лекции
Дисциплина включает в себя 4 лекции по 4 часа (16 лекционных часов), они пройдут онлайн синхронно. Лекции проведет преподаватель НИУ ВШЭ Ксения Викторовна Орлова:

20 сентября

14.15 - 15.50

16.00 - 17.35

27 сентября

14.15 - 15.50

16.00 - 17.35

04 октября

14.15 - 15.50

16.00 - 17.35

11 октября

14.15 - 15.50 

16.00 - 17.35

Ссылка: https://my.mts-link.ru/j/43821761/2755472372 
Семинары

Дисциплина включает 8 занятий по 4 часа (32 семинарских часа), которые пройдут синхронно офлайн. Семинары проведет Юлия Константиновна Верченко.
Формула итоговой оценки

0,5 семинары (5 домашних заданий, ДГТУ) + 0,1 лекции (посещаемость и задание на лекциях, НИУ ВШЭ) + 0,4 экзамен (защита проекта, НИУ ВШЭ), где

Домашние задания (max – 50 баллов)

Порядок выполнения и предоставления домашних заданий описан в семинарских занятиях. Всего 5 заданий по 10 баллов каждое.

Лекционные задания (max – 10 баллов)

Оценивается посещаемость и задания на лекциях. В рамках лекционных занятий, всего 10 баллов:
Посещение занятий – 1 балл (4 балла всего)

Выполнение заданий в рамках лекции – 1,5 балла (6 баллов всего)

Экзамен (max – 40 баллов)

Экзамен проходит в 2 этапа

1. загрузить проект в SmartLMS (25 декабря до 17.00), выполняется из дома;

2. устная защита проектов, синхронно онлайн
До 25 декабря (17.00) загрузить в SmartLMS проект (презентация + аннотация и тезисы проекта). Все участники загружают проекты индивидуально с указанием индивидуального вклада. Устная защита проектов состоится в январе. Студент, не загрузивший в установленный срок проект, до защиты не допускается, выставляется оценка 0.

Задание: провести исследование, основанное на данных (с использованием готовых наборов открытых данных или специальным образом собранных данных).

Формат: медиа проект. Выбор темы свободный. 

Проект выполняется группой 3-4 человека. Каждый из участников должен представить свой личный вклад в работу над проектом.
Экзамен пройдет в формате устной защиты – презентации проекта (в январе).

Студент, не загрузивший проект (индивидуально в систему с описанием вклада), не допускается до защиты, за элемент контроля выставляется оценка 0.

Шаблон и структура презентации доступны по ссылке. 

Алгоритм
1. Составить план работы над проектом/ исследованием. 

2. Определить тему/ направление (область ваших интересов, редакционное задание, учебный курсовой проект и т.д.).

3. Удостовериться, что есть необходимые для раскрытия темы данные или вы сможете их каким-либо образом получить.

4. Сформулировать несколько ключевых исследовательских гипотез и вопросов, которые помогут подтвердить или опровергнуть гипотезы.

5. Провести анализ данных, отвечая на эти вопросы.

6. Интерпретировать результаты анализа данных. 

7. Проконсультироваться с экспертами в этой области. Согласовать ваши интерпретации данных.

8. При необходимости повторить цикл. 

Тематические направления

1. Собственная тема/ Творческое задание

2. Детская и подростковая преступность (статистика по России)

2. Сравнение зарплат учителей административного центра и районов

3. Анализ случаев скулшутинга в России

4. Популярные фильмы в России

5. ДТП в Ростовской области

6. Сравнение регионов РФ с регионами Евросоюза и бывших Республик СССР

7. Смертность против рождаемости в мире и России/ по регионам России

8. Связь плотности населения и климата

9. Связь браков и разводов с экономическим развитием страны

10. Таймлайн правителей государств и связь с конфликтами и экономикой

11. Уровень бедности и ковид

Формулирование темы
1. Формулировка темы должна основываться на изучаемой проблеме.

2. Не обязательно брать сложную тему, связанную социально-экономическими показателями.

3. Оптимальная длина формулировки — не более 7 слов. Формула: словосочетание + главный вопрос. Пример «Ильич: сколько улиц имени Ленина являются центральными?»

4. Сузить одну большую масштабную тему до чего-то конкретного, локального, посильного для изучения. В этом помогут:
· погружение в проблему (исследования, статьи, разборы и т.д.) и постановка вопросов;
· заданный период;

· локализация (район, город, регион, страна);

· набор данных, который, как правило, имеет свои ограничения.

Критерии оценивания работ 
(максимум 40 баллов, каждый пункт весит 5 баллов)

1. Точность данных: аналитика и визуализация данных должна быть основана на точных и релевантных данных (понятный источник, желательно наличие лицензии, под которой данные распространяются). Используемые данные, расчеты и их интерпретация не должны вводить в заблуждение и искажать действительность.
2. Текстовое сопровождение: необходимо объяснить поведение данных с помощью дополнительных подписей/ аннотаций, соблюдая правила и базовые принципы оформления текста. Должны быть использованы форматирование заголовков, указаны единицы измерения, подписи осей, источники.
3. Правильность подбора типа визуализации: выбор графика или диаграммы должен соответствовать представляемым данным с учетом таких факторов, как тип данных (например, категориальные, числовые), цель визуализации и аудитория. Студент должен продемонстрировать понимание различных типов графиков и их сильных и слабых сторон.
4. Ясность коммуникации: демонстрация хорошего понимания представленных данных. Студент должен уметь четко передать цель и контекст данных, а также основные выводы, которые можно сделать на их основе.
5. Логика и полнота повествования: слайды должны быть расставлены в порядке повествования, последовательно объясняя выводы, сделанные на основе данных. Также должен быть выдержан объем проекта (от 5 до 10 слайдов). Оценивается умение сформулировать нарратив на основе данных.
6. Оформление: презентация и визуализации должны быть привлекательными и простыми для понимания, без лишнего визуального мусора. Учащийся должен следовать лучшим методам визуализации данных, таким как избегание лишних элементов в диаграммах, использование соответствующих цветовых схем и четкое обозначение осей и легенд.
7. Единообразие проекта: все слайды проекта должны быть оформлены в едином стиле (шрифты, цветовая гамма, стиль оформления). 
8. Технические навыки: продемонстрировать владение техническими навыками, необходимыми для обработки, анализа и визуализации данных. Сюда относится знание соответствующих программных инструментов и сервисов, изученных в рамках дисциплины.
Рекомендации
· Использовать инструменты сбора данных и веб-скрепинга. Необходимо уточнить у преподавателя о такой возможности для каждого конкретного сервиса (см. Право использования и лицензия).

· Использовать инструменты по обработке данных MS Excel, Google Spreadsheets.

· Использовать инструменты анализа данных MS Excel, Google Spreadsheets, SPSS.

· Использовать инструменты визуализации данных Google Spreadsheets, Datawrapper, Flourish Studio (для России работает с VPN), RAWGraphs, Figma.

· Использовать инструменты оформления исследования MS PowerPoint, Tilda, Readymag и др. конструкторы и сервисы. 

· Ориентироваться на гайды Data Driven исследований: https://www.icpsr.umich.edu/web/instructors/biblio/resources 

Итоговая оценка проставляется с учетом выполненных требований по 100- бальной шкале:

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ДГТУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Правила пересдачи

для элементов контроля на семинаре (домашние задания)

Отработки и пересдача не предусмотрены
для лекционных заданий

Отработки и пересдача не предусмотрены
для экзамена 

Пересдача возможна только по уважительной причине. О невозможности выполнить элемент контроля по уважительной причине студент должен предупредить преподавателя по электронной почте не позднее наступления окончательного срока сдачи задания.
Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считается болезнь, подтвержденная медицинской справкой. Медицинская справка (справка о временной нетрудоспособности) или её отсканированная копия должна быть предъявлена либо направлена по электронной почте студентом преподавателю дисциплины, в день, в который, в соответствии со справкой, ему указано приступить к занятиям.

К уважительным причинам не относится отсутствие студента на элементе контроля, вызванное обстоятельствами, связанными с работой студента (служебные командировки, рабочее время и т.п.). 

О невозможности выполнить асинхронный элемент контроля по состоянию здоровья студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания (не позднее дня загрузки работы). В иных случаях и/или в случае нарушения сроков студент не допускается до пересдачи этого элемента контроля.

Содержание курса

Лекции (16 часов, 4 занятия)

Лекция 1 (4 часа). Открытые данные: концепция, история появления феномена и основные определения. Примеры открытых данных. Источники открытых данных. В рамках занятия планируется практический интерактив:

1. Интерактив на определение открытых данных среди других источников общедоступной информации.

2. Задание на самостоятельный поиск наборов данных по заданным темам.

Лекция 2 (4 часа). Анализ данных в медиа проектах: журналистика данных – что это, примеры материалов. Открытые данные и журналистика данных в России. В рамках занятия планируется практический интерактив:

1. Задание на разбор исследовательских медиа материалов, основанных на данных, по заданным критериям. 

Лекция 3 (4 часа). Типы, форматы и структура данных. Инструментарий для работы с разными форматами данных. В рамках занятия планируется практический интерактив:

1. Как открывать и читать CSV и JSON форматы данных: инструменты и полезные советы. 

2. Методы получения данных с помощью API порталов открытых данных. 

3. Структура данных: как подготовить данные для анализа. 

4. Задание на подготовку данных: очистка и структурирование маленького тестового примера. 

Лекция 4 (4 часа). От данных — к истории: алгоритм создания дата-журналистского материала. Введение в визуализацию данных. В рамках занятия планируется практический интерактив:

1. Задание на разбор типичных ошибок при визуализации данных. 

2. Игровой тест по визуализации данных.

Семинары (32 часов, 8 семинаров)

Практическое занятие 1 (4 часа).
Работа с данными. Сопоставление названия и описания данных. Обсуждение доступности и открытости данных, их поддержки, согласованности и чистоты. Использование и обработка данных. Анализ наборов данных. Формирование и представление набора данных.

Работа в аудитории: Разбор ДЗ 1. Необходимо интересующий запрос или бизнес-идею проанализировать с помощью инструментов wordstat.yandex.ru и trends.google.ru. А именно, провести анализ целевой аудитории (по ключевым словам): собрать и описать ключевые (прямые и косвенные) запросы и описать основные числовые данные, которые нашли (со скриншотами экрана, чтобы понять – правильно ли интерпретировали информацию). Подготовить записку с кратким резюме по бизнес-идее (хорошая или плохая), целевой аудитории (нашли ли ее), google trends возрастает или падает.). Работу начать в аудитории и закончить дома. 

Оценка – 10 баллов максимум (если работа выполнена в полном объеме, в срок к следующему занятию). Не вовремя – минус 1 балл, отсутствие на занятии – минус 1 балл)

Практическое занятие 2 (4 часа).
Сбор данных: скачивание файлов, использование инструментов и сервисов. Веб-скрейпинг: отработка инструментов. Анализ данных и подсчет описательной статистики.

Работа в аудитории: Проверка ДЗ 1, выставление баллов. 

Работу выполнить в аудитории. Необходимо найти данные (источник данных), чтобы подтвердить или опровергнуть гипотезу или факт из СМИ. Это почти всегда официальный первоисточник (сайт госоргана, организации) или раздел «Открытые данные» на сайте какого-либо госоргана. Важно указать конкретную ссылку на страницу сайта, где расположены эти данные — в виде страницы с описанием датасета, файла или html-таблицы. Примечание: не всегда имеются в виду обязательно машиночитаемые данные или табличные файлы Excel, иногда это может быть таблица в PDF.

Примерные темы для формулирования гипотез:

1.
Реновация: более половины домов старого жилого фонда Москвы будут снесены в районе Текстильщики. Подсказка: данные имеют характеристики с адресами, районом и округом, где расположены дома, подлежащие программе реновации.

2.
Большая часть портретов, фотографий, мемуаров и других артефактов о жизни В.В. Жириновского находится в муниципальных музеях страны. 

3.
В связи с постоянными блокировками мобильного интернета Правительство Москвы стремительно развивает инфраструктуру Wi-Fi-сети в общественных местах: парках, кинотеатрах и библиотеках. 

4.
По версии Минюста РФ экстремистским материалом является текст песни Оксимирона «Последний звонок».

5.
Книжный магазин «Подписные издания» вошел в список Объектов культурного наследия Санкт-Петербурга.

6.
Какие многоквартирные дома Брянской, Воронежской и Курской областей вошли в региональную программу капитального ремонта?

7.
Игорный бизнес Калининградской области — лидер среди субъектов РФ по объему выплаченного налога за деятельность в бюджет региона. 

8.
Больше всего виз в Армению выдано в 2019 году.

Практическое занятие 3 (4 часа).
Типы данных и форматы данных. Первичные данные, одномерные и двумерные структуры. Иерархия vs. Работа с табличным редактором CSV. Текстовый формат JSON (JavaScript Object Notation). 

Работа в аудитории: Разбор ДЗ 2. Отработка инструментов и работа с данными в Google таблицах. Проверка ДЗ 2, выставление баллов. 

Работу выполнить в аудитории. Обработка и нормализация данных, чтобы сделать данные сравнимыми между собой. Для датасетов необходимо провести такую предобработку:

1.
Нормализовать цену контракта на среднюю цену по региону (по данным датасета), чтобы понять, каким контрактам в каждом регионе заплатили больше.

2.
Нормализовать цену контракта на среднюю цену по региону (по данным датасета), чтобы понять, каким контрактам в каждом регионе заплатили больше.

3.
Нормализовать цену контракта на среднюю цену по региону (по данным датасета), чтобы понять, каким контрактам в каждом регионе заплатили больше.

4.
По кодам федеральных округов и регионов дать их названия с помощью вспомогательной таблицы. По кодам отраслей и подотраслей контрактов дать их характеристики (названия) с помощью вспомогательной таблицы.

5.
Нормализовать значения ДТП Москвы по районам на число населения этих районов.

6.
Нормализовать значения количества преступлений на население региона. 

7.
Нормализовать значения случаев заболеваемости на население региона 

8.
Сравнить потребительские расходы со средней заработной платой по регионам (сколько процентов расходы составляют от доходов?).

Оценка – 10 баллов максимум (если работа выполнена в полном объеме, в срок к следующему занятию). Не вовремя – минус 1 балл, отсутствие на занятии – минус 1 балл)

Практическое занятие 4 (4 часа).
Конвертация данных (data converter geojson to csv). Геокодирование в Google-таблицах. Агрегированные данные. Подготовка данных для анализа. Очистка данных: анализ инструментов.

Работа в аудитории: Разбор ДЗ 3. Отработка инструментов и работа с данными с сайтов. Проверка ДЗ 3, выставление баллов

Работа в аудитории. Изучение сводные таблиц – проведение разведочного анализа. Сделайте группировки по категориям или группам значений, используя сводные таблицы в Google Sheets или Excel. Сделайте от 3-5 сводных таблиц. 

Оценка – 10 баллов максимум (если работа выполнена в полном объеме, в срок к следующему занятию). Не вовремя – минус 1 балл, отсутствие на занятии – минус 1 балл)

Практическое занятие 5 (4 часа).
Очистка и структуризация данных: задачи. Грязные данные (Messy Data). Чистка данных как процесс (Data Cleaning). Структурирование данных (Data Structuring). Структурированные чистые данные (Tidy Data) в таблице. Организация данных, анализ датасетов.

Работа в аудитории: Разбор ДЗ 4. Отработка инструментов и работа с данными для проведения исследования. Работу начать в аудитории и продолжить дома. 

Оценка – 10 баллов максимум (если работа выполнена в полном объеме, в срок к следующему занятию). Не вовремя – минус 1 балл, отсутствие на занятии – минус 1 балл)

Практическое занятие 6 (4 часа). 
Пропуск данных и способы их заполнения, инструменты. Подготовка данных для анализа: этапы. Использование текстовых функций. Использование логических функций и описательная статистика. Гистограммы распределения. Приемы анализа и реализация ключевых идей.

Работа в аудитории: Проверка ДЗ 4, выставление баллов
Практическое занятие 7 (4 часа).
Дата-журналистика: анализ дата-материалов и выявление их особенностей. Дата-сторителлинг.: компоненты, элементы нарратива. Визуализация данных (дата-виз тест, столбчатая диаграмма, бар-чарт vs. Гистограмма, круговая диаграмма, линейная диаграмма, диаграмма рассеяния). Выбор типа графика, визуализации. Инструменты и компоненты визуализации (datawrapper, infogram).

Работа в аудитории: Разбор ДЗ 5. Проведение группового исследования (тренировочное задание перед подготовкой проекта). Работу начать в аудитории и продолжить дома. 

Оценка – 10 баллов максимум (если работа выполнена в полном объеме, в срок к следующему занятию). Не вовремя – минус 1 балл, отсутствие на занятии – минус 1 балл)

Практическое занятие 8 (4 часа).
Итоговое занятие. Отработка рекомендаций

Работа в аудитории: Проверка ДЗ 5, выставление баллов. Уточнение итогового балла по практическим занятиям по выполненным заданиям.
ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИЙ СЕМИНАР И КУРСОВАЯ РАБОТА

1 семестр
Аннотация
Исследовательский семинар направлен на формирование у студентов основательных знаний и практических навыков в области медиаисследований. Семинар охватывает особенности социально-гуманитарного знания с акцентом на медийную тематику, включая вопросы дизайна исследования, методологию, а также оформление результатов. Семинар также развивает навыки академического письма и принятия обоснованных решений при создании и реализации индивидуальных исследовательских проектов.
В рамках семинара студенты будут работать над собственными исследовательскими проектами – курсовыми работами – в течение двух семестров. Учащиеся получат навыки выбора подходящего метода исследования и умения артикулировать его связь с основными целями и задачами своих курсовых проектов. 

Цель освоения дисциплины

· Сформировать у студентов базовые навыки научно-исследовательской работы, включая разработку методологии исследования

· Научить студентов использовать различные методы сбора, обработки и интерпретации данных, в частности, в процессе написания курсовых работ по медийной тематике

· Развить навыки научной дискуссии и презентации результатов исследования посредством обсуждения студенческих проектов (курсовых работ) в ходе их реализации

Планируемые результаты обучения

· Ставит исследовательские вопросы
· Разрабатывает дизайн медиаисследования
· Адекватно выбирает методы, стратегии, подходы

· Работает с базами зарубежной научной периодики

· Самостоятельно делает обзор литературы

· Оформляет текст, ссылки и список литературы согласно российским / международным стандартам

Контактные часы

	1 семестр
	2 семестр

	лекции – 8 часов (2 занятия)

семинары – 20 часов (5 занятий)
	лекции – 4 часа (1 занятие)

семинары – 32 часа (8 занятий)


Преподаватели семинара
НИУ ВШЭ (лекции, семинары, элементы контроля) – Евгения Генриевна Ним (контакты: enim@hse.ru) 
ДГТУ (лекции, элементы контроля) – Кирия Илья Вадимович (контакты: ilia.kiria@gmail.com) 
ДГТУ (элементы контроля) – Денис Анатольевич Дубовер (контакты: ddubover@yandex.ru)
Расписание занятий в 1 семестре

	Кирия Илья Вадимович


	Лекция 1 (4 ак. часа)
5 сентября (онлайн)
10.15 – 11.50

12.00 – 13.35

Ссылка для подключения: https://univ-grenoble-alpes-fr.zoom.us/j/96914574843?pwd=GKRsvNSR9L20bObo5HkNJkv4qfPgcA.1 
Идентификатор конференции: 969 1457 4843

Код доступа: 500549
Семинар 1

задание 1 (вес 0,1)
13 сентября (онлайн)

10.15 – 11.50

12.00 – 13.35

Ссылка для подключения: https://univ-grenoble-alpes-fr.zoom.us/j/98356076257?pwd=5m13T9SlzWx0az8jZFGCbcURZVSuxP.1 
Идентификатор конференции: 983 5607 6257

Код доступа: 468782

	Распределение по научным руководителям КР на основе выполненного задания 1 до 18 сентября (включительно).

	Ним Евгения Генриевна
	Лекция 2 (4 ак. часа)

1 октября (онлайн)
  14.15 – 15.50
  16.00 – 17.35
Семинар 2 (4 ак. часа)
задание 2 (вес 0,2)
8 октября (онлайн)
  14.15 – 15.50
  16.00 – 17.35
Семинар 3 (4 часа)
задание 3 (вес 0,2)
15 октября (онлайн)
  14.15 – 15.50
  16.00 – 17.35
Ссылка (на все занятия): https://us02web.zoom.us/j/87182122100?pwd=cXAwdU5uMzRDa0hYaGVFUFJIMy9LUT09 
Идентификатор конференции: 871 8212 2100
Код доступа: z1uc9x

	Выбор темы и загрузка темы КР до 15 октября (17.00)

Утверждение тем КР преподавателями семинара и/или АС
Загрузка дизайна в SmartLMS – 19 декабря (17.00)

	Ним Евгения Генриевна

Кирия Илья Вадимович

Дубовер Денис Анатольевич
	Семинар 4-5 (4 ак. часа)

26 декабря 10.00
защита дизайна КР (вес 0,5)


Формула итоговой оценки за 1 семестр
Оитоговая оценка 1 семестр=0,5*Отекущие элементы контроляИС +0,5*Ооценка за защиту дизайна КР/Введение КР,
где 
Отекущие элементы контроляИС – оценка складывается из оценок за выполнение 3 заданий:

Задание 1 (вес 0,1) – объекты и направления Media Studies
Задание 2 (вес 0,2) – обзор журналов и статей

Задание 3 (вес 0,2) – анализ исследований

Ооценка за защиту дизайна КР – средняя оценка членов комиссии за защиту представленного дизайна исследования.
Примечание:

- (!) оценка снижается на 5 баллов, если тема исследование представлена с нарушением дедлайна (после 15 октября);

- (!) выставляется оценка 0 баллов за элемент контроля, если текст с описанием дизайна исследования/Введения (КР) не загружен в рамках установленного дедлайна.
Полученная оценка выставляется за Исследовательский семинар (1 семестр).
Этапы исследования (КР) в 1 семестре:
(1) загрузка темы курсовой (на русс. и англ. языке) в SmartLMS до 15 октября (17.00);

(2) загрузка текста дизайна исследования (КР) в SmartLMS до 19 декабря (17.00) – (!) выставляется оценка 0 баллов за элемент контроля, если текст с описанием дизайна исследования/Введения (КР) не загружен в рамках установленного дедлайна.

(3) устная презентации дизайна исследования (КР) – 26 декабря (10.00).
До 15 октября (17.00) необходимо загрузить тему курсовой работы в SmartLMS:

- название темы курсовой работы на русском языке

- название тему курсовой работы на английском языке

За нарушение дедлайна оценка за дизайн исследования будет снижена на 5 баллов.

До 19 декабря (17.00) необходимо загрузить дизайн исследования/Введение (КР), включающий описание решаемой задачи, теоретической базы, описание объекта, обоснование темы.
(!) Выставляется оценка 0 баллов за элемент контроля, если текст с описанием дизайна исследования/Введения (КР) не загружен в рамках установленного дедлайна.

В рамках занятий 26 декабря (10.00) состоится устная защита дизайнов КР. Защита включает в себя устный доклад студента с визуальной презентацией (максимум 10 минут) и ответы на вопросы (максимум 5 минут).

Требования к дизайну исследования/Введению (КР) – к тексту
Проект исследования представляет собой единый лаконичный текст Введения КР (до 2000 тыс. слов, без учета информации об авторе), содержащий следующую информацию о будущем исследования:

- описание актуальности предлагаемого исследования;

- выделение и описание объекта и предмета исследования;

- постановка исследовательского вопроса/определение проблемы;

- описание изученности проблемы;

- формулировка гипотезы (при наличии);

- описание цели и задач (предложите разделение задач по главам работы и параграфам);

- общая характеристика теоретической базы

- общая характеристика эмпирической базы

- общая характеристика методологии с указанием методов.
Текст в электронном виде загружается SmartLMS в формате файла doc или docx. Гарнитура – Times New Roman. Величина шрифта в тексте – 14 кегль. Межстрочный интервал – 1,5. Поля: верхнее – 2 см.; нижнее – 2,5 см.; левое – 3 см.; правое – 1,5 см. Все объекты, таблицы, графики, рисунки должны быть вставлены в текст. Отступ абзаца – 1,25 см. Выравнивание по ширине.

В левом верхнем углу указывается ФИО автора (на русском и английском языке), ниже по центру название работы (на русском и английском языке).
Требования к защите дизайна исследования (КР) – к презентации

Защита включает в себя устный доклад (максимум 10 минут) студента с визуальной презентацией (до 12 слайдов) и ответы на вопросы (максимум 10 минут).

Тайминг – до 10 минут 

При нарушении тайминга:

- более 1 минут –оценка за защиту может быть снижена на 5 баллов;

- более 2 минут – презентация может быть прервана комиссией, оценка за защиту может быть снижена на 10 баллов;

Презентация – до 12 слайдов

При отсутствии презентации или превышении количества сладов:

- превышение количества слайдов – оценка за защиту может быть снижена на 5 баллов;

- отсутствие презентации –оценка за защиту может быть снижена на 10 баллов

Критерии оценки (защита дизайна исследования) – 0,5 от итоговой оценки
Защита

1. Полнота, корректность и обоснованность всех элементов дизайна исследования, их логическое соответствие друг другу (max 50 баллов)

2. Релевантность и качество найденных публикаций по теме проекта, их использование при составлении дизайна исследования (max 30 балла)
3. Ясность изложения, качество визуального оформления презентации (max 10 баллов)

4. Полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы комиссии (max 10 баллов)

Соблюдение дедлайнов

При нарушении дедлайнов:

- оценка будет снижена на 5 баллов, если тема исследование представлена с нарушением дедлайна (после 10 октября);

- оценка 0 баллов за элемент контроля, если текст с описанием дизайна исследования/Введения (КР) не загружен в рамках установленного дедлайна.

Соблюдение тайминга – до 10 минут 

При нарушении тайминга

- более 1 минуты –оценка за защиту может быть снижена на 5 баллов;

- более 2 минут – презентация может быть прервана комиссией, оценка за защиту может быть снижена на 10 баллов;

Презентация – до 12 слайдов

При отсутствии презентации или превышении количества сладов:

- превышение количества слайдов – оценка за защиту может быть снижена на 5 баллов;

- отсутствие презентации –оценка за защиту может быть снижена на 10 баллов

Этапы выполнения КР
	Этап
	Семестр
	Сроки

	Назначение научных руководителей из числа преподавателей НИУ ВШЭ
	2 семестр
	до 18 сентября (включительно)

	Загрузка темы исследования (на русском и английском языке) в SmartLMS
	1 семестр
	до 15 октября (17.00)
Тема указывается на русском и английском языке.

	Загрузка дизайна исследования (project proposal) в SmartLMS
	1 семестр
	до 19 декабря (17.00)


	Устная защита дизайна исследования (project proposal)
	1 семестр 
	26 декабря (10.00)

	Загрузка первого варианта текста курсовых работ в SmartLMS 
	2 семестр
	до 27 апреля (до 17.00)

Текст курсовой работы загружается с аннотацией на русском и английском языке

	Предзащита курсовых проектов
	2 семестр
	комиссия (май)

	Загрузка финальных текстов курсовых работ в SmartLMS 
	2 семестр
	до 16 июня (до 17.00)

Текст курсовой работы загружается с аннотацией на русском и английском языке

	Выставление оценок научными руководителями (отзывы)
	2 семестр
	до 30 июня


Содержание учебной дисциплины
Тема 1. Ведение в медиаисследование

Научное знание в гуманитарных и социальных науках. Структура и уровни научного знания.

Понятие и виды медиаисследований. Media studies как междисциплинарная область. Ключевые этапы исследовательского процесса. Методология медиаисследования и ее представление в курсовой работе (структура Введения). Выбор темы и постановка исследовательских вопросов, формулировка объекта и предмета, целей, задач и гипотез исследования. Техника сужения фокуса анализа (модель «индустрия – текст – аудитория» J. Stokes и ее развитие).

Тема 2. Теория, поиск и обзор литературы

Почему нужно начинать с теории? Теоретическая нагруженность факта. Основные парадигмы в социальной науке и медиаисследованиях. Выбор релевантной теории для медиаисследования, использование и развитие ее ключевых понятий и положений. Поиск научной литературы, работа с базами данных зарубежной периодики и электронных книг. Рекомендации по написанию обзора научной литературы.

Тема 3. Дизайн и методы медиаисследования

Выбор дизайна исследования: стилевой и процессный подходы (M. Saunders и P. Tosey). Типология методов научного исследования. Методы исследования медиаконтента (контент-анализ, семиотика, интент-анализ и др.). Методы исследования аудиторий и сообществ (наблюдение, интервью, фокус-группы и пр.). Методы исследования медиаиндустрии (анализ документов, экспертный опрос и др.).

Тема 4. Дизайн и стратегии медиаисследования

Количественный, качественный и смешанный подходы в медиаисследованиях Основные различия количественного и качественного исследования. Стратегии исследования: кейс-стади, (цифровая) этнография, опросное, экспериментальное, документальное, нарративное, визуальное исследования и т.д.

Тема 5. Оформление результатов научного исследования

Современные форматы представления результатов научного исследования (визуальные, мультимедийные, дата-форматы и т.д.). Написание и оформление научного текста: цитирование, ссылки, сноски, примечания, библиография. Плагиат. Границы между парафразом и плагиатом. ГОСТ 7.1–2003 и ГОСТ 7.0.5–2008. Зарубежные стандарты оформления академического текста. Правила оформления рисунков, таблиц и приложений.
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