2025-2026 учебный год
ОП «Управление медиа и продюсирование» (4 курс, 1 семестр)
В 2025/2026 учебном году для вас запланированы следующие дисциплины НИУ ВШЭ:
	1 семестр
	2 семестр

	1. Правовое регулирование медиа
2. Исследование медиатизации
3. Выбор темы ВКР и научного руководителя, загрузка дизайна ВКР
	1. Язык современных медиа

2. Подготовка и защита ВКР


Консультации

	декабрь
	Правовое регулирование медиа 


	декабрь
	Исследование медиатизации




Элементы контроля

	декабрь
	Правовое регулирование медиа 
Тест в SmartLMS (выполняется из аудитории)

	декабрь
	Исследование медиатизации

Презентация группового проекта


Экзамены

	январь
	Правовое регулирование медиа

Экзамен проходит в устной форме (синхронно онлайн) по всем пройденным темам (4 вопроса).

	январь
	Исследование медиатизации

Экзамен включает в себя:

- презентация проекта (индивидуальный)

- коллоквиум по темам курса

	15 октября 
17.00
	ВКР
Загрузка темы ВКР

	25 декабря
17.00
	ВКР
Загрузка дизайна исследования/Введения


Все дисциплины доступны вам в SmartLMS, в дисциплинах есть материалы для изучения.
Ниже вы найдете более подробные описания дисциплин и экзаменов.
Система перевода оценок
	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Подробнее о дисциплинах 1 семестра
ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ МЕДИА

Консультация
	декабрь
	Правовое регулирование медиа




Элемент контроля НИУ ВШЭ (групповой проект)

	декабрь
	Правовое регулирование медиа

Тест в SmartLMS (выполняется из аудитории)


Экзамен

	январь
	Правовое регулирование медиа

Экзамен проходит в устной форме (синхронно онлайн) по всем пройденным темам (4 вопроса).


Преподаватели курса

(НИУ ВШЭ) Мельник Василий Николаевич (контакты: vmelnik@hse.ru) – лекции, экзамен
(ТюмГУ) Денисова Алена Сергеевна (контакты: denisova@clawyer.ru) – лекции
(ТюмГУ) Ларионов Алексей Сергеевич (контакты: a.s.larionov@utmn.ru) – семинары

Аннотация
Курс «Правовое регулирование медиа» направлен на формирование понимания основ законодательства в области медиа. В результате освоения курса студенты узнают об основных источниках медиаправа; базовых принципах и тенденциях правового регулирования СМИ и новых медиа в России; правовых основах редакционной деятельности; об объёме прав и обязанностей субъектов информационных правоотношений; об ограничениях в распространении массовой информации, согласно нормам российского информационного права. Студенты научатся применять источники массово-информационного права в своей профессиональной деятельности; осуществлять профессиональную деятельность в соответствии с нормами права; использовать и защищать профессиональные права в интересах обеспечения граждан необходимой информацией и успешной бесперебойной работы медиа. Курс нацелен на развитие общей правовой культуры студентов; на овладение студентами необходимыми навыками чтения и анализа основных источников информационного права, судебных решений. Студенты приобретут опыт идентификации типичных нарушений, которые возникают в ходе профессиональной редакционной деятельности и деятельности медиакомпаний. Студенты также узнают о «зонах риска», связанных с распространением цифрового контента в «онлайн» и «офлайн» средах: защита чести, достоинства и деловой репутации, частной жизни, персональных данных, права на изображение; регулирование рекламы, интеллектуальной собственности; авторско-правовые аспекты генеративных систем и подходы к регулированию ИИ в целом. Преимуществом курса является его системность и доступность для студентов, не имеющих специальной юридической базы. 

Цели

· Сформировать понимание роли права в профессиональной деятельности

· Дать представление об основах законодательства РФ в медиа

· Обучить применению полученных в ходе курса правовых знаний в творческой̆ работе, защите своих профессиональных прав
Планируемые результаты
· Классифицирует виды запрещённой к распространению рекламы в РФ

· Классифицирует и интерпретирует возможные случаи свободного использования произведений 

· Классифицирует посягательства на честь, достоинство и деловую репутацию в зависимости от вида правовой ответственности

· Классифицирует права и обязанности журналиста, блогера и других участников массово-информационных отношений (новых медиа)

· Классифицирует права, возникающие у автора, в соответствии с положениями Части четвертой Гражданского кодекса РФ

· Называет гарантии неприкосновенности частной жизни, включая защиту персональных данных, предусмотренные российским законодательством

· Называет критерии охраноспособности произведений в контексте авторского права

· Называет основные требования и ограничения к рекламе в медиа, в соответствии с ФЗ от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе"

· Называет различия в правовом положении зарегистрированных в установленном законом порядке СМИ и новых медиа

· Перечисляет основные источники медиаправа на международном и национальном уровнях, релевантных для РФ

· Различает и определяет виды ответственности за нарушение прав автора в конкретном кейсе

· Называет требования к рекламе в Интернете по состоянию рекламного законодательства РФ на 2023 год

· Называет и характеризует основные виды авторско-правовых договоров, используемых в медиа

· Решает кейсы,связанные с защитой информационных прав субъектов, с минимизацией правовых рисков в контексте правового регулирования РФ

· Называет «зоны риска» и последствия с точки зрения ограничений на распространение определенного контента в сети Интернет, предусмотренных информационным законодательством РФ

· Раскрывает концепцию «свободы слова» и «свободы информации», а также допустимые ограничения данных свобод в контексте международного и российского медиаправа
· Называет основные тенденции современных подходов к правовому регулированию ИИ в России и в мире, включая авторско-правовой аспект
Лекции
Дисциплина включает в себя 5 лекций по 4 часа (16 лекционных часов), которые пройдут синхронно онлайн:

10 сентября

13.55–15.25 (Тюмень)

15.45–17.15 (Тюмень)

17 сентября

13.55–15.25 (Тюмень)

15.45–17.15 (Тюмень)

24 сентября

13.55–15.25 (Тюмень)

15.45–17.15 (Тюмень)

1 октября

13.55–15.25 (Тюмень)

15.45–17.15 (Тюмень)

8 октября

13.55–15.25 (Тюмень)

15.45–17.15 (Тюмень)

Ссылка для подключения:

https://us05web.zoom.us/j/89618123853?pwd=nDDmfgS2f5gSGWcW2gpK96xOBIbKuF.1
Идентификатор конференции: 896 1812 3853

Код доступа: 5atVmW

Семинары
Дисциплина включает 8 занятий по 4 часа (32 семинарских часа). Оффлайн.

Формула итоговой оценки
0,1 тест по итогам лекций + 0,2 активность на семинарах + 0,2 аргументативное эссе + 0,5 тест в SmartLMS, где

Тест по итогам лекций (0,1) – за НИУ ВШЭ
Ход усвоения студентами лекционного материала контролируется с помощью теста, включающего закрытые вопросы и задачи (20 вопросов). Решение тестов происходит онлайн (Smart LMS), асинхронно на последнем лекционном занятии.
Выполненный тест оценивается по формуле: 1 правильный ответ=5 баллов. Баллы за тест эквивалентны оценке по стобалльной шкале: 

О тест по лекциям=кол-во верных ответов*5. Ссылка на тест доступна студентам для выполнения во время проведения последнего лекционного занятия по расписанию.

Демо-версия теста доступна в SmartLMS
Активность на семинарах (0,2) – за ТюмГУ

При отсутствии студента на семинарском занятии ставится 0 баллов. Присутствие на семинаре без участия в обсуждении темы оценивается в 10 баллов. Присутствие на семинаре с активным участием в обсуждении темы и ДЗ оценивается в 20 баллов. 

Формула для подсчета оценки за активность на семинарах по всем темам: Оакт= Оакт 2 тема + Оакт 3 тема + Оакт 4 тема + Оакт 5 тема + Оакт 6 тема.

Критерии оценивания: студент активно участвует в обсуждении материала ДЗ; правильно определяет исход судебного спора и/или отвечает на вопрос преподавателя по заданному кейсу; студент подкрепляет свой ответ ссылками на нормы законодательства и учебный материал; если студент при решении кейса приводит только один аргумент, он раскрывает его максимально полно; если студент решает весь кейс, он излагает при этом максимально возможное количество аргументов.

Аргументативное эссе (0,2) – за ТюмГУ

Тема эссе представляет собой мнение/точку зрения, существующую в обществе или в научной литературе по какому-либо вопросу, иногда заведомо провокационную, дискуссионную. 

Студенту необходимо выразить свое отношение к этому мнению/точке зрения: согласиться или не согласиться, приведя собственные аргументы, ссылаясь на конкретные нормативно-правовые акты и научную/учебную литературу. Студент также может выразить иную, третью точку зрения, находящуюся где-то между основными позициями «за» и «против», если эта точка зрения представляется студенту перспективной.

Студенту рекомендуется до написания эссе изучить имеющуюся теоретическую и практическую дискуссию по теме для того, чтобы определиться с собственным отношением к выбранной теме и в дальнейшем убедительно аргументировать свое мнение.

Формальные требования к эссе
1. Объем – 2000-2500 слов. В данный объем входит только содержательная часть.  

2. На первой странице указывается тема, Ф.И. студента, название предмета, к которому относится эссе, количество слов. Титульный лист делать необязательно.
3. В конце эссе приводится библиография, оформленная согласно ГОСТу. Правила можно найти тут http://www.snoskainfo.ru. 

4. Все работы будут проходить проверку через систему «Антиплагиат». Если при написании эссе студент использует генеративные системы/чат GPT и т.п., об этом должно быть прямо указано в самом тексте с описанием методики использования (какие параметры поиска задавались, как осуществлялся фактчекинг полученных результатов и пр.). С принципами использовании ИИ в образовательном процессе подробнее можно познакомиться здесь – «Декларация этических принципов создания и использования систем искусственного интеллекта» (https://www.hse.ru//mirror/pubs/share/937054455.pdf)  
5. Не проверяются и оцениваются в ноль баллов: 
· Работы, присланные и загруженные после дедлайна

· Работы, содержащие менее 80% от требуемого объема (содержательная часть менее 1600 слов) или более 20% плагиата (можно воспользоваться для проверки системой Антиплагиат.ру), или работы, которые в совокупности нарушают правила по объему и плагиату (например, объем на 10% меньше 2000 слов (1800 слов и меньше) и более 10% плагиата в работе (11% и выше)). 

· Работы, содержащие более 20% от требуемого объема (содержательная часть более 3000 слов)
Требования к содержанию эссе
1. наличие авторской позиции по заданной теме или проблеме;

2. наличие не менее трех аргументов в защиту своей позиции, четко обозначенных в тексте (например: «во-первых, …..», «во-вторых, …» и т.д.);

3. наличие ссылок на конкретные нормативно-правовые акты (не менее трех). Текст самих актов приводить не нужно, достаточно ссылок на статьи.

Для поиска нормативно-правовых актов можно использовать ресурсы 
http://www.consultant.ru/
http://www.garant.ru/

4. наличие ссылок на имеющиеся научные работы и иные публикации по заданной теме (не менее двух научных источников, всего источников – не менее четырех).

5. наличие не менее трёх примеров (примеры из практики или судебные решения), описанных кратко и по существу: какой спор и между кем произошел, что сказал суд, чем спор интересен/полезен для Вашего эссе? 
Для поиска судебных решений можно использовать ресурсы: 
http://судебныерешения.рф

База решений арбитражных судов http://ras.arbitr.ru 
Предлагаемая тематика эссе 
«Требования о возрастной маркировке информационной продукции должны быть пересмотрены».

«Все произведения в 21 веке должны использоваться свободно».

«Продюсер фильма или программы должен признаваться автором аудиовизуального произведения по закону».

«Идею You-Tube-шоу нужно охранять авторским правом».

«Нужно отменить нормы, ограничивающие использование нецензурной брани в медиаконтенте».

«Игнорирование требований российского регулятора мессенджером «Telegram» было справедливым» 

«Блогер должен регулироваться как журналист»

«Музейные ценности должны свободно воспроизводиться в медиа»

«Ответственность за «медиапиратство» в России необходимо отменить, поскольку закон не работает»

«Необходимо запретить мат в Интернете»

«Уголовную ответственность за «лайки» и «репосты» необходимо отменить»

«Новые требования правового регулирования рекламы в Интернете следует пересмотреть»

«Необходимо новое и отдельное правовое регулирование для генеративного контента с т.з. авторского права»

«В цифровую эпоху целесообразно ослабить степень правовой защиты «права на приватность» граждан-пользователей»

«Цифровые платформы должны нести правовую ответственность во всех случаях нарушений прав своих пользователей, поскольку в противном случае не будет соблюдаться баланс прав и интересов в обществе»
Тест (0,5) – за НИУ ВШЭ

Тест содержит вопросы разного типа: открытые, закрытые, выбор соответствия, указание пропущенного слова/словосочетания, решение кейса. Количество заданий в тесте может подлежать изменениям на усмотрение преподавателя в соответствии с объемом пройденного материала по дисциплине. 
Демо-версия теста доступна студентам в SmartLMS.
Итоговая оценка проставляется с учетом выполненных требований по 100- бальной шкале:

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Правила округления
Оценки за элементы контроля в формате теста не подлежат округлению до целого числа. Округление итоговой оценки производится по арифметическим правилам: если дробная часть числа больше или равна 5, округление происходит в бо́льшую сторону (в пользу студента), в противном случае округление происходит в меньшую сторону.

Правила пересдачи

для элементов контроля на семинаре

Отработки и пересдача не предусмотрены
для теста по лекциям

Отработки и пересдача не предусмотрены
для эссе

Отработки и пересдача не предусмотрены
для теста 

Пересдача возможна в случае пропуска по уважительной причине, документально подтвержденного (согласовывается с деканатом и преподавателем). Пересдача дисциплины – тест.

Разделы дисциплины

Тема 1. Введение в курс: основные понятия и источники медиаправа. Тенденции в регулировании медиасферы в России и в мире.

Описание: Предмет, структура и задачи курса. Раздел медиаправа. Концепция “свободы слова” и “свободы информации”: международно-правовые стандарты и национальное право. Основные источники медиаправа для РФ.  Соответствие норм российской Конституции о свободе информации документам ООН: Всеобщей декларации прав человека, Международному пакту о гражданских и политических правах. Закон РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.): история принятия. ФЗ № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации" (2006 г.). Правовое регулирование СМИ и новых медиа в РФ (правовой статус организатора распространения информации в сети «Интернет», владельца новостного агрегатора, владельца аудиовизуального сервиса, владельца социальной сети и др.). Процедура блокировки запрещенной информации в Интернете в контексте права на свободу информации: дискуссия. Основные тенденции в регулировании новых медиа в России и в мире. 
Тема 2: Организация деятельности редакции СМИ: права, обязанности, ограничения и гарантии профессиональной деятельности журналиста в РФ.
Описание: Закон РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.) как основной нормативно-правовой акт, регулирующий сферу СМИ в России. Особенности регулирования СМИ. Регистрация СМИ и лицензирование вещания. Основные понятия, используемые в Законе РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.): СМИ, учредитель, редакция, главный редактор, журналист и др. Конфиденциальность информации редакции. Права и обязанности журналиста. Злоупотребление свободой массовой информации. Сохранение в тайне журналистских источников. Воспрепятствование законной профессиональной деятельности журналистов (ст. 144 УК РФ). Организация деятельности редакции. Редакционный устав, содержание и процедура его принятия. Прозрачность отношений собственности. Ограничения права собственности иностранцев на СМИ. Регулятор в сфере деятельности СМИ (Роскомнадзор) и его функции. Основания прекращения деятельности СМИ в России.

Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ. Ответственность за распространение «недостоверной» информации.
Описание: Защита от посягательств на честь, достоинство и деловую репутацию. Гражданский кодекс РФ (ст. 152) и Постановление Пленума Верховного Суда Российской Федерации «О судебной практике по делам о защите чести и достоинства граждан, а также деловой репутации граждан и юридических лиц» от 24 февраля 2005 года. Распространение сведений порочащего характера. Трактовка понятий «факт», «мнение», «оценочное суждение». Опровержение и ответ, порядок их распространения. Компенсация морального вреда. Специфика рассмотрения в судах гражданских исков о защите чести и достоинства, предъявляемых к журналистам и редакциям СМИ. Защита деловой репутации.Уголовно-правовой и административно-правовой порядок защиты чести и достоинства. Освобождение от ответственности. Клевета и оскорбление. Оскорбление представителя власти, общества, государственных символов и т.д.: что нового произошло в диффамационном регулировании РФ за период 2018-2024?  Судебная практика. Блокировка как инструмент защиты чести, достоинства, деловой репутации в Интернете. Концепция «распространения недостоверной информации под видом достоверной» в российском информационно-правовом регулировании: дискуссия.
Тема 4: Неприкосновенность частной жизни: защита права на изображение и “приватности” в Интернете. Правовое регулирование персональных данных.
Описание: Гарантии неприкосновенности частной жизни. Согласие на распространение сведений. Право на изображение. Защита общественных интересов. Личная жизнь публичных фигур. «Право на забвение» и защита “приватности” в Интернете: тенденции и проблемы регулирования. Судебная практика. Персональные данные физических лиц. Федеральный закон РФ от 27 июля 2006 № 152-ФЗ «О персональных данных». Основные понятия закона. Принципы и условия обработки персональных данных. Права субъекта персональных данных и обязанности оператора при сборе персональных данных. Ответственность за сбор и хранение персональных данных. Согласие на обработку персональных данных и политика конфиденциальности сайта. Полномочия Роскомнадзора в области защиты персональных данных. Общедоступные источники персональных данных. Специальные категории персональных данных. Особенности регулирования персональных данных в Европейском союзе. Ответственность за нарушение российского законодательства о персональных данных: что изменилось в 2021-2024: дискуссия.
Тема 5: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект. Авторское право VS цифровой контент и технологии ИИ.
Описание: Отличия физической собственности от интеллектуальной собственности. Четвёртая часть Гражданского кодекса РФ о защите интеллектуальной собственности. Авторское право. Смежные права. Содержание и форма произведения. Регистрация, срок охраны авторского права. Неимущественные права и исключительное право авторов/правообладателей. Способы использования прав. Право на вознаграждение. Специфика авторских правоотношений в медиа. Служебные произведения. Произведения, не охраняемые авторским правом. Музейное право VS авторское право. Свободное использование произведений в медиа VS доктрина добросовестного использования (Fair use). Медиапиратство, копирайтный троллинг. Правовой положение «флешмобов», «трендов» и иных публикаций в социальных сетях. Сложные и составные произведения (сайты, мультимедийные проекты, видеоролики). Смежные права (аудиокниги, подкасты, вебинары, прямые эфиры, интервью с гостем и т.п.). Особенности использования фотоконтента. Образовательный контент: видеоуроки, программы курсов, иллюстрирование. Технические средства защиты авторских прав на digital-контент в Интернете. Ответственность за нарушение интеллектуальных прав в Интернете. Судебная практика и кейсы из медиаиндустрии. Основные виды авторско-правовых договоров в медиа: практикум. 

Поиски подхода к регулированию генеративных систем в контексте права интеллектуальной собственности: дискуссия.
Тема 6: Правовое регулирование рекламы. Защита несовершеннолетних от «вредной» информации, включая рекламу. Возрастная маркировка контента.
Описание: Реклама и свобода массовой информации. Общие положения Закона РФ «О рекламе». Запрет недобросовестной и недостоверной рекламы. Скрытая реклама. Специфика регулирования «продакт плейсмента». Спонсорство, соотношение понятий «спонсорство» и «реклама». Ограничения на рекламу алкогольных и табачных изделий, наркотических препаратов, медикаментов, медицинских и др. товаров и услуг. Особенности регулирования рекламы в Интернете в 2022-2024. Регулирование нативной рекламы, «гив-эвей», интеграции, «сторителлинга»: правоприменение и подход к регулированию в России и в мире. Взаимодействие с ФАС, оператором рекламных данных (ОРД), цифровыми платформами: метки, правила и регулирование. Социальная реклама. Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. Функции Федерального антимонопольного органа в области контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе (ФАС). Саморегулирование рекламной деятельности. Права потребителей. Степень ответственности медиа за содержание распространяемых рекламных сообщений. Защита интересов несовершеннолетних при производстве и распространении рекламы. Практика применения законодательства о рекламе.

Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». Основные понятия закона. Возрастная классификация и маркировка информационной продукции. Экспертиза медиапродукции на предмет соответствия требованиям закона. Полномочия Роскомнадзора в области защиты детей от вредной информации в медиа. Правоприменительная практика.

Литература

Основная литература

1. Правовые основы журналистики: учебник для вузов, Рихтер, А. Г.97854483122432017

Основные электронные ресурсы

1. Рассолов И.М. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО 5-е изд., пер. и доп. Учебник и практикум для академического бакалавриата - М.:Издательс Юрайт - 2018 - 347с. - ISBN: 978-5-534-04348-8 - Текст электронный// ЭБС ЮРАЙТ - URL:
https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-412656

Дополнительные электронные ресурсы

Под ред. Федотова М.А. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО. Учебник для вузов - М.:Издательство Юрайт - 2020 - 497с. - ISBN: 978-5-534- 10593-3 - Текст электронный // ЭБС ЮРАЙТ - URL: https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-451031

Бачило И. Л. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО 5-е изд., пер. и доп. Учебник для вузов - М.:Издательство Юрайт - 2021 - 419с. - ISBN: 978-5-534-00608-7 - Текст электронный // ЭБС ЮРАЙТ - URL: https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-468354
Планы семинаров

Семинар 1

Тема 2: Организация деятельности редакции СМИ: права, обязанности, ограничения и гарантии профессиональной деятельности журналиста в РФ
Описание: Закон РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.) как основной нормативно-правовой акт, регулирующий сферу СМИ в России. Особенности регулирования СМИ. Регистрация СМИ и лицензирование вещания. Основные понятия, используемые в Законе РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.): СМИ, учредитель, редакция, главный редактор, журналист и др. Конфиденциальность информации редакции. Права и обязанности журналиста. Злоупотребление свободой массовой информации. Сохранение в тайне журналистских источников. Воспрепятствование законной профессиональной деятельности журналистов (ст. 144 УК РФ). Организация деятельности редакции. Редакционный устав, содержание и процедура его принятия. Прозрачность отношений собственности. Ограничения права собственности иностранцев на СМИ. Регулятор в сфере деятельности СМИ (Роскомнадзор) и его функции. Основания прекращения деятельности СМИ в России.
План семинара:
1.Обсуждение ДЗ
2. Мини-дискуссия: «Блогер и журналист в РФ: права, обязанности,

ограничения в деятельности» (- чем отличается блогер от журналиста в правовом смысле? (права/обязанности/ограничения, предусмотренные законом)

- как законодательные новеллы в сфере регулирования деятельности блогеров, на Ваш взгляд, могут повлиять на медиаиндустрию РФ? И др.)

3. Решение кейсов, связанных с деятельностью редакции СМИ и журналиста

4. Дискуссия: «Может ли журналист высказывать свое мнение, давать оценку событиям либо он должен просто предоставлять факты?»
Семинары 2 и 3

Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ. Ответственность за распространение «недостоверной» информации.
 Описание: Защита от посягательств на честь, достоинство и деловую репутацию. Гражданский кодекс РФ (ст. 152) и Постановление Пленума Верховного Суда Российской Федерации «О судебной практике по делам о защите чести и достоинства граждан, а также деловой репутации граждан и юридических лиц» от 24 февраля 2005 года. Распространение сведений порочащего характера. Трактовка понятий «факт», «мнение», «оценочное суждение». Опровержение и ответ, порядок их распространения. Компенсация морального вреда. Специфика рассмотрения в судах гражданских исков о защите чести и достоинства, предъявляемых к журналистам и редакциям СМИ. Защита деловой репутации. Уголовно-правовой и административно-правовой порядок защиты чести и достоинства. Освобождение от ответственности. Клевета и оскорбление. Оскорбление представителя власти, общества, государственных символов и т.д.: что нового произошло в диффамационном регулировании РФ за период 2018-2025?  Судебная практика. Блокировка как инструмент защиты чести, достоинства, деловой репутации в Интернете. Концепция «распространения недостоверной информации под видом достоверной» в российском информационно-правовом регулировании: дискуссия.
План семинаров: 

1. Обсуждение ДЗ
2.Обсуждение/решение кейсов и судебной практики по делам о диффамации

3. Заслушивание инициативных мини-докладов студентов 

(Пример задания: Найдите одно судебное решение по диффамации (любой суд, любая инстанция), которое на Ваш взгляд является интересным/показательным/поучительным в контексте темы и изучите позицию суда по нему. 

Будьте готовы устно и в краткой форме раскрыть следующие аспекты:

- Согласны ли Вы с решением суда? Почему?

- На какие обстоятельства дела суд обращает особое внимание в контексте концепции диффамации?

- Какова, на Ваш взгляд, роль экспертизы в деле?

- Как Вы оцениваете доводы сторон?

- Чем кейс в целом интересен/показателен/поучителен в контексте диффамации и/или в контексте его значения для медиаиндустрии?)
4. Дискуссия: «Концепция «распространения недостоверной информации под видом достоверной» в российском информационно-правовом регулировании»
Семинар 4

Тема 4: Неприкосновенность частной жизни: защита права на изображение и “приватности” в Интернете. Правовое регулирование персональных данных.
Описание: Гарантии неприкосновенности частной жизни. Согласие на распространение сведений. Право на изображение. Защита общественных интересов. Личная жизнь публичных фигур. «Право на забвение» и защита “приватности” в Интернете: тенденции и проблемы регулирования. Судебная практика. Персональные данные физических лиц. Федеральный закон РФ от 27 июля 2006 № 152-ФЗ «О персональных данных». Основные понятия закона. Принципы и условия обработки персональных данных. Права субъекта персональных данных и обязанности оператора при сборе персональных данных. Ответственность за сбор и хранение персональных данных. Согласие на обработку персональных данных и политика конфиденциальности сайта. Полномочия Роскомнадзора в области защиты персональных данных. Общедоступные источники персональных данных. Специальные категории персональных данных. Особенности регулирования персональных данных в Европейском союзе. Ответственность за нарушение российского законодательства о персональных данных: что изменилось в 2021-2025 - дискуссия.

План семинара:
1. Обсуждение ДЗ
2. Обсуждение кейсов и судебной практики по делам о защите частной жизни

3. Обсуждение работы Ш.Зубофф (или связанных с ней публикаций/статей/дискуссий) «Эпоха надзорного капитализма» 
4. Мини-дискуссия: «Ответственность за нарушение российского законодательства о персональных данных - что изменилось в 2021-2025?»

5. Анализ политики конфиденциальности цифровых платформ и их правовой аудит на предмет соответствия требованиям законодательства
Семинары 5 и 6

Тема 5: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект. Авторское право, цифровой контент и технологии ИИ.
Описание: Отличия физической собственности от интеллектуальной собственности. Четвёртая часть Гражданского кодекса РФ о защите интеллектуальной собственности. Авторское право. Смежные права. Содержание и форма произведения. Регистрация, срок охраны авторского права. Неимущественные права и исключительное право авторов/правообладателей. Способы использования прав. Право на вознаграждение. Специфика авторских правоотношений в медиа. Служебные произведения. Произведения, не охраняемые авторским правом. Музейное право VS авторское право. Свободное использование произведений в медиа VS доктрина добросовестного использования (Fair use). Медиапиратство, копирайтный троллинг. Правовой положение «флешмобов», «трендов» и иных публикаций в социальных сетях. Сложные и составные произведения (сайты, мультимедийные проекты, видеоролики). Смежные права (аудиокниги, подкасты, вебинары, прямые эфиры, интервью с гостем и т.п.). Особенности использования фотоконтента. Образовательный контент: видеоуроки, программы курсов, иллюстрирование. Технические средства защиты авторских прав на digital-контент в Интернете. Ответственность за нарушение интеллектуальных прав в Интернете. Судебная практика и кейсы из медиаиндустрии. Основные виды авторско-правовых договоров в медиа: практикум. 

Поиски подхода к регулированию генеративных систем в контексте права интеллектуальной собственности: дискуссия.

План семинаров:

1. Обсуждение ДЗ

2. Заслушивание индивидуальных докладов студентов по судебной практике, связанной со ст. 1274 ГК РФ (свободное использование произведений)
3. Обсуждение кейсов и судебной практики по авторско-правовым спорам, включая аспект ИИ
4. Практикум: правовой аудит реальных авторско-правовых договоров по заданному ситуационному кейсу (индивидуально и/или в группах)

5. Дискуссия: «Поиски подхода к регулированию генеративных систем в контексте права интеллектуальной собственности»
Семинары 7 и 8

Тема 6: Правовое регулирование рекламы. Защита несовершеннолетних от «вредной» информации, включая рекламу. Возрастная маркировка контента.
Описание: Реклама и свобода массовой информации. Общие положения Закона РФ «О рекламе». Запрет недобросовестной и недостоверной рекламы. Скрытая реклама. Специфика регулирования «продакт плейсмента». Спонсорство, соотношение понятий «спонсорство» и «реклама». Ограничения на рекламу алкогольных и табачных изделий, наркотических препаратов, медикаментов, медицинских и др. товаров и услуг. Особенности регулирования рекламы в Интернете в 2022-2025. Регулирование нативной рекламы, «гив-эвей», интеграции, «сторителлинга»: правоприменение и подход к регулированию в России и в мире. Взаимодействие с ФАС, оператором рекламных данных (ОРД), цифровыми платформами: метки, правила и регулирование. Социальная реклама. Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. Функции Федерального антимонопольного органа в области контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе (ФАС). Саморегулирование рекламной деятельности. Права потребителей. Степень ответственности медиа за содержание распространяемых рекламных сообщений. Защита интересов несовершеннолетних при производстве и распространении рекламы. Практика применения законодательства о рекламе.

Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». Основные понятия закона. Возрастная классификация и маркировка информационной продукции. Экспертиза медиапродукции на предмет соответствия требованиям закона. Полномочия Роскомнадзора в области защиты детей от вредной информации в медиа. Правоприменительная практика.
План семинаров:

1. Обсуждение ДЗ
2. Обсуждение кейсов и решений регулятора по ненадлежащей рекламе (практика ФАС)

3. Викторина: «Какое решение примет ФАС?» (игра в группах)

4. Проведение студентами экспертизы конкретного контента на предмет присвоения возрастной маркировки по ФЗ «О защите несовершеннолетних…» 

5. Дискуссия: «Кто и как должен определять категории информации, причиняющей вред здоровью и развитию ребенка?»

Экзамен

(!) На экзамен выходят только те студенты, которые по результатам текущей успеваемости получили оценку “неудовлетворительно”, и/или студенты, которые оценкой, полученной по результатам текущей успеваемости не удовлетворены. В качестве итоговой оценки в таком случае выставляется оценка, полученная по результатам сдачи экзамена, без учета текущей успеваемости. 

Экзамен проходит в устной форме (синхронно онлайн) по всем пройденным темам (4 вопроса в билете. См. темы курса). Билеты назначаются студенту экзаменатором.
Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.

Система перевода оценок 

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


ИССЛЕДОВАНИЕ МЕДИАТИЗАЦИИ

Консультация
	декабрь
	Исследование медиатизации




Элементы контроля НИУ ВШЭ (итоговый проект)
	декабрь
	Исследование медиатизации

Презентация группового проекта


Экзамен
	январь (не для всех)
	Исследование медиатизации

Экзамен включает в себя:

- презентация проекта (индивидуальный)

- коллоквиум по темам курса


Преподаватели курса
НИУ ВШЭ – Ним Евгения Генриевна (контакты: enim@hse.ru)

НИУ ВШЭ – Ирина Сергеевна Душакова (контакты: idushakova@hse.ru) 
ТюмГУ – Пупышева Ирина Николаевна (контакты: i.n.pupysheva@utmn.ru)
Аннотация

Курс знакомит студентов с различными подходами к исследованиям медиатизации общества и культуры. Повсеместное использование медиатехнологий приводит к медиатизации тела, детства, памяти, любви, здоровья, семейных отношений, образования, политики, науки, религии, развлечений и т.д. Медиатизация действует на всех уровнях социальной жизни. Ключевые темы данного курса: квантификация телесности (селф-трекинг) в эпоху датаизма; медиатизация памяти; дигитализация повседневных практик и близких отношений; медиатизация сообществ, движений и социальных институтов; антиутопический дискурс цифрового будущего. Главные вопросы: что происходит с человеческим умом и телом в эпоху «глубокой» медиатизации? Как медиатехнологии трансформируют идентичность, память и различные сегменты социальной и культурной жизни? В каких направлениях исследовать «медиатизированные миры»? Каков образ медиатехнологий и медиатизированного будущего в цифровых антиутопиях?

Дисциплина включает 16 лекционных часов (онлайн, 4 занятия) и 32 семинарских часа (оффлай/онлайн, 8 занятий).
Цели курса
· Сформировать у студентов представление об исследованиях медиатизации общества и культуры.

· Развить навыки исследования медиатизации различных сфер социальной жизни.

· Развить навыки критической рефлексии в отношении процессов медиатизации и попыток их концептуализации.

Планируемые результаты
· Анализирует селф-трекинг и процессы квантификации идентичности в контексте существующих теорий;

· Знает основные направления исследований памяти и анализирует процессы медиатизации индивидуальной и коллективной памяти;

· Ориентируется в ключевых понятиях, подходах и направлениях исследований медиатизации;

· Осуществляет критическую рефлексию научных и художественных сценариев медиатизированного будущего;

· Применяет различные концепции и методы в изучении медиатизации социальных институтов (в частности, религии);

· Применяет различные подходы и методы в изучении медиатизации повседневных практик;

· Создает творческие проекты, посвященные тематике медиатизации общества и культуры.

Лекции
Пройдут онлайн синхронно (4 лекции по 4 часа). Расписание ниже.
Семинары
Семинары пройдут синхронно оффлайн в аудитории (7 семинаров по 4 часа). Последний семинар пройдет онлайн в декабре, в рамках семинара запланирована защита финальных групповых проектов.

Формула итоговой оценки

0,5 работа на семинарах (ТюмГУ)+0,1 посещаемость (ТюмГУ)+0,4 групповой проект (НИУ ВШЭ),

где

1) работа на семинарах (1-7 семинар)

В рамках 1-7 семинарских занятий каждый студент выполняет 4 заданий. Оценка за каждое семинарское задание выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ. 

Оценка за работу на семинарах складывается как сумма оценок: Оценка за семинар 1*0,2 + Оценка за семинар 2-3*0,1+ Оценка за семинар 4-5*0,1 + Оценка за семинар 6-7*0,1.
Описание заданий приведены в программе семинаров.

2) групповой проект (8 семинар)

Задание включает подготовку и презентацию итогового проекта в группах (3-4 человека) на завершающей семинарской встрече (8 семинар). Формат проекта может быть исследовательским или творческим. Описание приведено в программе семинаров. Оценка за проект выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.
Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.
Система перевода оценок 

	10-балльная система
НИУ ВШЭ
	100-балльная система
ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Правила пересдачи
Для элементов контроля на семинаре. Пересдачи отдельных элементов контроля, проводимых на семинарских занятиях, не предусмотрены.

Групповой проект
В случае отсутствия по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов в единый деканат и преподавателям своевременно) студент допускается до пересдачи элемента контроля. О невозможности выполнить этот элемент контроля по уважительной причине студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания (до проведения заключительного семинара по расписанию).

Пересдача назначается до начала проведения сессии.

В случае отсутствия уважительной причины пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при выставлении итоговой оценки.
Тематический план
Тема 1. Медиатизация как исследовательское направление

Понятие, характеристики и фазы медиатизации. Подходы к изучению медиатизации. Направления изучения медиатизации (медиатизация социальных институтов, сообществ и повседневных практик). Фигуративный подход А. Хеппа и Н. Коулдри. Тренды и уровни “глубокой медиатизации”. Медиатизированные “миры”.

Тема 2. Селф-трекинг и квантификация идентичности

Селф-трекинг как практика квантификации «Я» и проявление «датаизма». Мобильные приложения и носимые устройства для селф-трекинга. Исследования дискурсов, практик и стилей селф-трекинга. Социальные контексты селф-трекинга. Геймификация селф-трекинга. Исследования студенческого опыта использования QS-технологий.

Тема 3. Медиатизация повседневности, сообществ и социальных институтов

Медиатизация близких отношений. Исследования онлайн-дейтинга, секстинга, шерентинга и т.д. Медиатизация еды, досуга, мобильности, путешествий и др. Институциональный подход к исследованиям медиатизации. Датафикация социальной жизни. Медиатизация политики, образования, науки, здравоохранения, городских систем.

Тема 4. Медиатизация памяти

Теоретические подходы к анализу памяти: классические (исследования М. Хальбвакса, П. Нора, Р. Козеллека) и современные работы (исследования Я. и А. Ассман, М. Хирш, Ю. Кога, М. Ротберга). Просветительские проекты, посвященные сохранению памяти. Цифровые архивы и базы данных (устная история, коллекции СМИ, фотографий и пр.) Технические возможности медиатизированного пространства для сохранения памяти (функция “воспоминаний” в социальных сетях, восстановление исторических зданий в VR и пр.).

Тема 5. Медиатизация религии

Взаимодействие традиционных моделей поведения и технологическими инновациями: проблема медиатизации религиозной сферы. Новые онлайн-практики богослужений и групповых молений, отношение к ним среди верующих и религиозных лидеров. Конфессиональные отличия в процессе медиатизации.

Тема 6. Медиасобытия в эпоху глубокой медиатизации. Медиатизированное будущее

Теория медиасобытий. Базовые сценарий медиасобытий: ритуальная модель и ее ограничения. Трансформативные события и медиа. Конец медиасобытий в эпоху глубокой медиатизации? Медиатизация и «лучшая жизнь». Риски и угрозы медиатизации. Образы медиатизированного будущего в (анти)утопиях.

План и расписание занятий в 25/26 уч. году
Лекция 1. – 9 сентября. Ним Евгения Генриевна (НИУ ВШЭ)
Медиатизация как исследовательское направление
12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.55–15.25 (Тюмень) четвертая пара

Лекция 2. – 16 сентября. Ним Евгения Генриевна (НИУ ВШЭ)
Селф-трекинг и квантификация идентичности

12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.55–15.25 (Тюмень) четвертая пара

Лекция 3. – 23 сентября. Ирина Сергеевна Душакова (НИУ ВШЭ)
Медиатизация памяти

12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.55–15.25 (Тюмень) четвертая пара

Лекция 4.– 30 сентября. Ирина Сергеевна Душакова (НИУ ВШЭ)
Медиатизация религии
12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.55–15.25 (Тюмень) четвертая пара

Семинарские занятия стартуют в октябре (см. расписание) в оффлайн формате.

Семинар 1. Пупышева Ирина Николаевна (ТюмГУ)

Медиатизация как исследовательское направление
Для выполнения задания студенческая группа делится на команды. Каждая команда выбирает один тематический сюжет из предложенных восьми и готовит по нему выступление (презентацию–ответ на вопросы). Список литературы для чтения в конце задания.
8 сюжетов для дискуссии на семинарах 1
Сюжет 1. Медиатизация
Что означает понятие «медиатизация»? Какие есть версии относительно начала этого процесса?

Почему история медиатизации – это не история медиа? По какому принципу выделяют «волны

медиатизации» А. Хепп и Н. Коулдри? Что это за волны?

Сюжет 2. Глубокая медиатизация
С какими «волнами медиатизации» связан концепт глубокой медиатизации? Каковы черты /тренды глубокой медиатизации? В чем проявляется глубокая медиатизация на уровне повседневной жизни? Какие сферы / практики медиатизированы в меньшей степени, чем другие?

Сюжет 3. Мейкеры (акторы) медиатизации
Медиатизация – это естественный или направляемый процесс? Какие технологические игроки в нем участвуют? Какова роль пионерских комьюнити в продвижении новых технологий? Найдите информацию (сайты) и расскажите о движениях Maker Movement и Hacks/Hackers movement.

Сюжет 4. Датафикация
Что означают «датафикация» и «датаизм»? Как поисковые системы, алгоритмы и базы данных присутствуют в нашей жизни? Они идеологически нейтральны или нет? Разделяете ли вы идеи теоретиков «data colonialism» (Couldry, Mejias), «surveillance capitalism» (Sh. Zuboff) и т.д.?

Сюжет 5. Подходы к изучению медиатизации
Что значит «сильная» и «слабая» версия теории медиатизации? Какова суть институционального, культуралистского (конструктивистского) и материалистского подходов? Почему исследования дискурса или аудитории сами по себе не есть исследования медиатизации?

Сюжет 6. Медиалогика, аффордансы
Что означает «медиалогика», каковы ее возможные интерпретаци? Какие есть возражения (А. Хепп) против концепта «медиалогики»? Что такое аффордансы, в частности применительно к цифровым медиа? Приведите примеры исследований коммуникативных аффордансов.

Сюжет 7. Фигурации (медиатизированные миры)
В чем смысл фигуративного подхода к медиатизации А. Хеппа? Что такое фигурации, какие они бывают? Каковы свойства и структура «медиатизированных миров» (фигураций)? Покажите на примере любого мира (фигурации), каковы трансформативные последствия медиатизации.

Сюжет 8. Критика теории медиатизации
За что критикуют понятие и теорию медиатизации? Почему при изучении медиатизации важна транскультурная перспектива? Действительно ли теория медиатизации «не-медиацентрична» или это очередной технологический детерминизм?

Литература для чтения
1. Couldry N., Hepp A. (2016) The Mediated Construction of Reality, Cambridge, UK; Malden,

MA: Polity Press. (Для тем 1, 2, 7).

2. Hepp A. (2020). Deep mediatization. London and New York, Routledge. (Для тем 1, 2, 3, 5, 6, 7).

3. Andersen, J. (2018). Archiving, ordering, and searching: search engines, algorithms, databases, and deep mediatization. Media, Culture & Society, 40(8). Pp. 1135–1150. (Для темы 4)
4. Ampuja M., Koivisto J., Väliverronen E. Strong and weak forms of mediatization theory. Acritical review. Nordicom Review. 2014. V ol. 35. P. 11–123. (Для тем 5, 8)
5. Deacon D., Stanyer J. Mediatization: key concept or conceptual bandwagon. Media, Culture &Society. 2014. V ol. 36. No. 7. P. 1032–1044. (Для темы 5)
6. van Dijck J. (2014) Datafication, dataism and dataveillance: Big Data between scientific paradigm and ideology. Surveillance & Society 12 (2): 197–208. (Для темы 4)
7. Schrock, A. (2015). Communicative affordances of mobile media: Portability, availability, locatability, and multimediality. International Journal of Communication, 9, 1229–1246. (Для темы 6)

8. Evans, S., Pearce, K., Vitak, J., Treem, J. (2017) Explicating Affordances: a Conceptual Framework for Understanding Affordances in Communication Research. Journal of Computer-Mediated Communication, 22(1), 36. (Для темы 6)
9. Муравьев Д. «Вернуть себе наше пространство и наше время»: интервью с Улисесом Мехиасом о колониализме в эпоху больших данных, см. https://knife.media/data-colonialism/ (Для темы 4)

10. Ним Е. Г. Исследуя медиатизацию общества: концепт медиатизированных миров // Социологический журнал. 2017. Том. 23. № 3. C. 8-25. (Для тем 1, 5, 7)
Критерии оценивания
1. Полнота и корректность ответов на все вопросы «сюжета»

2. Проработанность научных источников, рекомендуемых для чтения

3. При командном ответе – полноценное участие всех членов мини-группы

Оценка команде за презентацию выставляется по 100-балльной шкале ТюмГУ.

Семинар 2.
Семинар 3.
Семинар 4. Пупышева Ирина Николаевна (ТюмГУ)
Квантификация телесности, идентичности и повседневности: феномен “Quantified Self”

Предлагаются на выбор три формата задания – записаться нужно на одно:

1. Задание-доклад (в группах по 2-3 человека или индивидуально)
Сделайте презентацию одной из книг, посвященных изучению феномена QS:

Lupton D. (2016) The Quantified Self: A Sociology of Self-Tracking. Malden, MA: Polity.

Neff G.,‎ Nafus D. (2016) Self-Tracking. Cambridge, London: MIT Press.

Ajana B. (ed.) (2018) Self-Tracking: Empirical and Philosophical Investigations. Cham: Palgrave Macmillan.

Гайд для вашего ответа (презентации):

- Какова основная идея книги и ее структура?

- О чем говорится в ее ключевых разделах (отдельных главах)?

- Представьте более подробно 1-2 раздела

- Напишите свою краткую аннотацию (100 слов), которая отражает содержание книги.

2. Задание-обзор (в группах по 2-3 человека или индивидуально)
Сравните несколько трекеров (приложений или устройств) одного сегмента. Например, приложения для подсчета калорий (дневники питания) или для бега и велоспорта. Гайд для вашего

ответа (презентации):

- Каков функционал каждого трекера?

- Какова особенность интерфейса, есть ли элементы геймификации?

- В чем преимущества и недостатки каждого трекера?

- Кто является целевой аудиторией каждого трекера?

- Какие ценности и образы присутствуют в рекламе трекеров?

3. Задание-рефлексия (индивидуально)
Опишите и проанализируйте свой опыт использования носимых устройств (умные часы, фитнес-браслеты) и/или мобильных приложений (трекеров физической и социальной активности, «дневников», таск-менедежеров), позволяющих получать количественные данные. Гайд для вашего ответа:

- Какие трекеры (устройства или приложения) используете, для каких целей?

- Как можно описать ваш стиль селф-трекинга (на основе какой исследовательской типологии)?

- Что означают для вас данные, что вы с ними делаете?

- Как взаимодействуете с приложением (устройством)?

- Ознакомьтесь с сайтом QS и философией движения – в какой мере вы разделяете эти взгляды и почему?

Литература для подготовки
Ним Е. Г. Селф-трекинг как практика квантификации телесности: концептуальные контуры

// Антропологический форум. 2018. № 38. С. 172-192.

Ним Е. Г. Студенческий дискурс о цифровом селф-трекинге: риторики и практики // Мониторинг общественного мнения: Экономические и социальные перемены. 2020. № 2.

С. 191-211.

Ним Е. Г. «Вы есть ваши данные»: селф-трекинг как феномен глубокой медиатизации //

Вестник Московского университета. Серия 10: Журналистика. 2020. № 5. С. 29-53

Lupton D. (2016) The Quantified Self: A Sociology of Self-Tracking. Malden, MA: Polity.

Neff G.,‎ Nafus D. (2016) Self-Tracking. Cambridge, London: MIT Press.
Ajana B. (ed.) (2018) Self-Tracking: Empirical and Philosophical Investigations. Cham: Palgrave Macmillan.
Критерии оценивания
1. Полнота и корректность ответов на все вопросы гайда

2. Проработанность научных источников, рекомендуемых для доклада / детализация описаний для обзоров и рефлексий

3. Презентация – логика изложения, визуальное оформление слайдов

4. При командном ответе – полноценное участие всех членов мини-группы

Оценка за выполненную работу выставляется по 100-балльной шкале ТюмГУ.

Семинар 5. Пупышева Ирина Николаевна (ТюмГУ)
Искусственный интеллект как феномен глубокой медиатизации 
ИИ как «алгоритм»: возможности и риски (в группах по 2-3 человека или индивидуально).
На основе самостоятельно найденных научных и медиа-источников, а также собственного анализа, подготовьте выступления по следующим темам:

- Голосовые помощники

- Системы распознавания лиц

- Беспилотники (автомобили, дроны, зонды и т.д.)

- ИИ-творчество: тексты, музыка, картины и другой «арт»

Гайд для вашего ответа (презентации):
- В чем суть этой AI -технологии, как она работает и что может?

- Какие есть конкретные примеры (разработки, модели) этого типа AI?

- Какие риски возникают при использовании этой технологии, кто несет за них ответственность?

- Как вы видите дальнейшее развитие этой технологии, связанные с этим возможности и проблемы?

Дополнительная литература для подготовки
Разработка рекомендации об этических аспектах искусственного интеллекта (инициатива

ЮНЕСКО) https://ru.unesco.org/artificial-intelligence/ethics

Бостром Ник. Искусственный интеллект. Этапы. Угрозы. Стратегии. М.: Манн, Иванов и Фербер, 2016.

Hepp, A. (2020). Artificial companions, social bots and work bots: communicative robots as research objects of media and communication studies. Media, Culture & Society, 42(7–8),

1410–1426. https://doi.org/10.1177/0163443720916412
Критерии оценивания
1. Полнота и корректность ответов на все вопросы гайда

2. Презентация – логика изложения, визуальное оформление слайдов

3. При командном ответе – полноценное участие всех членов группы

Оценка команде за презентацию выставляется по 100-балльной шкале ТюмГУ.

Семинар 6. Пупышева Ирина Николаевна (ТюмГУ)

Медиатизация памяти
Сегодня существует большое количество проектов, в которых при помощи различных медийных инструментов сохраняется коллективная память.

1) VR - проекты (https://ria.ru/20200519/1551445551.html - Нюрнберг: VRдикт народов.
"VR-расследование: Преступления главных нацистов Рейха против человечества", Неизвестный знаменосец, Музей исчезнувших картин. VR-пространство, где возрождаются утраченные шедевры, Валерка встречает Гагарина. VR-история, случившаяся в Москве весной 61-го),
2) проекты по устной истории (Историческая память городов https://pastandnow.ru/, Блокада. Голоса https://www.blockade-voices.ru/contacts, дом на большой садовой http://dom10.bulgakovmuseum.ru/) и дневниковым записям (Прожито https://prozhito.org/
3) цифровые архивы или архивы СМИ (например, timesmachine.nytimes.com)
4) тематические проекты (Память народа https://pamyat-naroda.ru/, Дом на набережной https://www.youtube.com/watch?v=93YHDq62XnE, Музей «Дом на Набережной» Книга Юрия Трифонова "Дом на набережной" и пр.)
Выбрав из предложенных проектов (или своего, но заранее согласованного проекта), необходимо подготовить презентацию (в группах по 2-3 человека или индивидуально), ответив на следующие вопросы:

1. с каким материалом вы работали: название проекта / ресурса, основная идея и содержание (кратко), в каком формате представлен?

2. кто создатели и аудитория проекта?

3. насколько удобным, легким для восприятия, вовлекающим вам показался этот формат? почему?

4. какие технические недостатки / сильные стороны вы заметили в отношении этого формата?

5. какие представления о памяти из тех, с которыми вы ознакомились на лекции, стоят за выбранным вами проектом? почему? (вопрос с повышенной сложностью, на оценку 9-10, свою позицию необходимо аргументировать с отсылками к теоретическим работам)

Критерии оценивания
1. Полнота и корректность ответов на все вопросы гайда

2. Проработанность научных источников, рекомендуемых для доклада

3. Логика изложения, визуальное оформление слайдов, структура презентации

4. Проработка теоретических оснований при ответе на вопрос 5

5. При командном ответе – полноценное участие всех членов мини-группы

Оценка семинар выставляется по 100-балльной шкале ТюмГУ.
Семинар 7. Пупышева Ирина Николаевна (ТюмГУ)
Медиатизация религиозных сообществ и практик в них

Задача семинара – сделать обзор тех средств (в группах по 2-3 человека или индивидуально), при помощи которых происходит медиатизация религиозных сообществ и практик, связанных с их религиозной жизнью. Для работы предлагаются на выбор сообщества:

· Русской православной церкви (можно сузить до локальных общин),

· Русской православной старообрядческой церкви (можно сузить до локальных общин),

· хасидов России (можно сузить до локальных общин).

Суть задачи состоит в том, чтобы

- найти максимально доступное количество медиаплощадок, используемых выбранными вами сообществами для медийной самопрезентации (сайты общин, радио, телеканалы, журналы, особое разнообразие может встретиться в соцсетях, тг-каналы сообществ, личные каналы официальных представителей, иное), и проанализировать используемые на этих медийных площадках форматы (Есть ли трансляция служб? Есть ли фото, на которых зафиксированы практики, недоступные не членам сообщества?),

- найти максимально доступное количество приложений, связанных с религиозными практиками или религиозным сегментом интернета (например, ТаНаХ или ТОРА – приложения для чтения Торы),

- дать аналитическую оценку выявленному набору приложений.

Результат изысканий необходимо представить в виде двух документов:

1) тот вид, который вам удобен как опорный для выступления – доска, карта, рисунок, коллаж – что угодно, что поможет вам рассказать о найденных площадках и инструментах,

2) таблица, в которой были бы указаны следующие данные: какую группу вы изучали (как сузили), название площадки-приложения, ссылка на него, краткий комментарий по функционалу (для чего может использоваться, если это информационная площадка, о чем она), краткий комментарий на ваше усмотрение – заметки, наблюдения

Критерии оценивания

1. Полнота, корректность и релевантность собранной базы площадок и приложений.

2. Аргументированность аналитической оценки (обращение к теоретическим ресурсам, обсуждаемых на семинаре 1, а также дополнительной литературы по теме).

3. Качество и логичность устного выступления.

4. Полноценный вклад каждого участника команды. 

Оценка за семинар выставляется по 100-балльной шкале ТюмГУ.

Заключительный семинар пройдет онлайн в декабре.

Семинар 8. Ним Евгения Генриевна, Душакова Ирина Сергеевна (НИУ ВШЭ)

Презентация группового проекта (группы по 3-4 человека)

Итоговый проект (формат на выбор)
Задание включает подготовку и презентацию итогового проекта в группах (3-4 человека) на завершающей семинарской встрече. Формат проекта может быть исследовательским или творческим.

I. Исследовательский формат
Примеры возможных направлений исследования:

· Медиатизация тела и здоровья

· Медиатизация семейных / дружеских / любовных отношений

· Медиатизация образования / религии / памяти / туризма и т.д.

· Медиатизация домашнего пространства и др.

Обязательные компоненты презентации: тема; теоретическая рамка (на какие ключевые теории / исследования опираетесь); исследовательские вопросы; методы и инструментарий исследования (например, гайд интервью); эмпирическая база; результаты исследования.

Рекомендации по проведению исследования
Выберите один-два метода, подходящих для цели вашего исследования и примените их на

небольшом массиве (людей, текстов, данных и т.д.):

- количественные онлайн-опросы (не менее 70 респондентов)

- экспертные или глубинные интервью (4 интервью с экспертами, 6-8 с «обычными» людьми)

- количественный анализ объектов (не менее 70 – текстов, фото, сайтов и т.д.)

- качественный анализ объектов (выборка 1-5 сайтов, сообществ, блогов, брендов и т.д.)

+ доступные вторичные данные (данные уже проведенных исследований) и веб-статистика

Эти рекомендации не описывают все случаи и маркируют примерный ожидаемый объем работы.

Критерии оценки
1. Полнота и корректность формулировок указанных компонентов проекта (max 30 баллов)

2. Соответствие теме курса и знание предметной области исследования (max 30 баллов)

3. Наличие и обоснованность полученных эмпирических данных (max 40 баллов)

Оценка выставляется по 100-балльной системе ТюмГУ.

II. Творческий формат
Медиапродукт по теме медиатизации, например:

· Научно-популярный лонгрид, подкаст, (видео)интервью с экспертом

· Буктрейлер для книги по теме медиатизации / селф-трекингу / AI

· Социальная реклама или реклама воображаемой селф-трекинговой / AI-технологии

· Короткий комикс на тему воображаемого медиатизированного будущего

· Прототип приложения для трекинга какого-либо аспекта жизни и т.д.

Обязательные компоненты презентации: название продукта, его значимость для понимания процессов глубокой медиатизации, обоснование формата, представление продукта.

Критерии оценки
1. Погружение в тему (понимание сути медиатизации / ее проявлений) (max 40 баллов)

2. Форма реализации (оригинальность и качество медиапродукта) (max 40 баллов)

3. Проектная значимость (для какой ЦА, где может быть опубликован и т.д.) (max 20 баллов)
Результаты оформляются в виде презентации, время выступления – до 10 минут.

Преподаватели комментируют проект и задают вопросы. Присутствие на презентации всех членов группы обязательно (поскольку это защита проекта), иначе оценка снижается на 7 баллов.
Основная литература
Btihaj Ajana. (2018). Self-Tracking: Empirical and Philosophical Investigations. Palgrave Macmillan. http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=edsebk&AN=1610114
Garde-Hansen, J. (2011). Media and Memory. Edinburgh University Press. https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=nlebk&AN=386092
Hjarvard, S. (2013). The Mediatization of Culture and Society. New York: Routledge. Retrieved from http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=edsebk&AN=549083
Knut Lundby. (2014). Mediatization of Communication. De Gruyter Mouton. https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=nlebk&AN=840480
Stefan Selke. (2016). Lifelogging : Digital Self-tracking and Lifelogging - Between Disruptive Technology and Cultural Transformation. Springer VS. http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=edsebk&AN=1238427
Дополнительная литература

Евгения Ним. (n.d.). (Не)социальное конструирование реальности в эпоху медиатизации http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=edsclk&AN=edsclk.https%3a%2f%2fcyberleninka.ru%2farticle%2fn%2fne-sotsialnoe-konstruirovanie-realnosti-v-epohu-mediatizatsii
Ним Евгения Генриевна. (n.d.). Селф-Трекинг Как Практика Квантификации Телесности: Концептуальные Контуры http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=edsclk&AN=edsclk.https%3a%2f%2fcyberleninka.ru%2farticle%2fn%2fself-treking-kak-praktika-kvantifikatsii-telesnosti-kontseptualnye-kontury
Экзамен
На экзамен выходят только те студенты, которые по результатам текущей успеваемости получили оценку “неудовлетворительно”, и / или студенты, которые оценкой, полученной по результатам текущей успеваемости не удовлетворены. В качестве итоговой оценки в таком случае выставляется оценка, полученная по результатам сдачи экзамена – без учета текущей успеваемости.

Формат экзамена: Экзамен проходит в устной форме. 

Включает в себя:

- презентацию индивидуального проекта (50 баллов)

- коллоквиум по темам курса (50 баллов). Ответ на 2 вопроса из списка, вопросы назначает экзаменатор. Студент отвечает без подготовки.

Оценка выставляется по 100-балльной системе ТюмГУ.

Презентация индивидуального проекта (формат на выбор)
Формат проекта может быть исследовательским или творческим.
I. Исследовательский формат
Примеры возможных направлений исследования:

· Медиатизация тела и здоровья

· Медиатизация семейных / дружеских / любовных отношений

· Медиатизация образования / религии / памяти / туризма и т.д.

· Медиатизация домашнего пространства и др.

Обязательные компоненты презентации: тема; теоретическая рамка (на какие ключевые теории / исследования опираетесь); исследовательские вопросы; методы и инструментарий исследования (например, гайд интервью); эмпирическая база; результаты исследования.

Рекомендации по проведению исследования
Выберите один-два метода, подходящих для цели вашего исследования и примените их на

небольшом массиве (людей, текстов, данных и т.д.):

- количественные онлайн-опросы (не менее 70 респондентов)

- экспертные или глубинные интервью (4 интервью с экспертами, 6-8 с «обычными» людьми)

- количественный анализ объектов (не менее 70 – текстов, фото, сайтов и т.д.)

- качественный анализ объектов (выборка 1-5 сайтов, сообществ, блогов, брендов и т.д.)

+ доступные вторичные данные (данные уже проведенных исследований) и веб-статистика

Эти рекомендации не описывают все случаи и маркируют примерный ожидаемый объем работы.

Критерии оценки
1. Полнота и корректность формулировок указанных компонентов проекта (max 15 баллов)

2. Соответствие теме курса и знание предметной области исследования (max 15 баллов)

3. Наличие и обоснованность полученных эмпирических данных (max 20 баллов)

II. Творческий формат
Медиапродукт по теме медиатизации, например:

· Научно-популярный лонгрид, подкаст, (видео)интервью с экспертом

· Буктрейлер для книги по теме медиатизации / селф-трекингу / AI

· Социальная реклама или реклама воображаемой селф-трекинговой / AI-технологии

· Короткий комикс на тему воображаемого медиатизированного будущего

· Прототип приложения для трекинга какого-либо аспекта жизни и т.д.

Обязательные компоненты презентации: название продукта, его значимость для понимания процессов глубокой медиатизации, обоснование формата, представление продукта.

Критерии оценки
1. Погружение в тему (понимание сути медиатизации / ее проявлений) (max 20 баллов)

2. Форма реализации (оригинальность и качество медиапродукта) (max 20 баллов)

3. Проектная значимость (для какой ЦА, где может быть опубликован и т.д.) (max 10 баллов)
Результаты оформляются в виде презентации, время выступления – до 10 минут.

Примерные вопросы коллоквиума

Понятие, характеристики и фазы медиатизации.

Подходы к изучению медиатизации.

Направления изучения медиатизации (медиатизация социальных институтов, сообществ и повседневных практик).

Фигуративный подход А. Хеппа и Н. Коулдри.

Тренды и уровни “глубокой медиатизации”. Медиатизированные “миры”.

Селф-трекинг как практика квантификации «Я» и проявление «датаизма».

Институциональный подход к исследованиям медиатизации.

Датафикация социальной жизни.

Теоретические подходы к анализу памяти: классические (исследования М. Хальбвакса, П. Нора, Р. Козеллека) и современные работы (исследования Я. и А. Ассман, М. Хирш, Ю. Кога, М. Ротберга).

Просветительские проекты, посвященные сохранению памяти. Цифровые архивы и базы данных (устная история, коллекции СМИ, фотографий и пр.) Технические возможности медиатизированного пространства для сохранения памяти (функция “воспоминаний” в социальных сетях, восстановление исторических зданий в VR и пр.).

Взаимодействие традиционных моделей поведения и технологическими инновациями: проблема медиатизации религиозной сферы.

Медиасобытия в эпоху глубокой медиатизации. Теория медиасобытий. Базовые сценарий медиасобытий: ритуальная модель и ее ограничения.

Риски и угрозы медиатизации. 
