2025-2026 учебный год
ОП «Управление медиа и продюсирование», 3 курс (1 семестр)
В 2025/2026 учебном году для вас запланированы следующие дисциплины НИУ ВШЭ:

	1 семестр
	2 семестр

	1. Медиапрактики, медиаэффекты и исследования аудитории
2. Медиаэкономика
3. Медиаисследования (защита дизайна КР)
	1. Медиаисследования (защита КР)
2. Основы драматургии и сторителлинг
3. Медиабрендинг


Консультации
	декабрь 
	Медиапрактики, медиаэффекты и исследования аудитории

	декабрь
	Медиаэкономика 

	декабрь
	Медиаисследования (на последнем занятии)




Элементы контроля НИУ ВШЭ (итоговый проект)
	1) загрузка работ – до 13 декабря (17.00)

2) устная защита проектов в декабре
	Медиапрактики, медиаэффекты и исследования аудитории

Защита проекта проходит в 2 этапа:

Групповой проект сдается в 2 этапа:

1) загрузка работ – загрузить работы в SmartLMS до 13 декабря (17.00)

- каждый студент индивидуально загружает выполненный проект с описанием состава группы и подробным описанием своей роли в подготовке проекта;

- студент, не загрузивший проект в установленные сроки и в установленном порядке, не допускается до защиты. За элемент контроля выставляется оценка 0.

2) устная синхронная защита проектов в декабре (дата уточняется), ссылка для подключения: https://us05web.zoom.us/j/91438531865?pwd=MkZ4WkY1cVprQTZ2aUZPK3VaMTQ3Zz09
- все участники группы должны присутствовать на защите проекта;

- если группа выступает с неполным составом, то оценка может быть снижена до 10 %. Если студент отсутствует на защите проекта, ему выставляется оценка 0.



	декабрь
	Медиаэкономика 

	20 октября (до 17.00) – загрузка тем

19 декабря (до 14.00) – загрузка

23 и 24 декабря – презентация
	Курс содержит несколько этапов выполнения итогового задания:

- выбор и загрузка тем КР (до 20 октября, 17.00)

- загрузка презентаций (до 19 декабря, 14.00)

- презентация проектов КР:

23 декабря (вт)

12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.33–15.25 (Тюмень) четвертая пара

24 декабря (ср)

12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.33–15.25 (Тюмень) четвертая пара


Экзамен
	январь 
	Медиапрактики, медиаэффекты и исследования аудитории
Экзамен проходит в устной форме – по билетам. В каждом билете содержится 2 вопроса, связанных с основными темами курса. Время для подготовки – 30 минут.

Синхронно онлайн.

	январь
	Медиаэкономика 
Тестирование

	январь
	Медиаисследования 


Все дисциплины доступны вам в SmartLMS, в дисциплинах есть материалы для изучения.

Ниже вы найдете более подробные описания дисциплин и экзаменов.

Система перевода оценок

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ДГТУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Подробнее о дисциплинах 1 семестра
МЕДИАПРАКТИКИ, МЕДИАЭФФЕКТЫ И ИССЛЕДОВАНИЯ АУДИТОРИИ

Консультации (перед элементами контроля, перед экзаменом)
	декабрь
	Медиапрактики, медиаэффекты и исследования аудитории


Элементы контроля НИУ ВШЭ (итоговый проект)
	1) загрузка работ – до 13 декабря (17.00)

2) устная защита проектов в декабре
	Медиапрактики, медиаэффекты и исследования аудитории

Защита проекта проходит в 2 этапа:

Групповой проект сдается в 2 этапа:

1) загрузка работ – загрузить работы в SmartLMS до 13 декабря (17.00)

- каждый студент индивидуально загружает выполненный проект с описанием состава группы и подробным описанием своей роли в подготовке проекта;

- студент, не загрузивший проект в установленные сроки и в установленном порядке, не допускается до защиты. За элемент контроля выставляется оценка 0.

2) устная синхронная защита проектов в декабре (дата уточняется), ссылка для подключения: https://us05web.zoom.us/j/91438531865?pwd=MkZ4WkY1cVprQTZ2aUZPK3VaMTQ3Zz09
- все участники группы должны присутствовать на защите проекта;

- если группа выступает с неполным составом, то оценка может быть снижена до 10 %. Если студент отсутствует на защите проекта, ему выставляется оценка 0.




Экзамен
	январь (не для всех)
	Медиапрактики, медиаэффекты и исследования аудитории

Экзамен проходит в формате тестирования в SmartLMS


Преподаватели курса
ТюмГУ (семинары, текущие формы контроля) – Пупышева Ирина Николаевна (контакты: i.n.pupysheva@utmn.ru)

НИУ ВШЭ (лекции, элементы контроля, экзамен) – Ефанов Александр Александрович (контакты: aefanov@hse.ru) 

Аннотация
Дисциплина основывается на изучении ряда базовых концепций, формирующих у студентов понимание о феномене медиавоздействия и инспирируемых медиаэффектах, порожденных современной медиаиндустрией:

- теории социологии медиаэффектов (модель двухступенчатой коммуникации, моральные паники, спираль молчания, наркотизирующая дисфункция массмедиа и усталость сострадать),

- теории психологии восприятия (медиапрайминг и фрейминг, теория культивации), антропологии медиавосприятия

- и подходы Cultural Studies (Nationwide, кодирование/декодирование, информационные шумы).

Дисциплина включает 16 лекционных часов (онлайн, 4 встречи по 2 пары/4 часа) и 32 семинарских часа (оффлайн, 8 встреч по 2 пары/4 часа).
Цели курса
Развитие представлений относительно исследования аудитории, конструирования медиапрактик и инспирирования медиаэффектов.

Планируемые результаты
· Анализирует проявления медиаинфлюенсинга в современных медиакоммуникациях.

· Владеет теорией медиаметрии, способен ее применять на эмпирическом уровне.

· На теоретическом и эмпирическом уровнях понимает особенности медиапотребления.

· Ориентируется в современных медиапрактиках - разбирается в природе и последствиях.

· Ориентируется в современных медиаэффектах - знает основные концепции и использует их в практике медиаисследований.

Лекции
Пройдут онлайн синхронно, по ссылке:
https://us05web.zoom.us/j/91438531865?pwd=MkZ4WkY1cVprQTZ2aUZPK3VaMTQ3Zz09 

Идентификатор конференции: 914 3853 1865

Код доступа: 085967

Лекции проведет Александр Александрович Ефанов по следующему расписанию:

06 сентября
13.55–15.25 (Тюмень) 
15.45–17.15 (Тюмень) 
13 сентября
13.55–15.25 (Тюмень) 
15.45–17.15 (Тюмень) 
20 сентября
13.55–15.25 (Тюмень) 
15.45–17.15 (Тюмень) 
27 сентября
13.55–15.25 (Тюмень) 
15.45–17.15 (Тюмень) 
Семинары
Семинары пройдут синхронно оффлайн в аудитории. Их проведет Ирина Николаевна Пупышева.

Формула итоговой оценки

0,5 работа на семинарах (ТюмГУ)+0,5 групповой проект (НИУ ВШЭ),

где

Работа на семинарах в себя включает – 0,4*ответы+0,2*видеосюжет+0,2*ток-шоу+0,2*реферат, где:

1. ответы на семинарских занятиях – 100 баллов – 0,4. Работа в группах на 1, 2, 4, 6 и 7 семинарах.

Прим.: ответы на семинарах считаются как среднее арифметическое за работу в группах на всех указанных семинарах.

2. создание и презентация видеосюжета – 100 баллов – 0,2. Презентация сюжета на 3 семинаре.

3. производство ток-шоу – 100 баллов – 0,2. Презентация ток-шоу на 5 семинаре.

3. реферат – 100 баллов – 0,2. Презентация реферата на 8 семинаре.

Групповой проект проходит в 2 этапа:

1. загрузка работ – загрузить работы в SmartLMS 

2. устная синхронная защита проектов 

Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.
Система перевода оценок 

	10-балльная система
НИУ ВШЭ
	100-балльная система
ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Правила пересдачи
Для элементов контроля на семинаре (ответы на семинарских занятиях)
Пересдачи отдельных элементов контроля, проводимых на семинарских занятиях, не предусмотрены.

Создание и презентация видеосюжета

В случае отсутствия по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов в единый деканат и преподавателю своевременно)
 студент допускается до пересдачи элемента контроля.

Пересдача назначается до даты загрузки итогового проекта.

В случае отсутствия уважительной причины пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при выставлении итоговой оценки.

Реферат

В случае отсутствия по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов в единый деканат и преподавателю своевременно) студент допускается до пересдачи элемента контроля. О невозможности выполнить этот элемент контроля по уважительной причине студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания.

Пересдача назначается до даты загрузки итогового проекта.

В случае отсутствия уважительной причины пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при выставлении итоговой оценки.

Групповой проект
В случае отсутствия по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов в единый деканат и преподавателю своевременно) студент допускается до пересдачи элемента контроля. О невозможности выполнить этот элемент контроля по уважительной причине студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания (см. 1 и 2 этап).

Пересдача назначается до начала проведения сессии.

В случае отсутствия уважительной причины пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при выставлении итоговой оценки.

Темы лекционных занятий
1.1. Феномен медиапотребления

Вопросы:

1. Медиапотребление как социологическая категория.

2. Сущность медиапотребления с позиций теории селективного влияния.

3. Медиаметрия как особое направление социологии медиа.

Литература:

Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М.: ООО «НИПКЦ Восход-А», 2014. 328 с.

Полуэхтова И.А. Социология массовых коммуникаций: курс лекций: в 2 ч. Ч. 1. М.: Изд-во Моск. гуманит. ун-та, 2012. 96 с.

Российское телевидение: индустрия и бизнес / Аналитический центр «Видео Интернешнл»; Под ред. В.П. Коломийца, И.А. Полуэхтовой. М.: Vi, 2010. 304 с.

Скобелев В.Л. Медиаметрия: учебное пособие. СПб.: СПбГИКиТ, 2021. 175 с.

Фомичева И.Д. Социология СМИ: учеб. пособие для студентов вузов. М.: Аспект Пресс, 2012. 360 с.

DeFleur M.L., Ball-Rokeach S. Theories of Mass Communication. White Plains, New York: Longman, 1989. 368 p.

Stroud N.J. Polarization and Partisan Selective Exposure // Journal of Communication. 2010. Vol. 60. Is. 3. P. 556-576.

1.2. Аудитория медиа как объект социологических исследований

Вопросы:

1. Понятие аудитории в социологии медиа.

2. Предпосылки социологического изучения массовых аудиторий медиа.

3. Развитие социологических исследований аудитории медиа.

Литература:

Блумер Г. Коллективное поведение // Американская социологическая мысль. М.: МГУ, 1994. 496 с.

Науменко Т.В. Социология массовой коммуникации: учебное пособие. СПб.: Питер, 2005. 288 с.

Полуэхтова И.А. Социология массовых коммуникаций: курс лекций: в 2 ч. Ч. 1. М.: Изд-во Моск. гуманит. ун-та, 2012. 96 с.

Социология журналистики. Конспект лекций / Авт.-сост. Е.И. Дмитриев. Минск: БГУ, 2001. 135 с.

2. Медиапрактики современного российского общества

Вопросы:

1. Феномен потребления в контексте повседневности.

2. Понятие медиапрактик.

3. Глубинная медиатизация социальных институтов.

4. Разновидности медиапрактик.

Литература:

Дженкинс Г. Конвергентная культура: Столкновение старых и новых медиа. М.: Рипол Классик, 2019. 384 с.

Ермакова С.С. Доверие российского общества к СМИ: современное состояние и перспективы развития // Общество: политика, экономика, право. 2016. № 12. С. 43-46.

Ефанов А.А. Падение доверия к телевидению: социологический взгляд на проблему // Вестник Южно-Уральского государственного университета. Серия: Социально-гуманитарные науки. 2018. Т. 18. № 2. С. 89-94.

Жигунова Г.В. Повседневность как социальный феномен // Современные исследования социальных проблем. 2015. № 8 (52). С. 56-71.

Короченский А.П. Мировая журналистика: история, теория, практика: сборник науч. и публицистич. работ; ред.-сост. С.Г. Торчинский. Белгород: ИД «Белгород»; НИУ «БелГУ», 2015. 240 с.

Малхасян Т.Е. Социальный опыт: сущность, источники формирования, функционирование (социально-философский анализ): автореф. дис. … канд. филос. наук: 09.00.11. Ереван, 1992. 21 с.

Полуэхтова И.А. Социокультурные эффекты медиатизации телевидения // Знание. Понимание. Умение. 2018. № 4. С. 71-82.

Попов В.Д., Тавокин Е.П. Доверие к СМИ в общественном сознании граждан России // Государственная служба. 2009. № 4 (18). С. 88-93.

Савченко Т.Н., Теславская О.И. Эскапизм как фактор и стратегия психологической адаптации личности // Познание и переживание. 2022. Т. 3. № 3. С. 38-63.

Шюц А. Формирование понятия и теории в общественных науках // Американская социологическая мысль. Под ред. В.И. Добренькова. М.: Изд-во МГУ, 1994. С. 485-492.

Couldry N., Hepp A. The Mediated Construction of Reality. Cambridge: Polity Press, 2016. 290 p.

Howe N., Strauss W.  Millennials Rising: The Next Great Generation. New York: Vintage Books, 2000. 415 p.

Maslow A.H. Motivation and Personality. New York: Harpaer & Row, 1954. 347 p.

Steele J.R., Brown J.D. Adolescent Room Culture: Studying Media in the Context of Everyday Life // Journal of Youth and Adolescence. 1995. No. 24 (5). P. 551-76.

3. Конструирование медиаэффектов современного общества

Вопросы:

1. Предпосылки возникновения медиаэффектов.

2. Особенности медиаманипулирования.

3. Медиаэффекты: эволюция представлений.

4. Систематизация медиаэффектов.

Литература:

Бодрийяр Ж. Симулякры и симуляции. М.: Постум, 2015. 240 с.

Бодров В.А. Информационный стресс. М.: Пер Сэ, 2000. 352 с.

Брунс А. Реальна ли стена фильтров? / пер. с англ. А. Архиповой; под науч. ред. А. Павлова. М.: Изд. дом Высшей школы экономики, 2023. 120 с.

Володенков С.В. От информации к коммуникации: коммуникационные технологии в условиях современного пост-информационного общества // Вестник Московского государственного областного университета. 2016. № 4. С. 1-10.

Володенков С.В. Современная политическая коммуникация как инструмент манипулирования общественным сознанием // Вестник Московского университета. Серия 12: Политические науки. 2012. № 5. С. 89-103.

Ефанов А.А. Динамика медиаэффектов инфодемии коронавируса (COVID-19) // Человек. 2023. Т. 34. № 4. С. 58-75.

Ефанов А.А., Юдина Е.Н. Медиаэффекты в современном неоинформационном обществе // Коммуникология. 2021. Т. 9. № 4. С. 136-147.

Кинник К., Кругман Д., Камерон Г. «Усталость сострадать»: коммуникация и чувство опустошенности в отношении социальных проблем // Средства массовой коммуникации и социальные проблемы. Казань: Изд-во КГУ, 2000. С. 187-217.

Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа. М.: Изд. дом ВШЭ, 2017. 426 с.
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4.1. Моральные паники как особый медиаэффект

Вопросы:

1. Генезис моральных паник.

2. Эволюция подходов к изучению моральных паник.

3. Сущность моральных паник.

Литература:
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4.2. Медиаинфлюенсинг как феномен современных медиакоммуникаций

Вопросы:

1. Предпосылки возникновения медиаинфлюенсинга.

2. От лидеров общественного мнения к инфлюенсерам: концептуализация феномена.
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Темы семинарских занятий
Семинар № 1

Тема: Медиапотребление: теория и практика

Виды работы на практическом занятии:

1. Обсуждение лекционного материала.

2. Подготовка презентаций по обсуждаемым темам:

1. Медиапотребление как социологическая категория.

2. Теория селективного влияния (М. де Флер и С. Болл-Рокич).

3. Теория когнитивного диссонанса (Л. Фестингер).

4. Сущность медиапотребления с точки зрения теории селективного влияния.

5. Медиаметрия как особое направление социологии медиа.

Презентацию студенты готовят в группах – по 3-4 человека.

Презентация состоит из 20 слайдов.

Время на доклад: 5-7 минут.

Критерии для оценивания (презентация группы оценивается по 100-ой шкале):

1. обращение к фундаментальным теориям;

2. свободное владение материалом;

3. связь теории с актуальными кейсами;

4. смысловая цельность, речевая связность и последовательность изложения;

5. обоснованность выводов.

Основная литература

Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М.: ООО «НИПКЦ Восход-А», 2014. 328 с.

Полуэхтова И.А. Социология массовых коммуникаций: курс лекций: в 2 ч. Ч. 1. М.: Изд-во Моск. гуманит. ун-та, 2012. 96 с.

Фестингер Л. Теория когнитивного диссонанса 

http://kyiv-heritage-guide.com/sites/default/files/%D0%A4%D0%95%D0%A1%D0%A2%D0%98%D0%9D%D0%93%D0%95%D0%A0%20-%20%D0%A2%D0%B5%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%8F%20%D0%BA%D0%BE%D0%B3%D0%BD%D0%B8%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%BE%D0%B3%D0%BE%20%D0%B4%D0%B8%D1%81%D1%81%D0%BE%D0%BD%D0%B0%D0%BD%D1%81%D0%B0.pdf

Российское телевидение: индустрия и бизнес / Аналитический центр «Видео Интернешнл»; Под ред. В.П. Коломийца, И.А. Полуэхтовой. М.: Vi, 2010. 304 с.

Скобелев В.Л. Медиаметрия: учебное пособие. СПб.: СПбГИКиТ, 2021. 175 с.

Фомичева И.Д. Социология СМИ: учеб. пособие для студентов вузов. М.: Аспект Пресс, 2012. 360 с.

DeFleur M.L., Ball-Rokeach S. Theories of Mass Communication. White Plains, New York: Longman, 1989. 368 p.

Семинар № 2

Тема: Особенности аудитории медиа

Виды работы на практическом занятии:

1.Обсуждение лекционного материала.

Вопросы для обсуждения:

1. Понятие аудитории в социологии медиа. Типология аудиторных классификаций. Принципы формирования аудитории медиа.

2. Предпосылки социологического изучения массовых аудиторий медиа.

3. Развитие социологических исследований аудитории медиа.

4. Социологические исследования медиа в современной России.

2. Коллоквиум: презентация работы центров по социологическим и статистическим исследованиям аудитории медиа (в группах по 5-7 человек). Рассматриваются вопросы актуальных методов исследования аудитории медиа:

1. ВЦИОМ: 

 HYPERLINK "https://wciom.ru/" \h https://wciom.ru/
2. ФОМ:  

 HYPERLINK "https://fom.ru/" \h https://fom.ru/
3. Mediascope: https://mediascope.net/

Критерии для оценивания (презентация группы оценивается по 100-ой шкале):

1. обращение к фундаментальным теориям;

2. свободное владение материалом;

3. связь теории с актуальными медиаметрическими данными;

4. смысловая цельность, речевая связность и последовательность изложения;

5. обоснованность выводов.

Основная литература

Блумер Г. Коллективное поведение // Американская социологическая мысль. М.: МГУ, 1994. 496 с.

Науменко Т.В. Социология массовой коммуникации: учебное пособие. СПб.: Питер, 2005. 288 с.

Полуэхтова И.А. Социология массовых коммуникаций: курс лекций: в 2 ч. Ч. 1. М.: Изд-во Моск. гуманит. ун-та, 2012. 96 с.

Социология журналистики. Конспект лекций / Авт.-сост. Е.И. Дмитриев. Минск: БГУ, 2001. 135 с.

Семинар № 3

Тема: Медиапрактики как паттерны медиапотребления и медиапроизводства

Виды работы на практическом занятии:

1. Презентация студентами видеосюжета «Медиапрактики различных поколений».

Описание задания:

Задание выполняется в группе студентов – по 3-4 человека. Для подготовки задания студентам необходимо самостоятельно найти 2-х респондентов. Первый должен принадлежать возрастной группе 60+, второй – являться младшим школьником.

Необходимо провести 2 интервью, собрать информацию о медиапрактиках представителей выбранных поколений и подготовить видеосюжет.

Этапы самостоятельной работы:

1. выбор героев интервью;

2. подготовка вопросов;

3. проведение интервью (запись на видео);

4. подготовка закадрового текста, повествующего о героях (личностные особенности, интересы, потребность в медиа);

5. редактирование и монтаж видео (хронометраж: 5-7 минут). Фрагменты интервью встраиваются в сюжет в виде синхронов и снабжаются титрами. Вопросы обозначаются в закадровом текста и (или) дублируются в титрах.

Смонтированный видеосюжет представляется в аудитории и обсуждается.

Критерии для оценивания (работа группы оценивается по 100-ой шкале):

1. сюжет должен наглядно демонстрировать понимание сущности медиапрактик;

2. в материале логически выстроена последовательность изложения мысли и выводов;

3. работа выполнена в полном объеме, представлена на практическом занятии в установленный срок.

Основная литература 

Дженкинс Г. Конвергентная культура: Столкновение старых и новых медиа. М.: Рипол Классик, 2019. 384 с.

Ермакова С.С. Доверие российского общества к СМИ: современное состояние и перспективы развития // Общество: политика, экономика, право. 2016. № 12. С. 43-46.

Ефанов А.А. Падение доверия к телевидению: социологический взгляд на проблему // Вестник Южно-Уральского государственного университета. Серия: Социально-гуманитарные науки. 2018. Т. 18. № 2. С. 89-94.

Жигунова Г.В. Повседневность как социальный феномен // Современные исследования социальных проблем. 2015. № 8 (52). С. 56-71.

Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания: Пер. с нем. / Общ. ред. и предисл. Мансуро­ва Н.С. М.: Прогресс-Академия; Весь Мир, 1996. 352 с.

Дополнительная литература 

Мельник Г.С. Mass-media: психологические процессы и эффекты. СПб.: СПбГУ, 1996. 159 с.

Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М.: УРСС, 1999. 239 с.

Короченский А.П. Мировая журналистика: история, теория, практика: сборник науч. и публицистич. работ; ред.-сост. С.Г. Торчинский. Белгород: ИД «Белгород»; НИУ «БелГУ», 2015. 240 с.

Семинар № 4

Тема: Значение медиалогики в современных медиакоммуникациях

Виды работы на практическом занятии:

1. Обсуждение книг:

Altheide D.L. Media Edge: Media Logic and Social Reality;

Media Logic(s) Revisted. Modelling the Interplay between Media Institutions, Media Technology and Societal Change / ed. C. Thimm, M. Anastasiadis, J. Einspanner-Pflock. 

Студенты предварительно самостоятельно знакомятся с предложенной литературой. На занятии предполагается дискуссия относительно содержания книг.

Критерии для оценивания (презентация группы оценивается по 100-ой шкале):

1. свободное владение материалом;

2. выстраивание связей с фундаментальными теориями;

3. параллелизация с актуальными кейсами;

4. смысловая цельность, речевая связность и последовательность изложения;

5. обоснованность выводов.

Основная литература 

Altheide D.L. Media Edge: Media Logic and Social Reality. New York: Peter Lang Publishing, 2014. 200 p.

Media Logic(s) Revisted. Modelling the Interplay between Media Institutions, Media Technology and Societal Change / ed. C. Thimm, M. Anastasiadis, J. Einspanner-Pflock. New York: Palgrave Macmillan, 2018.  313 p.

Дополнительная литература 

Гофман И. Анализ фреймов: эссе об организации повседневного опыта. М.: Институт социологии РАН: Институт фонда «Общественное мнение», 2004. 752 с.

Дебор Г. Общество спектакля / Пер. с фр. С. Офертаса и М. Якубович. М.: Издательство «Логос», 1999. 224 с.

МакКуэйл Д. Журналистика и общество. М.: МедиаМир; Факультет журналистики МГУ имени М.В. Ломоносова, 2013. 374 с.

Норт Д. Институты, институциональные изменения и функционирование экономики. М.: Фонд экономической книги «Начала», 1997. 180 с.

Фадеева О.А. Сторителлинг как символическая информационно-коммуникативная технология // Политическая лингвистика. 2015. № 4 (54). С. 150-153.

Черных А.И. Ритуалы и мифы медиа. М.: Литагент «ЦГИ», 2014. 160 с.

Эко У. Отсутствующая структура. Введение в семиологию. СПб.: ТОО ТК «Петрополис», 1998. 515 с.

McCombs M.E., Shaw D.L. The Agenda-setting Function of Mass Media // Public Opinion Quarterly. 1972. Vol. 36.  Р. 176-187.

Семинар № 5

Тема: Медиаэффекты современного общества

Виды работы на практическом занятии:

1. Подготовка ток-шоу на заданную тему.

Описание практического занятия: ток-шоу проводится между студентами – с распределением ролей (и возможным привлечением дополнительных “сторонних” спикеров).

Роли: ведущий, психолог, социолог, представители коммерческих брендов (по выбору студентов), школьные учителя, родители и др.

Вопросы для обсуждения: воздействие медиа на стиль жизни (системное потребление, новые нормы культуры, влияние рекламы на формирование потребностей и др.).

Подготовка к ток-шоу: студенты работают в группах (по 7-8 человек). Им необходимо самостоятельно подобрать примеры кейсов из медиа, аргументирующих точку зрения.

Проведение ток-шоу осуществляется в аудитории.

Критерии для оценивания (работа группы оценивается по 100-ой шкале):

1. подготовка студентами информации в рамках выбранной роли;

2. аргументированное доказательство своей точки зрения;

3. умение работать в команде.

Основная литература

Бодрийяр Ж. Общество потребления: его мифы и структуры [пер. с фр., послесл. и примеч. Е.А. Самарской]. М.: Республика: Культурная революция, 2006. 268 с.

Мокшанцев Р.И. Психология рекламы: учеб. пособие / Р.И. Мокшанцев; науч. ред. М.В. Удальцова. М.: Инфра-М, 2019. 232 с.

Дополнительная литература

Айзенберг М., Фромм Э., Гуревич П.С.Психология и психоанализ рекламы. Учебное пособие для факультетов психологии, социологии, экономики. Самара: Бахрах-М, 2007. 720 с.

Семинар № 6

Тема: Моральные паники: теоретический и прикладной уровни изучения

Виды работы на практическом занятии:

1. Коллоквиум по теме лекции.

2. Работа с первоисточниками:

Cohen S. Folk Devils and Moral Panics: The Creation of the Mods and Rockers;

Goode E., Ben-Yehuda N. Moral Panics: the Social Construction of Deviance.

Вопросы для обсуждения:

1. Моральные паники как аффективные реакции.

2. Природа и сущность моральных паник в концепции С. Коэна.

3. Противостояние моральным паникам.

Студенты предварительно самостоятельно знакомятся с предложенной литературой. На занятии предполагается дискуссия относительно содержания книг.

Критерии для оценивания (презентация группы оценивается по 100-ой шкале):

1. свободное владение материалом;

2. выстраивание связей с фундаментальными теориями;

3. параллелизация с актуальными кейсами;

4. смысловая цельность, речевая связность и последовательность изложения;

5. обоснованность выводов.

Основная литература
Cohen S. Folk Devils and Moral Panics: The Creation of the Mods and Rockers. London: Routledge, 2011. 282 p.

Goode E., Ben-Yehuda N. Moral Panics: the Social Construction of Deviance. Oxford: Wiley-Blackwell, 2009. 299 p.

Ефанов А.А. Социальные последствия медиавоздействия: Монография. М.: ФЛИНТА, 2019. 272 с.

Лотман Ю.М. Технический прогресс как культурологическая проблема // Семиосфера. Культура и взрыв. Внутри мыслящих миров. Статьи. Исследования. Заметки (1968-1992). СПб.: Искусство-СПБ, 2000. С. 611-657.

Маклюэн Г.M. Понимание Медиа: Внешние расширения человека / Пер. с англ. В. Николаева; Закл. ст. М. Вавилова. М.: Жуковский: «КАНОН-пресс-Ц», «Кучково поле», 2003. 464 с.

Семинар № 7

Тема: Инфлюенсер как особый символический медиум

Виды работы на практическом занятии:
1. Коллоквиум по теме лекции.

Вопросы для обсуждения:

1. Предпосылки возникновения медиаинфлюенсинга.

2.  От лидеров общественного мнения к инфлюенсерам: концептуализация феномена.

3. Система мониторинга «Медиалогия»: индекс цитирования, позитивное и негативное упоминание в процессе формирования общественного мнения.

2. Подготовка презентации «Инфлюенсер современности»

Студенты работают в группах (по 3-4 человека). Студенты самостоятельно предварительно готовятся к занятию – выбирают блогера, который является инфлюенсером. Основная задача – проанализировать практики взаимодействия инфлюенсера с аудиторией и выявить наиболее эффективные из них. Результаты изучения (в форме доклада (на 10-12 минут) с демонстрацией презентации (на 15-20 слайдов)) представляются на занятии.

Критерии для оценивания (презентация группы оценивается по 100-ой шкале):

1. актуальность кейса;

2. инкорпорирование аналитической составляющей (с использованием релевантных методов медаисследований);

3. глубина и структурированность анализа;

4. смысловая цельность, речевая связность и последовательность изложения;

5. обоснованность выводов;

6. соблюдение фактологической точности;

7. качество наглядного материала, его доступность для аудитории;

8. грамотность и выразительность речи;

9. готовность отвечать на дополнительные вопросы;

10. умение вступать в контакт с аудиторией.

Основная литература

Блумер Г. Общество как символическая интеракция // Современная зарубежная социальная психология: тексты. М.: Изд-во МГУ, 1984. С. 173-179.

Бурдье П. Социальное пространство: поля и практики / Пер. с франц.; отв. ред. перевода, сост. и послесл. Н.А. Шматко. СПб.: Алетейя; М.: Институт экспериментальной социологии, 2005. 576 с.

Володенков С.В. От информации к коммуникации: коммуникационные технологии в условиях современного постинформационного общества // Вестник Московского государственного областного университета. 2016. №4. С. 4-13.

Гавра Д.П. Информационная логистика в коммуникациях региона // Территория новых возможностей. Вестник ВГУЭС. 2016. № 1. С. 113-118.

Ефанов А.А. Деконструкция образа инфлюенсера в современном медиапространстве // Мониторинг общественного мнения: экономические и социальные перемены. 2021. № 5. С. 32-46.

Липпман У. Общественное мнение. / Пер. с англ. Т.В. Барчуновой / Редакторы перевода К.А. Левинсон, К.В. Петренко. М.: Институт Фонда «Общественное мнение», 2004. 384 с.

Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания: Пер. с нем. / Общ. ред. и предисл. Мансуро­ва Н.С. М.: Прогресс-Академия; Весь Мир, 1996. 352 с.

Дополнительная литература

Шелонаев С.И. Эволюция и перспективы российского медиапространства // Современные СМИ в контексте информационных технологий: Сборник трудов Первой Всероссийской научно-практической конференции (г. Санкт-Петербург, 9-10 апреля 2014 г.). СПб.: Издательство Санкт-Петербургского государственного университета промышленных технологий и дизайна, 2015. С. 55-60.

Шишкина М.А. Паблик рилейшнз в системе социального управления. СПб.: СЗРЦ «Русич», Паллада-медиа, 2002. 444 с.

Юдина Е.Н. Медиапространство как культурная и социальная система: монография. М.: Прометей, 2005. 160 с.

Lazarsfeld P., Berelson B., Gaudet H. The People’s Choice. How the Voter Makes up his Mind in a Presidential Campaign. New York: Columbia University Press, 1948. 178 p.

Семинар № 8

Тема: Социокультурные явления и процессы в современных медиакоммуникациях

Виды работы на практическом занятии:

Подготовка рефератов. Доклады выполняются группами – по 3-4 человека.

Критерии для оценивания (доклад оценивается по 100-ой шкале):

Время на доклад: 8-10 минут.

Выступление предполагает свободное владение материалом.

Докладчики демонстрируют готовность отвечать на вопросы.

Сопровождение выступления презентацией (не менее 30 слайдов).

Примерные темы рефератов:

Массовое сознание: природа, структура, механизмы функционирования.

Медиакоммуникации: социальный и культурный аспекты анализа.

Психологические механизмы восприятия медиа.

Стереотипизация сознания и поведения в медиакоммуникациях.

Роль медиа в формировании и управлении массовым сознанием

Убеждения. Психологические модели убеждающего воздействия.

Медиа как «четвертая власть»: политические и социальные аспекты.

Влияние медиа на формирование стиля жизни в различных социальных группах.

Манипулирование в медиа: приемы, технологии, способы противодействия.

Роль аудитории в медиакоммуникациях.

Понятия «целевая аудитория» и «ключевые послания».

Культурно-просветительская функция медиа как детерминанта формирования ценностей.

Медиаповедение индивида.

Иллюзия выбора в обществе потребления.

Роль медиа в формировании смысложизненных ориентаций личности.

Лидеры общественного мнения в современном медиапространстве.

«Белый шум» как способ влияния на принятие решений.

Примечание:

Тему для реферата студент может предложить самостоятельно, предварительно обсудив с преподавателем.

Групповой проект по дисциплине

Групповой проект сдается в 2 этапа:

1) загрузка работ – загрузить работы в SmartLMS до 13 декабря (17.00)

- каждый студент индивидуально загружает выполненный проект с описанием состава группы и подробным описанием своей роли в подготовке проекта;

- студент, не загрузивший проект в установленные сроки и в установленном порядке, не допускается до защиты. За элемент контроля выставляется оценка 0.

2) устная синхронная защита проектов 17 декабря в 12.00, ссылка для подключения: https://us05web.zoom.us/j/91438531865?pwd=MkZ4WkY1cVprQTZ2aUZPK3VaMTQ3Zz09
- все участники группы должны присутствовать на защите проекта;

- если группа выступает с неполным составом, то оценка может быть снижена до 10 %. Если студент отсутствует на защите проекта, ему выставляется оценка 0.

Формат: защита мультимедийного группового проекта.

Задание:

Студенты работают в микрогруппах (по 5-7 человек). Им необходимо заранее подготовить и защитить мультимедийный проект – репрезентацию и анализ кейса, свидетельствующего о проявлении конкретных медиапрактик и / или медиаэффектов (из российской либо зарубежной практики – на выбор студентов). Время выступления: 10-12 минут.

Критерии:

- использование аудиовизуальных коммуникаций;

- репрезентация в соответствии с «языком» той или иной платформы – применение полного спектра ее возможностей;

- актуальность кейса;

- инкорпорирование аналитической составляющей – выстраивание анализа посредством оперирования релевантными методами медиаисследований;

- глубина и структурированность анализа;

- выявление причин (почему подобный прецедент мог произойти?);

- прогнозы и рекомендации (как нужно регулировать медиакоммуникации для предотвращения возникновения таких прецедентов?);

- смысловая цельность, речевая связность и последовательность изложения;

- обоснованность выводов;

- соблюдение фактологической точности;

- качество наглядного материала, его доступность для аудитории;

- грамотность и выразительность речи;

- готовность отвечать на дополнительные вопросы;

- умение вступать в контакт с аудиторией.

При обнаружении прямого плагиата либо фактов использования генеративных моделей выставляется оценка 0 – с пометкой «плагиат» и комментариями.

Рекомендуемая литература:

Бодров В.А. Информационный стресс. М.: Пер Сэ, 2000. 352 с.

Володенков С.В. От информации к коммуникации: коммуникационные технологии в условиях современного пост-информационного общества // Вестник Московского государственного областного университета. 2016. № 4. С. 1-10.

Володенков С.В. Современная политическая коммуникация как инструмент манипулирования общественным сознанием // Вестник Московского университета. Серия 12: Политические науки. 2012. № 5. С. 89-103.

Кинник К., Кругман Д., Камерон Г. «Усталость сострадать»: коммуникация и чувство опустошенности в отношении социальных проблем // Средства массовой коммуникации и социальные проблемы. Казань: Изд-во КГУ, 2000. С. 187-217.

Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа. М.: Изд. дом ВШЭ, 2017. 426 с.

Кузнецова А.В. Проблемы информации и энтропии в медиатексте: автореф. дис. … канд. филол. наук: 10.01.10. Ростов н/Д., 2012. 25 с.

Лассуэлл Г.Д. Техника пропаганды в мировой войне / Пер. с англ. В.Г. Николаева. М.: ИНИОН РАН, 2021. 237 с.

Подолян И.Ю. Детерминанты ключевых парадигм в исследованиях медиаэффектов // Вестник Московского университета. Серия 10: Журналистика. 2021. № 2. С. 181-199.

Полудина В.П. Информационный шум в Интернете как проблема потребления коммуникации // Журнал социологии и социальной антропологии. 2011. Т. XIV. № 5. С. 386-394.

Пушкарева Г.В. Политический менеджмент. М.: Дело, 2002. 400 с.

Соловьев А.И. Политология: Политическая теория, политические технологии. М.: Аспект Пресс, 2003. 559 с.

Тоффлер Э. Третья волна. М.: АСТ, 2004. 781 с.

Черных А.И. Медиа и ритуалы. М.; СПб.: Университетская книга, 2013. 236 с.

Шиллер Г. Манипуляторы сознанием. М.: Мысль, 1980. 325 с.

Ясавеев И.Г. Конструирование социальных проблем средствами массовой коммуникации. Казань: Изд-во Казанск. ун-та, 2004. 200 с.

Cohen S. Folk Devils and Moral Panics: The Creation of the Mods and Rockers. London: Routledge, 2011. 282 p.

D’Angelo P. News Framing as a Multiparadigmatic Research Program: A Response to Entman // Journal of Communication. 2002. No. 52 (4). P. 870-888.

Gerbner G., Gross L., Jackson-Beeck M., Jeffries-Fox S. & Signorielli N. Cultural Indicators Violence Profile No. 9 // Journal of Communication. 1978. No. 28 (3). P. 176-207.

Goode E., Ben-Yehuda N. Moral Panics: the Social Construction of Deviance. Oxford: Wiley-Blackwell, 2009. 299 p.

Hall S. Encoding, Decoding in the Television Discourse // Culture, Media, Language. London: Hutchinson, 1980. P. 128-138.

Postmes T., Lea M., Spears R., Reicher S.D. SIDE Issues Centre Stage: Recent Developments in Studies of De-individuation in Groups. Amsterdam: KNAW, 2000. P. 47-62.

Rosengren K.E. From Field to Frog Ponds // Journal of Communication. 1993. No. 43 (3). P. 6-17.

Zizek S. The Matrix: the Truth of the Exaggerations // Lacan.com. 2013. URL: 

 HYPERLINK "http://www.lacan.com/matrix.html" \h http://www.lacan.com/matrix.html (дата обращения: 10.01.2019).

Экзамен
На экзамен выходят только те студенты, которые по результатам текущей успеваемости получили оценку “неудовлетворительно”, и / или студенты, которые оценкой, полученной по результатам текущей успеваемости не удовлетворены. В качестве итоговой оценки в таком случае выставляется оценка, полученная по результатам сдачи экзамена – без учета текущей успеваемости.

Формат экзамена: Экзамен проходит в устной форме – по билетам. В каждом билете содержится 2 вопроса, связанных с основными темами курса. Время для подготовки – 30 минут.

Вопросы к экзамену:

1. Медиапотребление как социологическая категория.

2. Сущность медиапотребления с позиций теории селективного влияния.

3. Медиаметрия как особое направление социологии медиа.

4. Понятие аудитории в социологии медиа.

5. Предпосылки социологического изучения массовых аудиторий медиа.

6. Развитие социологических исследований аудитории различных видов медиа.

7. Социологические исследования медиапотребления в России.

8. Статистические исследования медиапотребления в России.

9. История компании Mediascope.

10. Феномен потребления в контексте повседневности.

11. Понятие медиапрактик.

12. Глубинная медиатизация социальных институтов.

13. Разновидности медиапрактик.

14. Предпосылки возникновения медиаэффектов.

15. Особенности медиаманипулирования.

16. Медиаэффекты: эволюция представлений.

17. Систематизация медиаэффектов.

18. Моральные паники как особый медиаэффект.

19. Предпосылки возникновения медиаинфлюенсинга.

20. От лидеров общественного мнения к инфлюенсерам: концептуализация феномена.

21. Реализация технологии сторителлинга в медиаинфлюенсинге.

22. Значение символического капитала в медиаинфлюенсинге.

МЕДИАЭКОНОМИКА

Консультация

	декабрь
	Медиаэкономика (Шохина Надежда Владимировна)


Элемент контроля НИУ ВШЭ (групповой проект)

	декабрь
	Медиаэкономика (Шохина Надежда Владимировна) 


Экзамен

	январь
	Медиаэкономика (Шохина Надежда Владимировна)


Преподаватели курса

НИУ ВШЭ (лекции, элементы контроля, экзамен) – Шохина Надежда Владимировна

(контакты: nademukova@hse.ru)

ТюмГУ (семинары, текущие формы контроля) – Карагулян Егине Араратовна 

(контакты: e.a.karagulyan@utmn.ru)

Аннотация

Дисциплина «Медиаэкономика» посвящена изучению медиа как индустрии и рынка. В рамках курса студенты изучают основные понятии экономики массмедиа, учатся анализировать медиа компании и медиа отрасль с точки зрения экономических и деловых процессов, знакомятся со спецификой медиа продукта и источниками дохода медиакомпаний. Дисциплина включает 16 лекционных часов (онлайн, 4 встречи) и 32 семинарских часа (оффлайн, 8 встреч).

Цели курса

· Сформировать представление о системе СМИ как системе, действующей в рамках хозяйственных и экономических связей при специфической организации труда и в условиях особенного, нетрадиционного для обычной экономики, ценообразования и потребления.

· Познакомить студентов с основными составляющими экономики медиа, особенностями медиарынка как специфической системы обмена, с ключевыми моделями медиаэкономики (связанными, прежде всего, со степенью коммерциализации медиаиндустрии).

· Сформировать у студентов представления об основных функциях и ролях рекламы, видах современной рекламы и средствах ее распространения, изучить зарубежный, а также отечественный опыт функционирования рекламного рынка, его экономические, национальные и культурные особенности, проанализировать правовые основы функционирования рекламной деятельности в разных странах.

· Обозначить ключевые отличия государственной экономической политики в области медиа различных стран мира, сформировать понимание основных особенностей регулирования экономики медиа (регулирования концентрации, национальной идентичности в медиа и т. д.).

Планируемые результаты

· Знает основные модели доставки телевизионного сигнала

· Знает основные российские и иностранные медиаконцерны

· Знает основные стратегии медиа

· Знает понятие медиарынка и понимает роль медиа в современной экономике

· Знает типы издержек предприятия

· Знает устройство медийной экосистемы

· Определяет вид издержек предприятия

· Осознает гибридность медиапродукта

· Понимает особенности крупных медиаконцернов

· Понимает особенности системы непрямой государственной поддержки

· Понимает суть сдвоенности медиарынка

· Различает виды концентрации медиабизнеса

· Рассчитывает погрешности аудиторных показателей

· Строит позиционные карты СМИ

· Строит простейшие прогнозные модели поведения аудитории

· Понимает действие экономики масштабов производства медиапредприятия

· Выделяет особенности культурного продукта

· Знает виды конкуренции СМИ

· Понимает особенности государственной поддержки медиаорганизаций в развитых странах Запада

Лекции

Пройдут онлайн синхронно (4 лекции по 4 акад. часа).
Лекции проведет Шохина Надежда Владимировна (ст. преподаватель Института медиа НИУ ВШЭ) по следующему расписанию (время указано тюменское):

26 сентября (пт)

08.30–10.00 (Тюмень) 

10.15–11.45 (Тюмень) 

3 октября (пт)

08.30–10.00 (Тюмень) 

10.15–11.45 (Тюмень) 

10 октября (пт)

08.30–10.00 (Тюмень) 

10.15–11.45 (Тюмень) 

17 ноября (пт)

08.30–10.00 (Тюмень) 

10.15–11.45 (Тюмень) 

Ссылка для подключения: https://telemost.yandex.ru/j/40955629629117 
Семинары
Пройдут офлайн синхронно в аудитории (8 семинаров по 4 ак. часа). Семинары проведет Карагулян Егине Араратовна (ТюмГУ) с октября.
Формула итоговой оценки: Тесты*0.2 +СЗ *0.4+ ДР*0.2 + ГП*0.2,

где точки контроля: 

Тесты по материалам лекций (Тесты)

Задание на семинарских занятиях (СЗ)

Домашняя работа (ДР)

Групповой проект (ГП)

Итоговая оценка округляется по арифметическим правилам. 

Тесты по материалам лекций (Тесты) – за НИУ ВШЭ. Вес – 20%

Всего запланировано 5 текстов, после каждой лекции будет проведено тестирование по ее материалам (4 текста), после завершения лекционного блока пройдет заключительный тест. Тесты будут включать закрытые и открытые вопросы, множественный или единственный правильный варианты ответа. Форма контроля выполняется в SmartLMS (НИУ ВШЭ) на время. 

Оценка выставляется по 100-балльной шкале.

Задания на семинарских занятиях (СЗ) – за ТюмГУ. Вес – 40%

За выполнение заданий на семинарах выставляются баллы (задания будут объявлены преподавателем с критериями оценивания). Баллы могут быть снижены, если студент опоздал на семинарское занятие более чем на 15 минут или ушел с занятий раньше времени окончания. Оценка выставляется по 100-балльной шкале.
	Семинар
	Количество баллов
	Задание

	Семинар 1
	0-10
	Дебаты

	Семинар 2 
	0-10
	Структура рынока

	Семинар 3
	0-10
	Расчет концентрации рынка (групповые кейсы)

	Семинар 4
	0-16
	Бизнес-модель (групповое задание)

	Семинар 5
	0-14
	Решение задач (индивидуальные)

	Семинар 6
	0-14
	Решение задач (индивидуальные)

	Семинар 7
	0-12
	Анализ кейсов (групповое задание)

	Семинар 8
	0-14
	Задания по финотчетности (групповое задание)

	Итого
	0-100 баллов * коэфф 0,4
	Макс. 40 баллов


Семинары 1,2, 4, 7 и 8 предполагают получение баллов по результатам групповой работы. Семинары 3, 5, 6 включают индивидуальные задания.
Домашняя работа (ДР) – за НИУ ВШЭ. Вес – 20%

Необходимо решить 5 задач по темам точка безубыточности и эластичность. По формулам, которые разбирались на семинарских и лекционных занятиях. Условия задач индивидуальные. Работа выполняется в SmartLMS (НИУ ВШЭ).

Оценка выставляется по 100-балльной шкале.

Групповой проект (ГП) – за НИУ ВШЭ. Вес – 20%
Задание выполняется в группах до 3 человек. Каждая группа выбирает медиакомпанию (в том числе среди новых медиа) и готовит большую презентацию, в которой необходимо осветить следующие вопросы: 

· история создания компании, миссия; 

· описание бизнес-модели компании; 

· структура холдинга: руководство, основные активы, направления деятельности; 

· основные источники дохода компании; 

· основные показатели деятельности компании: выручка, чистая прибыль, концентрация, размер активов (как изменялись ее активы, то есть что компания продавала или реорганизовывала, а что покупала или создавала на протяжении последних 2 лет); 

· анализ конкурентов (проанализировать основных конкурентов и описать, какие преимущества у холдинга есть перед конкурентами); 

· выводы об общем положении данной компании на рынке на основе предыдущего анализа и прогноз с учетом текущей ситуации на медиарынке (повлияли ли на компанию новые законодательные ограничения, уход конкурентов или другие события? Если да, то как? И как компании действовать в этой ситуации? Стоит ли что-то менять в бизнес-модели?). 

Для анализа можно использовать годовые отчеты компании, а также другие вторичные источники, в том числе материалы СМИ. Результаты ГП представляются в виде презентации (тильды и проч.), которая должна включать все перечисленные выше вопросы. 

Внутри одной группы компании повторяться не могут. Важно, чтобы это была публичная компания, то есть публикующая годовые отчеты о своей деятельности. 

На последнем слайде презентации необходимо указать всех участников, а также прописать, над какой задачей каждый участник работал. Работа загружается в SmartLMS (НИУ ВШЭ).
Критерии оценивания:

· история создания компании, миссия; (максимально 10 баллов) 

· описание бизнес-модели компании; (максимально 25 баллов) 

· структура холдинга: руководство, основные активы, направления деятельности; (максимально 10 баллов) 

· основные источники дохода компании; (максимально 5 баллов)

· основные показатели деятельности компании: выручка, чистая прибыль, концентрация, размер активов (как изменялись ее активы, то есть что компания продавала или реорганизовывала, а что покупала или создавала на протяжении последних 2 лет); (максимально 10 баллов) 

· анализ конкурентов (проанализировать основных конкурентов и описать, какие преимущества у холдинга есть перед конкурентами); (максимально 25 баллов) 

· выводы об общем положении данной компании на рынке на основе предыдущего анализа и прогноз с учетом текущей ситуации на медиарынке (повлияли ли на компанию новые законодательные ограничения, уход конкурентов или другие события? Если да, то как? И как компании действовать в этой ситуации? Стоит ли что-то менять в бизнес-модели?). (максимально 15 баллов) 

Оценка выставляется по 100-балльной шкале.

Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ. Правила округления арифметические.

Система перевода оценок 

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Правила пересдачи

Пересдачи отдельных элементов текущего контроля не запланированы

Темы лекционных занятий

Лекция 1. Основные понятия медиаэкономики

Специфика медиа как товара и медиаиндустрии в целом. Уникальность экономики медиа, ключевые экономические характеристики медиа, институциональная карта.  Медиаэкономика как самостоятельная дисциплина. Экономические, политические, социальные, технологические факторы развития медиаиндустрии. Положительные и отрицательные стороны представления медиа как индустрии. Трансформация экономической системы во второй половине ХХ в. и рост роли медиа. Политэкономическое понятие индустрии. Индустрия как массово-организованное производство продукта в результате воздействия концентрированной рабочей силы и технических средств. Технологические факторы развития медиаиндустрии: появление современных средств связи, распространения, печати и оформления СМИ. Гибридность медиапродукта. Разделение в экономике медиа понятия «контент» и понятия «носитель». Продукты общественные и продукты частные. Информация как коллективный и общественный товар. Носитель информации как частный товар. Реклама как товар, не подлежащий классификации. Концепция «общественного» и «частного» в экономике медиапродуктов. Участие государства в функционировании медиарынка: поддержка, вмешательство, контроль и другие причины. Основные формы взаимодействия государства и медиа. Обоснование государственного вмешательства через противоречие между коммерческой и общественной логикой масс медиа. Негативные стороны государственного вмешательства. Формы государственной поддержки медиа в развитых западных странах. Основные законы, регулирующие деятельность масс медиа в России. Поддержка региональных и муниципальных СМИ. Поддержка общественно значимых СМИ. 

Лекция 2. Медиарынок
Понятие медиарынок. Элементы рынка. Сдвоенный рынок СМИ. Виды клиентских рынков в медиа. Границы медиарынков. Компоненты медиарынка (СМИ, рекламные агентства и их подвиды (медиа-байеры, медиаселлеры), коммуникационные агентства, книжный рынок, рынок аудиовизуальной продукции, рынок мобильного и интернет-контента). Федеральные, региональные и локальные рынки медиа. Виды конкуренции масс-медиа. Типы конкуренции на медиарынках. Концентрация в медиа и культурных индустриях. Логика концентрации. Виды концентрации в медиаиндустрии. Крупнейшие конгломераты. Критика рыночной концентрации политэкономистами. Критика международной концентрации медиаиндустрий. История процессов концентрации. Крупнейшие российские медиахолдинги: активы, владельцы, распределение рыночных сил в индустрии.
Лекция 3. Бизнес-модели медиа
Определение. Ключевые элементы бизнес-модели. Стандартная схема бизнес-модели медиа. Коммерческая модель масс-медиа. Основные источники финансирования масс-медиа. Тенденции изменения коммерческой модели. Общие проблемы бизнес-модели. Способы снижения рисков при бизнес-моделировании. Трансформации при переходе к цифровой реальности. Цепочка создания стоимости. Многообразие моделей масс-медиа. Особенности ценообразования в медиаиндустриях. Доходы и расходы медиа. Постоянные и переменные издержки различных типов медиа.
Лекция 4. Точка безубыточности и эластичность в медиаэкономике

Спрос и предложение в медиаиндустриях. Эластичность спроса и эластичность предложения. Перекрестная эластичность. Точка безубыточности. Финансовая отчетность. Управление денежными средствами, основные формы отчетности. Структура отчетов: бюджет по балансовому листу, бюджет доходов и расходов, бюджет движения денежных средств. Управление денежными средствами, основные формы отчетности. 
Семинары

Перед семинарами студентам направляются материалы и задания для самоподготовки.

Семинар 1. Медиарынок. Медиарынки российских регионов и государственное регулирование
Дебаты проходят на семинарском занятии (по сценарию). Одну пару студенты готовятся, а на второй паре происходят дебаты. 

Семинар 2. Медиарынок. Компоненты медиарынка
Студенты делятся на подгруппы до 3 человек. 

Каждая группа студентов выбирает один тип медиа для выполнения задания. 

Семинар 3. Измерение концентрации медиарынка

Студенты работают в подгруппах до 3 человек для выполнения задания.

Семинар 4. Бизнес-модели медиа

Студенты работают в подгруппах до 3 человек для решения кейсов-задач.

Семинар 5. Экономика медиа. Издержки

Студенты на семинарском занятии решают кейсы-задачи.

Семинар 6. Экономика медиа. Эластичность

Студенты на семинарском занятии решают кейсы-задачи.

Семинар 7. Экономика медиа. Точка безубыточности

Студенты на семинарском занятии решают кейсы-задачи.

Семинар 8. Финансовая документация на медиапредприятиях

Студенты проводят анализ (в группах до 3 человек) финансовой документации медиакомпаний.

Экзамен

(!) На экзамен выходят только те студенты, которые по результатам текущей успеваемости получили оценку “неудовлетворительно”, и/или студенты, которые оценкой, полученной по результатам текущей успеваемости не удовлетворены. В качестве итоговой оценки в таком случае выставляется оценка, полученная по результатам сдачи экзамена, без учета текущей успеваемости. 

Экзамен проходит в письменном формате в виде теста на время с открытыми и закрытыми вопросами (синхронно, онлайн, в аудитории, через SmartLMS).
Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.

Система перевода оценок 

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно 

	0
	0
	неудовлетворительно


Литература для курса 

Книги

Dwyer, P. (2019). Understanding Media Production. London: Routledge. Retrieved from http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=eds-live&db=edsebk&AN=1983415
Козлов А.Ю., Мхитарян В.С., Шишов В.Ф. - Статистический анализ данных в MS Excel - НИЦ ИНФРА-М - 2023 - ISBN: 978-5-16-004579-5 - Текст электронный // ЭБС ZNANIUM - URL: https://znanium.com/catalog/document?id=423653
Ларионов И.К., Сильвестров С.Н. - Экономическая теория. Экономические системы: формирование и развитие - Дашков и К - 2017 - ISBN: 978-5-394-01397-3 - Текст электронный // ЭБС ZNANIUM - URL: https://znanium.com/catalog/document?id=100988
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МЕДИАИССЛЕДОВАНИЯ, 1 СЕМЕСТР

Консультация

	декабрь
	на последнем занятии


Элементы контроля

	20 октября (до 17.00) – загрузка тем

19 декабря (до 14.00) – загрузка

23 и 24 декабря – презентация
	23 декабря (вт)

12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.55–15.25 (Тюмень) четвертая пара

24 декабря (ср)

12.05–13.35 (Тюмень) третья пара

13.55–15.25 (Тюмень) четвертая пара


Преподаватели курса

Ним Евгения Генриевна, доцент НИУ ВШЭ, enim@hse.ru (лекции, семинары, элементы текущего контроля, экзамен)

Душакова Ирина Сергеевна, доцент НИУ ВШЭ, idushakova@hse.ru (лекции, семинары, элементы текущего контроля, экзамен)

Аннотация

Курс предназначен для формирования у студентов базовых представлений и навыков в сфере медиаисследований. Он раскрывает специфику социально-гуманитарного знания с последующим фокусом на исследованиях в сфере медиа, включая их дизайн, методы и оформление результатов. Курс можно рассматривать как вспомогательную дисциплину, развивающие базовые навыки академического письма и принятия решений по созданию и развитию собственного исследовательского проекта на примере курсовых работ. В рамках курса студенты также получают навыки выбора оптимального метода исследования и артикуляции его связи с основными целями и задачами курсовой работы.

В рамках курса предполагается, что студенты будут работать над своим исследовательским проектом – темой академической КР студентов – в течение двух полугодий. 
Цели

· Ознакомить студентов с требованиями к курсовой работе.

· Сформировать у студентов базовые навыки научно-исследовательской работы, включая разработку методологии исследования

· Научить студентов использовать различные методы сбора, обработки и интерпретации данных, в частности, в процессе написания курсовых работ по медийной тематике

· Развить навыки научной дискуссии и презентации результатов исследования посредством обсуждения студенческих проектов в ходе их реализации

Планируемые результаты

· Формирование у студентов навыков базового академического письма,

· Формирование навыков постановки целей и задач исследования,

· Формирование представления о доступных и наиболее подходящих под цель исследования методов сбора и анализа эмпирического материала,

· Формирование навыка оценки готового научного продукта.

Лекции

В первом полугодии дисциплина включает в себя 8 лекционных часов (2 лекции по 4 часа), которые пройдут синхронно онлайн. Подробнее в описании разделов.

Семинары

В первом полугодии дисциплина включает 24 семинарских часа (6 семинаров по 4 часа), которые пройдут синхронно онлайн. Подробнее в описании разделов.

Расписание занятий

	занятия (НИУ ВШЭ)

Ним Евгения Генриевна
	11 сентября (чт)
12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)

25 сентября (чт)

12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)

2 октября (чт)
12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)



	занятия (НИУ ВШЭ)

Душакова Ирина Сергеевна
	14 октября (вт)

12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)

4 ноября (вт)

12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)

18 ноября (вт)

12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)



	20 октября (до 17.00) – загрузка тем

19 декабря (до 14.00) – загрузка

23 и 24 декабря – презентация
	23 декабря (вт)

12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)

24 декабря (ср)

12.05–13.35 (Тюмень)

13.55–15.25 (Тюмень)




В раках семинара запланировано проведение консультаций с научными руководителями курсовых работ.

Формула итоговой оценки

0,3 * Озадание 1 или 2 на выбор + 0,3 * Озадание 3 или 4 + 0,4 * Оразработка дизайна исследования КР ,

где

Задание 1 или 2 (на выбор)

Записаться на выступление нужно за сутки до начала семинара, если преподавателем не рекомендовано иное время.

Задание 1. Презентация-обзор журналов по медиаисследованиям
Задание выполняется в мини-группах по 2-3 человека.
Вам нужно выбрать один журнал, просмотреть несколько номеров и сделать его обзор, раскрыв тематику издания и специфику публикуемых там статей. Можно подробнее остановиться на 2-3 ярких исследованиях. Постарайтесь подойти к заданию креативно, чтобы ваше выступление действительно вызвало интерес аудитории к журналу. Доступ к полным текстам есть через вышкинский удаленный доступ. Также используйте при необходимости ресурс https://sci-hub.ru, он открывает многие статьи из перечисленных журналов (по крайней мере, до 2022 года). 
Кроме того, если ваш журнал на платформе www.tandfonline.com, можно найти статьи с открытым доступом – опция Open access, если на платформе www.journals.sagepub.com – опции  Free sample / Free access.
Журналы из баз зарубежной периодики:
· Communication & Sport (C&S) 

· Computers in Human Behavior

· Games and Culture 

· Feminist Media Studies

· Journal of Communication

· Journalism & Mass Communication Quarterly (JMCQ) 

· JMM International Journal on Media Management

· Media Psychology 

· Media, War & Conflict

· Mobile Media & Communication 

· New Media & Society 

· Science Communication (SC)

Гайд для вашей презентации:
· Общая характеристика издания: дисциплинарная направленность журнала, основной круг исследований, периодичность выхода и структура номеров, бэкграунд редколлегии, рейтинг (авторитетность) журнала, навигация по сайту.

· Обзор 2-3 релевантных статей, отобранных по определенному принципу (глубиной не более 5 лет). Статьи должны дать представление о диапазоне исследовательских направлений, тем и методологий, поддерживаемых журналом.

· Дизайн презентации – четкая структура, информативность, хорошее визуальное оформление, возможны интерактивные элементы.

Презентация оценивается по 100-тибальной шкале. Критерии оценивания:
· Соответствие презентации требованиям гайда

· Полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы

· При командном ответе – полноценное участие всех членов мини-группы

Задание 2. Анализ курсовых работ

Задание выполняется в мини-группах по 2-3 человека.
Каждая мини-группа выбирает одну курсовую работу из следующего списка:
1. Фандом японской поп-культуры в TikTok: креативные практики 

2. Репрезентация аутизма в современных телесериалах: образы «особенных» людей

3. Фреймирование атомной политики: освещение строительства АЭС в казахстанских новостных СМИ 

4. Фансаббинг в Рунете: сообщества любительского перевода азиатского медиаконтента

5. Нормы красоты и телесности в мужских бьюти-блогах

6. Дискурс осознанного потребления в российских лайфстайл-медиа: форматы и эффекты 

7. Шеринг данных в социальных медиа как практика селф-трекинга: мотивы и способы репрезентации 

8. Социальный дискурс детской анимации: гендер и семья в мультсериале «Смешарики»

Курсовые работы лежат здесь:
Курсовые для анализа
Представьте развернутый отзыв о выбранной курсовой работе, в котором должны быть отражены следующие моменты:
1. Представление исследования
О чем это исследование, какова его главная идея? Как оно структурировано? Что включает содержание каждой главы? Какие методы использовал автор и какие результаты получил? Что можно сказать о списке использованных источников? Есть ли иллюстративные материалы, приложения, какова их роль?
2. Оценка проведенного исследования 
Насколько полно раскрыта тема исследования, решены ли поставленные задачи? Корректны ли формулировки Введения? Достаточна ли теоретическая база исследования? Насколько удачен выбор и применение эмпирических методов исследования? Что можно отметить в качестве сильных и слабых сторон работы?
3. Дальнейшие перспективы развития этого исследования
Можно ли тот же объект исследования изучить в каком-то другом аспекте и с помощью других методов? Придумайте альтернативные варианты исследования на эту или смежные темы. 
Продолжительность презентации – 10 минут. 
Презентация оценивается по 100-тибальной шкале. Критерии оценивания:
· Соответствие презентации требованиям гайда

· Полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы

· При командном ответе – полноценное участие всех членов мини-группы

Задание 3 или 4 (на выбор)

Записаться на выступление нужно за сутки до начала семинара, если преподавателем не рекомендовано иное время.

Задание 3. Командный исследовательский мини-проект с использованием метода контент-анализа
Студенческая группа делится на 6-8 микрогрупп (не более 4 человек в команде). Каждая команда определяет для себя тему исследования, связанную с анализом медиаконтента, разрабатывает дизайн исследования, инструментарий, формирует выборочную совокупность, а также осуществляет работы по сбору, обработке (кодировке) и анализу данных. Шаги по реализации проекта, а также критерии его оценки описаны ниже.

Что нужно сделать?
1. Объединиться в команду из 3-4 человек.
2. Определиться с темой, записаться в таблицу
3. Выбрать данные, которые вы хотели бы анализировать в рамках вашей темы - статьи, посты, комментарии и пр.
4. Определиться с единицей анализа (что конкретно вы будете описывать - весь номер журнала, обложку, или статьи на конкретную тему, заголовок, конкретное мнение, или ещё что-то)
5. Сделать выборку материалов (продумать, как и по каким принципам вы будете отбирать единицы анализа)
6. Составить список категорий анализа (по каким признакам вы будете описывать выбранные единицы) и кодов (как вы будете обозначать наличие/отсутствие признака или его вариации). Подготовить кодификатор и матрицу для кодировки. Число категорий анализа - не менее 10 содержательных категорий.
7. Закодировать от 75 до 100 единиц анализа (по 25 единиц на каждого участника проекта, т.е. если вас все же 5 человек в группе, то это 125 единиц)
8. Проанализировать основные результаты (какие цифры у вас получились, какие распределения, как они соотносятся с источниками и друг с другом).
9. Сформулировать выводы, соотносящиеся с вашими исследовательскими вопросами.
10. Оформить весь процесс в презентацию (требования к структуре презентации см. ниже)
11. Загрузить презентацию, кодификатор и матрицу с кодировкой в папку своей группы на диск до 23-59 6 ноября
Структура презентации:
1. Тема проекта
2. Исследовательский вопрос, исследовательская проблема
3. Цель и задачи исследования
4. Выборка и её обоснование
5. Список категорий для анализа
6. Результаты анализа
7. Выводы
Объем презентации: не менее 12 слайдов
Продолжительность выступления: не более 12 минут
Отчетные документы:
1. Кодификатор
2. Матрица для кодирования
3. Презентация с результатами мини-проекта
Критерии оценки проекта (каждый критерий имеет свой вес и оценивается по 10-бальной шкале):
1. Корректность формулировки всех элементов дизайна исследования, их логическое соответствие друг другу (вес 0,2)
2. Обоснование процесса сбора данных и формирования выборочной совокупности (вес 0,2)
3. Глубина проработки кодификатора, релевантность и качество категорий анализа, разнообразие используемых шкал (вес 0,4)
4. Выполнение требований по структуре и оформлению презентации (вес 0,05)
5. Ясность изложения, качество визуального оформления презентации (вес 0,05)
6. Полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы преподавателей и студентов (вес 0,1)
Задание 4. Командный исследовательский мини-проект с использованием метода фрейм-анализа
Студенческая группа делится на 6-8 микрогрупп (не более 4 человек в команде). Каждая команда определяет для себя тему исследования, связанную с анализом медиаконтента, разрабатывает дизайн исследования, инструментарий, формирует выборочную совокупность, а также осуществляет работы по сбору, обработке (кодировке) и анализу данных. Шаги по реализации проекта, а также критерии его оценки описаны ниже.
Что нужно сделать?
1. Объединиться в команду из 3-4 человек (или остаться в старом составе).
2. Определиться с темой, исследовательским вопросом и проблемой. Записаться в таблицу своей группы (в чате в тг висит в закрепе)
3. Выбрать данные, которые вы хотели бы анализировать в рамках этой темы.
4. Определить, какой из подходов фрейм-анализа, которые мы изучали в рамках курса, вы будете использовать и дать обоснование.
5. Сделать выборку материалов (отобрать несколько текстов (по 5 текстов на человека), подумать, почему именно эти тексты вам подходят, важны и иллюстративны для вашей темы) и проанализировать их при помощи изученного метода.
6. Описать процесс анализа и основные результаты, которых вы достигли в процессе анализа.
7. Сформулировать выводы, соотносящиеся с вашим исследовательским вопросом.
8. Оформить весь процесс в презентацию (требования к структуре презентации см. ниже)
9.  
Загрузить презентацию в папку на диск до 23-59 20 ноября.
Структура презентации:
1. Тема проекта
2. Исследовательский вопрос, исследовательская проблема
3. Цель и задачи исследования
4. Выборка и её обоснование
5. Описание используемого подхода в рамках фрейм-анализа и его обоснование
6. Результаты анализа
7. Выводы
Объем презентации: не менее 10 слайдов
Продолжительность выступления: не более 12 минут
Критерии оценки проекта (каждый критерий имеет свой вес и оценивается по 10-бальной шкале):
1. Корректность формулировки всех элементов дизайна исследования, их логическое соответствие друг другу (вес 0,2)
2. Обоснование процесса сбора данных и формирования выборочной совокупности, обоснование и корректность использования выбранного подхода фрейм-анализа (вес 0,2)
3. Глубина проработки текста, качество выделенных фреймов, их содержательность и логичность (вес 0,4)
4. Выполнение требований по структуре и оформлению презентации (вес 0,05)
5. Ясность изложения, качество визуального оформления презентации (вес 0,05)
6. Полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы преподавателей и студентов (вес 0,1)
Заранее: дедлайн по темам КР – до 20 октября (17.00) загрузить в SmartLMS тему курсовой работы на русском и английском языке (тема должна быть согласована с научным руководителем ТюмГУ).

Разработка дизайна исследования.

В конце первого семестра мы обсуждаем дизайн / концепцию ваших курсовых работ. 
Что нужно сделать?
1. Сформулируйте тему своего исследования и пропишите тезисно ключевые элементы дизайна: 
· Название темы курсовой работы

· Актуальность проблемы исследования (социальная / индустриальная / научная; 2-4 пункта)

· Объект и предмет исследования, его цель и задачи 

· Исследовательские вопросы (1-3 вопроса) и/или гипотезы

· Теоретическая база (на какие ключевые теории / понятия / подходы опираетесь)

· Эмпирические методы (количественные / качественные, их обоснование)

· Эмпирическая база (выборка людей, текстов, сайтов, компаний и т.д. с обоснованием) 

· Возможные ограничения и риски исследования (доступ к данным, реалистичность и т.д.)

· Список из 7-9 ключевых научных источников по теме исследования (финальный слайд)

2. Оформите свои идеи в виде презентации и озвучьте на занятии. Время выступления – 7-8 минут. Ответьте на вопросы и комментарии преподавателей и студентов курса. Каждый из студентов должен выступить в качестве дискуссанта для своего коллеги (задать вопрос или высказать суждение). Дискуссанты будут отмечены возле тем исследований в гугл-таблице.
3. В названии презентации в самом начале укажите свою фамилию, затем тему. Презентации нужно загрузить в гугл-папку до 19 декабря 14:00:
Дизайн исследования
Критерии оценивания:
· корректность формулировки элементов дизайна исследования, их логическое соответствие друг другу (max 70 баллов); 

· ясность изложения, качество визуального оформления презентации (max 20 баллов);

· полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы преподавателей и студентов (max 10 баллов).

Итоговая оценка выставляется по 100-бальной системе ТюмГУ.

Система перевода оценок 

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ТюмГУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Правила пересдачи

Для заданий 1-4 и презентации дизайна исследования

Пересдача заданий возможна только по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов в единый деканат и преподавателю своевременно)
 студент допускается до пересдачи в формате, предусмотренном заданием (выполнение задания 1 или 2 на выбор и 3 или 4 на выбор), не допускается пересдача задания из той пары, которая уже была зачтена. Выполненное задание оценивает преподаватель НИУ ВШЭ так же, как и на пропущенных семинарах. День пересдачи назначается в период между последним семинарским занятием и экзаменом (но не позднее 5 дней до даты проведения экзамена).
В случае отсутствия по неуважительной причине пересдача элемента контроля невозможна, и оценка за этот вид работы не учитывается при итоговой аттестации по дисциплине.

Экзамен

На экзамен выходят только те студенты, которые по результатам текущей успеваемости получили оценку “неудовлетворительно”, и/или студенты, которые оценкой, полученной по результатам текущей успеваемости не удовлетворены. В качестве итоговой оценки в таком случае выставляется оценка, полученная по результатам сдачи экзамена, без учета текущей успеваемости. 

Экзаменационное задание

Экзаменационное задание состоит из двух частей:

- письменной – итогового проекта «Разработка дизайна медиаисследования» (важно: со сменой темы исследования, темы предложены списком в тексте задания) с защитой письменного задания в виде устной презентации

- коллоквиума – список вопросов для подготовки приложен ниже. 

Итоговый проект «Разработка дизайна медиаисследования»
1. Формулировка темы исследования. Выберите один объект из предложенного списка и сформулируйте применительно к нему конкретную тему исследования (перечень тем ниже). Например: объект из списка – “онлайн-дейтинг”, тема вашего исследования - “Практики онлайн-дейтинга среди студентов вузов г. Москвы”. 
2. Поиск научной литературы по теме исследования. Найдите и составьте список из 10-12 научных публикаций по теме вашего проекта, используя базы данных зарубежной научной периодики и книг (SAGE Journals Online, JSTOR, ScienceDirect, Springer и др.) и поисковик Google Scholar. 
В приоритете англоязычные публикации за последние 7 лет (фундаментальные работы могут быть более ранними). Список может включать научные статьи из рецензируемых журналов, а также научные монографии или сборники. Эта литература должна помочь в разработке дизайна вашего исследования и упоминаться в пункте “степень изученности темы”.
Оформите список источников по стандарту APA или ГОСТ Р 7.0.5–2008. Источники должны быть приведены в алфавитном порядке, пронумерованы, включать ссылку на публикацию с doi (для статей). Список источников приводится в конце текстового документа.
3. Разработка дизайна исследования. Исходя из анализа прочитанной литературы,
спроектируйте дизайн вашего исследования:
· Актуальность проблемы исследования (социальная / индустриальная / научная)

· Объект и предмет исследования, его цель и задачи 

· Исследовательские вопросы (1-3 вопроса) и/или гипотезы

· Степень изученности темы (краткий обзор вашего списка публикаций)

· Теоретическая база (на какие ключевые теории / понятия / подходы опираетесь)

· Эмпирические методы (количественные / качественные, их обоснование)

· Эмпирическая база (выборка людей, текстов, сайтов, компаний и т.д. с обоснованием) 

· Возможные ограничения и риски исследования (доступ к данным, реалистичность и т.д.)

Проект представляется в двух форматах (текст + презентация):
Требования к текстовому файлу:
Название работы: Проект по НИС «Введение в медиаисследования»
Выполнили: ФИО всех исполнителей, номер группы
1. Тема исследования “.......”
3. Дизайн исследования, включающий все элементы, описанные выше 
3. Список источников по теме проекта (оформленных по APA)
Формат: Word, PDF
Загрузка в LMS: по требованию
Требования к презентации:
Объем презентации: 10-12 слайдов (список литературы можно не включать)
Продолжительность выступления: 12 минут
Критерии оценки проекта:
Текст
1. Полнота, корректность и обоснованность всех элементов дизайна исследования, их логическое соответствие друг другу (max 50 баллов)

2. Релевантность и качество найденных публикаций по теме проекта, их использование при составлении дизайна исследования (max 30 баллов)

Защита
0. Ясность изложения, качество визуального оформления презентации (max 10 баллов)

1. Полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы преподавателей (max 10 баллов)

Список объектов анализа для подготовки проекта (один на выбор):
1. образовательные подкасты

2. чат-бот ChatGPT

3. военная тематика в аниме

4. пользователи фитнес-приложений

5. k-pop фэндом (или другой)

6. медиатизация исторической памяти

7. монстры в фильмах/сериалах

8. новостное потребление в социальных медиа

9. фанфикшн

10. культура отмены

11. киновселенная MARVEL

12. дипфейки в медиа

13. Genshin Impact (или другая видеоигра)

14. животные-селебрити

15. репрезентация маргинальных групп

16. сервисы доставки еды

17. сериалы-байопики

18. киберспорт

19. китайские медиаплатформы (на выбор: Baidu, Alibaba, Tencent) 

20. пользовательский контент в маркетинге

21. другой объект (по согласованию с преподавателем)

Пример оформления литературы по APA:
Статья из журнала:
Cardwell, S. (2014). Television Amongst Friends: Medium, Art, Media. Critical Studies in Television, 9(3), 6–21. https://doi.org/10.7227/CST.9.3.2
Hoof, F., & Boell, S. K. (2019). Culture, technology, and process in ‘media theories’: Toward a shift in the understanding of media in organizational research. Organization, 26(5), 636–654. https://doi.org/10.1177/1350508419855702
Книга:
Austin, J. L. (1962). How to Do Things with Words: The William James Lectures Delivered at Harvard University in 1955. Oxford: Clarendon Press.
Статья из сборника:
Wang, C.Y., & Hu, T. (2021). Transmedia Storytelling in Mainland China: Interaction Between TV Drama and Fan Narratives in The Disguiser. In F. Gilardi, C. Lam (Eds.), Transmedia in Asia and the Pacific: Industry, practice and transcultural dialogues (pp. 107–126). Palgrave Macmillan. 
Пример оформления по ГОСТ Р 7.0.5–2008:
Статья из журнала:
Ge L. Dual ambivalence: The Untamed Girls as a counterpublic // Media, Culture & Society. 2022. Vol. 44. No. 5. P. 1021–1033. DOI: https://doi.org/10.1177/01634437221104713
Книга:
Hockx M. Internet literature in China. New York: Columbia University Press, 2015. 251 p.
Статья из сборника:
Yang L., Xu Y. Chinese Danmei Fandom and Cultural Globalization from Below // Cosplay and androgynous idols: fan cultures in mainland China, Hong Kong, and Taiwan / ed. by M. K. Lavin, L. Yang, J. J Zhao. Hong Kong University Press, 2017. P. 3–20.

Список вопросов для подготовки к коллоквиуму (часть экзаменационного задания):

1. Понятие дизайна исследования. Виды исследовательских дизайнов

2. Элементы дизайна исследования (общая характеристика)

3. Критерии хорошего исследовательского вопроса

4. Зарубежные платформы с журналами по медиаисследованиям (общий обзор)

5. Обзор зарубежного журнала по медиаисследованиям (на выбор)

6. Обзор научной литературы: назначение и подходы к группировке источников

7. Методы исследований аудиторий и сообществ (общий обзор)

8. Методы исследований медиаиндустрии (общий обзор)

9. Основные характеристики качественных и количественных методов анализа медиаконтента, их сравнение.

10. Кодирование данных. Варианты кодирования.

11. Подготовка инструментария контент-анализа: что такое единица анализа, категории анализа, переменные, каким должен быть кодификатор.

12. Варианты шкал в контент-анализе (какие бывают и для каких целей подходит каждая из них).

13. Процедура контент-анализа (поэтапное описание).

14. Отличия узкого и широкого подхода в рамках фрейм-анализа. Принципы составления выборки в зависимости от подхода.

15. Четырехчастные модели фреймов и фреймирующих ходов по Р. Энтману.

16. Процедура фрейм-анализа (поэтапное описание).

Темы занятий (32 часа, 8 встреч)
Работа на семинарах предполагает коллективное выполнение заданий, нацеленных на формирование навыков составления дизайна исследования и его реализации. 

Встреча 1 (Евгения Генриевна)

Лекция «Введение в медиаисследования» (дизайн, теория)

Встреча 2 (Евгения Генриевна)

Семинар по обзору журналов и статей

(полгруппы) текст задания https://docs.google.com/document/d/1QV0m89L3Jl3e4NjP_DyuAAGvIt2aU_NW/edit?usp=sharing&ouid=106346894784892140632&rtpof=true&sd=true 

Встреча 3 (Евгения Генриевна)

Семинар по анализу курсовых

(полгруппы) текст задания https://docs.google.com/document/d/1GhPhUOCFFGYsMjEi2Kvrt6Y3c66MWiDv/edit?usp=sharing&ouid=106346894784892140632&rtpof=true&sd=true 

Встреча 4 (Ирина Сергеевна)

Лекция «Методы исследования медиаконтента»

Встреча 5 (Ирина Сергеевна)

Семинар по контент-анализу

(полгруппы), текст задания https://docs.google.com/document/d/1DH3GF4AEwur9P3qxMyLwYEmh_Rzprc5ePmzYAxjD_ds/edit?usp=sharing 

Встреча 6 (Ирина Сергеевна)

Семинар по фрейм-анализу 

(полгруппы), текст задания  https://docs.google.com/document/d/1qf7QPnNsQTx6cVlETZ7wQ-AIjrVUMvoAPsXlYScWSuo/edit?usp=sharing 

Встреча 7 (комиссия) 

Защита дизайна КР, половина группы

Встреча 8 (комиссия) 
Защита дизайна КР, половина группы

Ссылка на текст задания для 7 и 8 встреч: https://docs.google.com/document/d/1zJdovoTgM-b3sUaYnV8lEfgmtDkBj5Si/edit?usp=sharing&ouid=106346894784892140632&rtpof=true&sd=true 
� Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считаются болезнь, подтвержденная медицинской справкой, а также иные уважительные причины. Медицинская справка или отсканированная копия должна быть предъявлена либо направлена по электронной почте студентом в единый деканат и преподавателю дисциплины, в день, в который, в соответствии со справкой, ему указано приступить к занятиям. 


Иные уважительные причины подтверждаются документально академическому руководителю программы НИУ ВШЭ и академическому руководителю программы ТюмГУ не позднее 3 учебных дней после неявки. Решение о признании причины уважительной академические руководители программы. К уважительным причинам не относится отсутствие студента на элементе контроля, вызванное обстоятельствами, связанными с работой студента (служебные командировки, рабочее время и т.п.). О невозможности выполнить асинхронный элемент контроля по состоянию здоровья студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания.


� Уважительной причиной неявки студента на элемент контроля считаются болезнь, подтвержденная медицинской справкой, а также иные уважительные причины. Медицинская справка или отсканированная копия должна быть предъявлена либо направлена по электронной почте студентом в единый деканат и преподавателю дисциплины, в день, в который, в соответствии со справкой, ему указано приступить к занятиям. Иные уважительные причины подтверждаются документально менеджеру НИУ ВШЭ и академическому руководителю программы ТюмГУ не позднее 3 учебных дней после неявки. Решение о признании причины уважительной принимает менеджер НИУ ВШЭ и академический руководитель программы ТюмГУ программы. К уважительным причинам не относится отсутствие студента на элементе контроля, вызванное обстоятельствами, связанными с работой студента (служебные командировки, рабочее время и т.п.). О невозможности выполнить асинхронный Элемент контроля по состоянию здоровья студент должен предупредить преподавателя не позднее наступления окончательного срока сдачи задания.








