2023-2024 учебный год
ОП «Нейромедиа» (4 курс)
В новом 2023/2024 учебном году для вас запланированы следующие дисциплины НИУ ВШЭ:

	1 семестр
	2 семестр

	1. Правовое регулирование медиа
2. Язык современных медиа
3. Выбор темы ВКР и научного руководителя, загрузка дизайна ВКР
	1. Подготовка и защита ВКР


Консультации

	29 ноября 12.00
	Язык современных медиа (преподаватель Оксана Владимировна Мороз), ссылка для подключения https://us02web.zoom.us/j/83906762169 

Идентификатор конференции: 839 0676 2169

	12 декабря, 12.00
	Загрузка дизайна ВКР, консультация по ссылке: https://us06web.zoom.us/j/88276609030?pwd=ISrTazTJISBu7xErkq9bErqjfzdg0S.1 

	22 декабря 12.00
	Правовое регулирование медиа (преподаватель Алена Сергеевна Денисова), ссылка для подключения  https://us02web.zoom.us/j/81771870224?pwd=K1RPQ0xHbTdBZk5xQkIzcjJwSDE4dz09 

Идентификатор конференции: 817 7187 0224 

Код доступа: 467633 


Экзамены

	с 15 до 25 декабря (17.00)
	Загрузка дизайна исследования (project proposal) в SmartLMS (проверяется научными руководителями)

	27 декабря в 12.00
	Правовое регулирование медиа (преподаватель Алена Сергеевна Денисова), тест в SmartLMS (выполняется дома)

	с 15 до 25 декабря (17.00)
	Язык современных медиа (преподаватель Оксана Владимировна Мороз), загрузить в SmartLMS визуальное эссе (ссылку на работу)


Все дисциплины доступны вам в SmartLMS, в дисциплинах есть материалы для изучения.
Ниже вы найдете более подробные описания дисциплин и/или экзаменов.

О системе оценивания:

1. оценки в НИУ ВШЭ выставляются по 10-балльной шкале.

10 – 98-100 (отлично)

9 – 95-97 (отлично)

8 – 91-94 (отлично)

7 – 84-90 (хорошо)

6 – 76-83 (хорошо)

5 – 69-75 (удовлетворительно)

4 – 61-68 (удовлетворительно)

3 – 41-60 (неудовлетворительно)

2 – 21-40 (неудовлетворительно)

1 –1-20 (неудовлетворительно)

0 – 0 (неудовлетворительно)

2. по всем совместным дисциплинам ДГТУ-НИУ ВШЭ будет выставлена оценка по 10-балльной шкале, даже по тем дисциплинам, по которым запланирован зачет/зачет с оценкой.

3. по дисциплинам ДГТУ (без участия НИУ ВШЭ), по которым запланирован зачет будет выставлено «зачтено» (например, физкультура, английский язык и т.п.).

4. при наличии международного сертификата по английскому языку можно перезачесть английский в виде оценки (для этого нужно написать заявление и отправить Наталье Викторовне Верещагиной nvereshchagina@hse.ru).

Подробнее о дисциплинах 1 семестра
1. ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ МЕДИА
Преподаватели курса:

ДГТУ (семинары, текущие формы контроля) – Фролова Анна Сергеевна (контакты: frannser@gmail.com)

НИУ ВШЭ (лекции, экзамен) – Денисова Алена Сергеевна (контакты: adenisova@hse.ru)

Дисциплина " Правовое регулирование медиа" включает в себя 4 лекционных занятия (по 2 пары, расписание ниже) и 30 часов семинарских занятий. На лекционных занятиях запланированы формы контроля на оценку.

Лекции: пройдут онлайн, ссылка для подключения: https://us02web.zoom.us/j/89314303281?pwd=SDcyOGQzOGVzZ2dTM1JwaFE2UDYvQT09. Лекции проведет преподаватель НИУ ВШЭ Денисова Алена Сергеевна

6 сентября с 10.15 (2 пары)

13 сентября с 10.15 (2 пары)

20 сентября с 10.15 (2 пары)

27 сентября с 10.15 (2 пары)

Формула итоговой оценки: 0,1 тест по итогам лекций (НИУ ВШЭ) + 0,5 активность на семинарах (ДГТУ) + 0,4 экзамен (тест в SmartLMS, НИУ ВШЭ)
Правила округления: Оценки за элементы контроля в формате теста не подлежат округлению до целого числа. Округление итоговой оценки производится по арифметическим правилам: если дробная часть числа больше или равна 5, округление происходит в бо́льшую сторону (в пользу студента), в противном случае округление происходит в меньшую сторону.

Тест по итогам лекций (0,1)
Ход усвоения студентами лекционного материала контролируется с помощью теста, включающего закрытые вопросы и задачи (количество вопросов зависит от пройденного материала, но не более 25). Решение тестов происходит онлайн (Smart LMS), асинхронно на последнем лекционном занятии. 

Критерии оценивания: Выполненный тест оценивается по формуле: 1 правильный ответ=1 балл. Баллы за тест эквивалентны оценке по стобалльной шкале по предложенной в шапке теста формуле (в зависимости от количества вопросов). Ссылка на тест доступна студентам во время проведения последнего лекционного занятия по расписанию.

Демо-версия теста доступна в SmartLMS
Активность на семинарах (0,5)
Критерии оценивания: Владение источниками права, умение их анализировать и применять для решения кейсов медиа практики; умения аргументировать и обосновывать свои вывод с опорой на международное право и законодательство РФ.
Примеры заданий

· – Решить кейс, основанный на реальном решении суда.
Критерии оценивания: студент правильно определил исход дела и/или ответил на вопрос преподавателя по заданному кейсу; студент подкрепил свой ответ ссылками на нормы законодательства и учебный материал; если студент при решении кейса приводит только один аргумент, он раскрывает его максимально полно; если студент решает весь кейс, он излагает при этом максимально возможное количество аргументов. По итогам семинарского занятия преподаватель рассчитывает оценку студента, исходя из количества данных студентом в ходе занятия правильных и полных ответов.

· – Подготовить в составе групп (не более 3 человек в каждой группе) доклад по теме семинарского занятия. Критерии оценивания: работа с правовыми источниками (отсылки к нормативно-правовым актам, учебнику, лекци- онному материалу, экспертизам и т.д.); проработанность кейсов: судебных решений, примеров из практики (качество и количество кейсов, используемых в ответе);< логика и пол- нота аргументации; ответы на вопросы преподавателя и/или аудитории (2-3 вопроса)
· - Найти примеры нарушения законодательства (Закона «О рекламе»; авторского права и т.д.) в конкретных медиа кейсах. Студент осуществляет самостоятельный поиск примеров нарушения с опорой на знание законодательство, приводит аргументы со ссылкой на конкретные положения законов. Критерии оценивания: проработанность кейсов: (качество и количество кейсов, используемых в ответе); логика и полнота аргументации; ответы на вопросы преподавателя и/или аудитории (2-3 вопроса)
· - Участие в дискуссии: количество аргументов, наличие ссылок на нормативно-правовые акты, учебники, лекции, практику и т.д., логика, умение анализировать, ответы на вопросы аудитории и преподавателя.
Письменный̆ экзамен, тест (0,4)

Состоится  27 декабря (12.00) в SmartLMS.
Описание: содержит вопросы разного типа: открытые, закрытые, выбор соответствия, указание пропущенного слова/словосочетани решение кейса. Количество заданий в тесте может подлежать изменениям на усмотрение преподавателей в соответствии с объемом пройденного материала по дисциплине. 
Критерии оценивания: Критерии оценивания подробно описаны в самом тесте и доводятся до сведения студентов в день сдачи экзамена. Демо-версия экзаменационного теста доступна студентам в SmartLMS.

Аннотация курса
Курс «Правовые основы медиа» направлен на формирование понимания основ законодательства в области медиа. В результате освоения курса студенты узнают об основных источниках медиаправа; базовых принципах регулирования СМИ и новых медиа в России; правовых основах редакционной деятельности; об объёме прав и обязанностей субъектов массово-информационных отношений; об ограничениях в распространении массовой информации, согласно нормам российского информационного права. Студенты научатся применять источники массово-информационного права в своей профессиональной деятельности; осуществлять профессиональную деятельность в соответствии с нормами права; использовать и защищать профессиональные права в интересах обеспечения граждан необходимой информацией и успешной бесперебойной работы медиа. Курс нацелен на развитие общей правовой культуры студентов; на овладение студентами необходимыми навыками чтения и анализа основных источников информационного права, судебных решений. Студенты приобретут опыт идентификации типичных нарушений, которые возникают в ходе профессиональной редакционной деятельности и деятельности медиакомпаний. Студенты также узнают о «зонах риска», связанных с распространением цифрового контента в Интернете: защита чести, достоинства и деловой репутации, частной жизни, персональных данных, права на изображение; регулирование рекламы и др. Преимуществом курса является его системность и доступность для студентов, не имеющих специальной юридической базы. 

Цели освоения

· Сформировать понимание роли права в профессиональной деятельности

· Дать представление об основах законодательства РФ в медиа

· Обучить применению полученных в ходе курса правовых знаний в творческой̆ работе, защите своих профессиональных прав
Планируемые результаты
· Классифицирует виды запрещённой к распространению рекламы в РФ

· Классифицирует и интерпретирует возможные случаи свободного использования произведений 

· Классифицирует посягательства на честь, достоинство и деловую репутацию в зависимости от вида правовой ответственности

· Классифицирует права и обязанности журналиста, блогера и других участников массово-информационных отношений (новых медиа)

· Классифицирует права, возникающие у автора, в соответствии с положениями Части четвертой Гражданского кодекса РФ

· Называет гарантии неприкосновенности частной жизни, включая защиту персональных данных, предусмотренные российским законодательством

· Называет критерии охраноспособности произведений в контексте авторского права

· Называет основные требования и ограничения к рекламе в медиа, в соответствии с ФЗ от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе"

· Называет различия в правовом положении зарегистрированных в установленном законом порядке СМИ и новых медиа

· Перечисляет основные источники медиаправа на международном и национальном уровнях, релевантных для РФ

· Различает и определяет виды ответственности за нарушение прав автора в конкретном кейсе

· Называет требования к рекламе в Интернете по состоянию рекламного законодательства РФ на 2023 год

· Называет и характеризует основные виды авторско-правовых договоров, используемых в медиа

· Решает кейсы,связанные с защитой информационных прав субъектов, с минимизацией правовых рисков в контексте правового регулирования РФ

· Называет «зоны риска» и последствия с точки зрения ограничений на распространение определенного контента в сети Интернет, предусмотренных информационным законодательством РФ

· Раскрывает концепцию «свободы слова» и «свободы информации», а также допустимые ограничения данных свобод в контексте международного и российского медиаправа

Разделы дисциплины

Тема 1. Введение в курс: основные понятия и источники медиаправа. Тенденции в регулировании медиасферы в России и в мире.

Часы: лекции: 4 ч., самостоятельная работа: 8 ч.

Описание: Предмет, структура и задачи курса. Раздел медиаправа. Концепция “свободы слова” и “свободы информации”: международно-правовые стандарты и национальное право. Основные источники медиаправа для РФ.  Соответствие норм российской Конституции о свободе информации документам ООН: Всеобщей декларации прав человека, Международному пакту о гражданских и политических правах. Закон РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.): история принятия. ФЗ № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации" (2006 г.). Правовое регулирование СМИ и новых медиа в РФ (правовой статус организатора распространения информации в сети «Интернет», владельца новостного агрегатора, владельца аудиовизуального сервиса, владельца социальной сети и др.). Процедура блокировки запрещенной информации в Интернете в контексте права на свободу информации: дискуссия. Основные тенденции в регулировании новых медиа в России и в мире. 
Тема 2: Организация деятельности редакции СМИ: права, обязанности, ограничения и гарантии профессиональной деятельности журналиста в РФ.
Часы: семинары: 4 ч., самостоятельная работа: 8 ч. 
Описание: Закон РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.) как основной нормативно-правовой акт, регулирующий сферу СМИ в России. Особенности регулирования СМИ. Регистрация СМИ и лицензирование вещания. Основные понятия, используемые в Законе РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.): СМИ, учредитель, редакция, главный редактор, журналист и др. Конфиденциальность информации редакции. Права и обязанности журналиста. Злоупотребление свободой массовой информации. Сохранение в тайне журналистских источников. Воспрепятствование законной профессиональной деятельности журналистов (ст. 144 УК РФ). Организация деятельности редакции. Редакционный устав, содержание и процедура его принятия. Прозрачность отношений собственности. Ограничения права собственности иностранцев на СМИ. Регулятор деятельности СМИ (Роскомнадзор) и его функции. Основания прекращения деятельности СМИ в России.

Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ.
Часы: лекции: 4 ч., семинары: 4 ч., самостоятельная работа: 8 ч.
Описание: Защита от посягательств на честь, достоинство и деловую репутацию. Гражданский кодекс РФ (ст. 152) и Постановление Пленума Верховного Суда Российской Федерации «О судебной практике по делам о защите чести и достоинства граждан, а также деловой репутации граждан и юридических лиц» от 24 февраля 2005 года. Распространение сведений порочащего характера. Трактовка понятий «факт», «мнение», «оценочное суждение». Опровержение и ответ, порядок их распространения. Компенсация морального вреда. Специфика рассмотрения в судах гражданских исков о защите чести и достоинства, предъявляемых к журналистам и редакциям СМИ. Защита деловой репутации.Уголовно-правовой и административно-правовой порядок защиты чести и достоинства. Освобождение от ответственности. Клевета и оскорбление. Оскорбление представителя власти, общества, государственных символов и т.д.: что нового произошло в диффамационном регулировании РФ за период 2018-2023?  Судебная практика. Блокировка как инструмент защиты чести, достоинства, деловой репутации в Интернете.

Тема 4: Неприкосновенность частной жизни: защита права на изображение и “приватности” в Интернете.
Часы: семинары: 4 ч., самостоятельная работа: 8 ч.
Описание: Гарантии неприкосновенности частной жизни. Согласие на распространение сведений. Право на изображение. Защита общественных интересов. Личная жизнь публичных фигур. «Право на забвение» и защита “приватности” в Интернете: тенденции и проблемы регулирования. Судебная практика.

Тема 5: Правовое регулирование персональных данных Часы: лекции: 2 ч., семинары: 4 ч., самостоятельная работа: 12 ч.
Описание: Персональные данные физических лиц. Федеральный закон РФ от 27 июля 2006 № 152-ФЗ «О персональных данных». Основные понятия закона. Принципы и условия обработки персональных данных. Права субъекта персональных данных и обязанности оператора при сборе персональных данных. Ответственность за сбор и хранение персональных данных. Согласие на обработку персональных данных и политика конфиденциальности сайта. Полномочия Роскомнадзора в области защиты персональных данных. Общедоступные источники персональных данных. Специальные категории персональных данных. Особенности регулирования персональных данных в Европейском союзе. Ответственность за нарушение российского законодательства о персональных данных: что изменилось в 2021-2023?

Тема 6: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект
Часы: лекции: 4 ч., семинары: 8 ч., самостоятельная работа: 8 ч.
Описание: Отличия физической собственности от интеллекту- альной собственности. Четвёртая часть Гражданского кодекса РФ о защите интеллектуальной собственности. Авторское право. Смежные права. Содержание и форма произведения. Регистрация, срок охраны авторского права. Неимущественные пра- ва и исключительное право авторов/правообладателей. Способы использования прав. Право на вознаграждение. Специфика авторских правоотношений в медиа. Служебные произведения. Произведения, не охраняемые авторским правом. Музейное пра- во VS авторское право. Свободное использование произведений в медиа VS доктрина добросовестного использования (Fair use). Медиапиратство, копирайтный троллинг. Правовой положение «флешмобов», «трендов» и иных публикаций в социальных сетях. Сложные и составные произведения (сай- ты, мультимедийные проекты, видеоролики). Смежные права (аудиокниги, подкасты, вебинары, прямые эфиры, интервью с гостем и т.п.). Особенности использования фотоконтента. Обра- зовательный контент: видеоуроки, программы курсов, иллюстрирование. Технические средства защиты авторских прав на digital- контент в Интернете. Ответственность за нарушение интеллектуальных прав в Интернете. Судебная практика и кейсы из ме- диаиндустрии. 

Тема 7: Правовое регулирование рекламы
Часы: лекции: 2 ч., семинары: 4 ч., самостоятельная работа: 8 ч.
Описание: Реклама и свобода массовой информации. Общие положения Закона РФ «О рекламе». Запрет недобросовестной и недостоверной рекламы. Скрытая реклама. Специфика регулирования «продакт плейсмента». Спонсорство, соотношение понятий «спонсорство» и «реклама». Ограничения на рекламу алкогольных и табачных изделий, наркотических препаратов, медикаментов, медицинских и др. товаров и услуг. Особенности регулирования рекламы в Интернете в 2022-2023. Регулирование нативной рекламы, «гив-эвей», интеграции, «сторителлинга»: правоприменение и подход к регулированию в России и в мире. Взаимодействие с ФАС, оператором рекламных данных (ОРД), цифровыми платформами: метки, правила и регулирование. Социальная реклама. Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. Функции Федерального антимонопольного органа в области контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе (ФАС). Саморегулирование рекламной деятельности. Права потребителей. Степень ответственности медиа за содержание распространяемых рекламных сообщений. Защита интересов несовершеннолетних при производстве и распространении рекламы. Практика применения законодательства о рекламе.

Тема 8: Защита несовершеннолетни от вредной информации в медиа

Часы: семинары: 2 ч., самостоятельная работа: 8 ч.

Описание: Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». Основные понятия закона. Возрастная классификация и маркировка информационной продукции. Экспертиза медиапродукции на предмет соответствия требованиям закона. Запрет пропаганды ЛГБТ+ сообществ в медиа. Полномочия Роскомнадзора в области защиты детей от вредной информации в медиа. Правоприменительная практика.

Литература

Основная литература

1. Правовые основы журналистики : учебник для вузов, Рихтер, А. Г.97854483122432017

Основные электронные ресурсы

1. Рассолов И.М. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО 5-е изд., пер. и доп. Учебник и практикум для академического бакалавриата - М.:Издательс Юрайт - 2018 - 347с. - ISBN: 978-5-534-04348-8 - Текст электронный// ЭБС ЮРАЙТ - URL:
https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-412656

Дополнительные электронные ресурсы

Под ред. Федотова М.А. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО. Учебник для вузов - М.:Издательство Юрайт - 2020 - 497с. - ISBN: 978-5-534- 10593-3 - Текст электронный // ЭБС ЮРАЙТ - URL: https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-451031

Бачило И. Л. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО 5-е изд., пер. и доп. Учебник для вузов - М.:Издательство Юрайт - 2021 - 419с. - ISBN: 978-5-534-00608-7 - Текст электронный // ЭБС ЮРАЙТ - URL: https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-468354
Планы семинаров

Тема 1. Основные понятия и источники медиаправа. Тенденции в регулировании медиасферы в России и в мире (4 часа)

1.Доклад: Источники медиаправа в России

2. Доклад: Конституция РФ и ФЗ о СМИ об информации, свободе слова, цензуре. 

3. Докла: Подходы к пониманию цензуры.

4. Доклад: Сравнение международно-правовых стандартов и российского права в сфере медиа и информации

5. Доклад: Основные тенденции в регулировании новых медиа в России и в мире.

6. Дискуссия на тему: «Свобода слова и ее границы»

Тема 2: Организация деятельности редакции СМИ: права, обязанности, ограничения и гарантии профессиональной деятельности журналиста в РФ. (4 часа)

1. Доклад: Соотношение правовых и этических норм в профессиональной деятельности журналиста.

2.Обсуждение кейсов злоупотребления свободой массовой информации. 

3. Дискуссия: Может ли журналист высказывать свое мнение, давать оценку событиям либо он должен просто предоставлять факты? 

4. Доклад: Закон об «Иногентах», его роль и последствия в деятельности СМИ.

Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ. (4 часа)

1. Доклад: Сравнение понятий «факт», «мнение», «оценочное суждение». 

2. Доклад: Закон о фейках. Причины принятия, практика применения.

2. Дискуссия на тему обязанностей и ответственности журналиста и СМИ в условиях «постправды». 

3. Анализ кейсов оскорбления чести и достоинства, а также нанесения вреда деловой репутации по открытым судебным материалам и публикациям в СМИ. 

4.  Доклад: Закон об оскорблении представителя власти, общества, государственных символов. Анализ практики его применения.

Тема 4: Неприкосновенность частной жизни: защита права на изображение и “приватности” в Интернете. (2 часа)
1. Дискуссия на тему личной жизни и публичности. Где границы проникновения в частную жизнь. Социальная значимость, защита общественных интересов и частная жизнь.

2. Анализ кейсов вмешательства СМИ в частную жизнь публичных персон. 

3. Доклад: «Право на забвение» и защита «приватности»: тенденции и проблемы регулирования

Тема 5: Правовое регулирование персональных данных (2 часа)
1. Дискуссия на тему: для чего необходимо защищать персональные данные и что к ним относится. Общедоступные источники персональных данных. Специальные категории персональных данных.

2. Доклад – сравнение практики регулирования персональных данных в Европейском союзе и России.

Тема 6: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект (8 часов)

1. Сравнение различных моделей регулирования авторского права в мире.

2. Анализ кейсов нарушения авторского права в России и за рубежом.

3. Доклад на тему правового положения «флешмобов», «трендов» и иных публикаций в социальных сетях

4. Дискуссия на тему авторского права на произведения созданные нейросетью.

5. Дискуссия на тему «фанарта» и «фанфикшна» в контексте авторского права.

6. Доклад: Тенденции развития авторского права и интеллектуальной собственности

Тема 7: Правовое регулирование рекламы (4 часов)

1. Доклад: Общие положения Закона РФ «О рекламе». Запрет недобросовестной и недостоверной рекламы. 

2. Доклад: Реклама как публичная оферта

3.Доклад: Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей

4. Дискуссия на тему регулирования нативной рекламы, «гив-эвеиев», интеграций, «сторителлинга»: правоприменение и подход к регулированию в России и в мире.

5. Поиск и обсуждение кейсов нарушения закона «О рекламе».

6. Анализ судебной практики в сфере закона «О рекламе».

Тема 8: Защита несовершеннолетни от вредной информации в медиа (2 часа)

1. Доклад: Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». Основные понятия закона.

2. Решение кейсов нарушения законодательства в сфере защиты детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию.

3. Дискуссия на тему: кто и как должен определять категории информации, причиняющей вред здоровью и развитию ребенка.

2. ЯЗЫК СОВРЕМЕННЫХ МЕДИА
Преподаватели курса:

ДГТУ (семинары, текущие формы контроля) – Дружинина (Непейвода) Кира Михайловна (контакты: kira.druzhinina@gmail.com)

НИУ ВШЭ (лекции, экзамен) – Мороз Оксана Владимировна (контакты: omoroz@hse.ru)

Дисциплина "Язык современных медиа" включает в себя 4 лекционных занятия (по 4 ак. часа пары, расписание ниже) и 32 часа семинарских занятий (8 занятий по 4 ак. часа).
Лекции: пройдут онлайн, ссылка для подключения: https://us02web.zoom.us/j/82974895487
Идентификатор конференции: 829 7489 5487.
Лекции проведет преподаватель НИУ ВШЭ Мороз Оксана Владимировна

11 сентября с 10.15 (2 пары)

18 сентября с 10.15 (2 пары)

25 сентября с 10.15 (2 пары)

2 октября с 10.15 (2 пары)

Формула итоговой оценки: 

0,4 * Оработа на семинарах+0,2 * Оконтрольная работа+0,4 * Оэкзамен
Работа на семинарах предполагает 

Порядок формирования оценки за семинары

Контрольная работа

Примеры заданий

Примерные кейсы для контрольной работы:

· Материалы портала Такие Дела;

· Интервью Ирины Шихман;

· Подкасты студии Либо/Либо;

· Материалы научно-популярного издания N+1;

· Тексты Российской газеты.

Критерии оценивания

· Письменная контрольная работа по материалам занятий, выполняемая студентами индивидуально и вне аудиторных занятий. Результаты контрольной работы высылаются на корпоративную почту преподавательнице в соответствии с установленным дедлайном. 
· Контрольная работа должна быть построена как анализ 1 из 5 предлагаемых автором курса элементов медиаконтента (статьи в СМИ, посты в блогах, YouTube-записи, социальная реклама, музыкальные клипы, etc, опубликованные не более 10 лет назад, приоритетный язык контента – русский; не забудьте дать ссылки на сами медиатексты);

· Анализ построен на создании своеобразного профайла (релевантным концепции Мишеля Пешо). Объем профайла для каждого элемента контента не должен превышать 400 слов. Профайл содержит ответы на следующие вопросы: 

– когда был произведен этот контент и какое влияние время производства контента имело на содержание сообщения? 

– где произведен / опубликован контент и какое влияние пространство производства / платформа публикации контента имели на содержание сообщения? 

– каков был социокультурный контекст производства сообщения (что за сообщество, профессиональную и/или социальную группу представляет автор/ы, каковы мировоззренческие установки этой группы, основания “цеховой солидарности” – если их можно вычленить, какие события – публичные и релевантные для этого сообщества – имели место в момент производства сообщения и повлияли на его содержание); 

· Объем библиографического списка должен составлять минимум 5 пунктов научной литературы (монографии, коллективные монографии, статьи) и необходимое количество источников (в качестве источников логичным образом выступают центральный медиатекст, а также любые дополнительные источники); 

· При оформлении контрольной работы необходимо соблюдать правила цитирования и корректного оформления сносок;

· Необходимо придерживать следующей структуры контрольной работы: 
	№
	Раздел
	Описание раздела

	1
	Титульный лист
	Данные о студенте, программе подготовки, курсе.

	2
	Ссылка на анализируемый медиатекст 
	В читабельном формате  

	3
	Основная часть
	Четкие ответы на все поставленные выше вопросы

	4
	Заключение
	Подытоживание проделанной работы, резюмирующие выводы 

	5
	Библиография
	Не менее 5 позиций научной литературы (монографии, коллективные монографии, статьи) + источники (сам анализируемый текст и необходимые вторичные источники)


Экзамен: с 15 до 25 декабря (17.00) загрузить в SmartLMS визуальное эссе (ссылку на работу).
Примеры заданий

· Категория «подчиненного» в современных медиа (на примере журналистского репортажа) 

· «Другие» в медиа: как тексты современной музыкальной индустрии работают с «недопредставленностью»? 

· Обеспечение инклюзии: «ничего для нас без нас» в русскоязычных подкастах 
Критерии оценивания

· Визуальное эссе — индивидуально подготовленный продукт в формате цифрового зина, лонгрида, представляющий собой совокупность изображений и текста; 

· Основная цель визуального эссе — рассуждение о проблематике репрезентации той или иной темы, связанной с инклюзией, сензитивностью, в продуктах современной медийной культуры. Рассуждение осуществляется с помощью как вербальных, так и визуальных инструментов; 

· В качестве ориентира при выборе способов сборки визуального нарратива можно ориентироваться на следующие варианты жанра визуального эссе:

— Аби Варбург, «Атлас Мнемозина»: https://www.engramma.it/eOS/core/frontend/eos_atlas_index.php 

— Дэниел Хоффман, «Corpus: Mining the Border»: https://culanth.org/fieldsights/corpus-mining-the-border
— Стэн Вандербик, «История насилия»: https://monoskop.org/images/6/60/Vanderbeek_Stan_History_of_Violence.pdf  

· Визуальные элементы могут быть авторскими, произведенными самим студентов, или обнаруженными онлайн (в таком случае возможно указание копирайта); в качестве визуальных элементов могут выступать картинки, фотографии, зарисовки, изображения в формате gif, мемы и т.д. Можно пользоваться самыми разными инструментами для верстки эссе: Figma, Miro и т.д.;
· Готовый файл отправляется в формате pdf (файлы в иных форматах рассматриваться не будут!); 

· Объем текста для визуального эссе должен составлять не более 1000 слов; 

· Визуальное эссе предполагает: 

— проблематизацию актуальности предлагаемой к обсуждению темы;

— наличие решаемого исследовательского вопроса; 

—рассуждения, построенные на системе тезисов и аргументов и представленные с использованием концептуальной, соответствующей содержанию изучаемых текстов, лексики; 

– наличие кейса — объекта медийной культуры — на анализе которого построены рассуждения; 

— оригинальность содержания авторского нарратива и его визуализации; 

— связность текста и используемых изображений (из работы должно быть понятно, почему для того или иного повествования привлекаются те или иные изображения). 

· На оценку влияет: центрированность на кейсе (конкретном культурном объекте), способность продемонстрировать его актуальность и проблематизировать его функционирование в контексте изучаемых проблематик, навык концептуальной проблематизации явления в опоре на изучаемые подходы (наличие прямых отсылок к конкретным концепциям, теориям и т.д.);  

· Визуальное эссе не требует сопровождения в виде списка использованных источников и литературы (хотя, как указано выше, методологическая и аналитическая работа с изучаемыми в ходе 4 модуля текстами проводиться должна).  
Темы лекций
Тема 1. Как меняется язык и что с ним будет дальше?
Лекция 1. Вводная лекция (11.09)

Основана на тезисах публичных выступлений М. Кронгауза, И. Левонтиной, монографии «Русский язык коронавирусной эпохи» о трансформациях русского языка, а также предлагаемой к лекции литературе. Лекция сопровождается дискуссией относительно персонального эмпирического опыта студентов и предполагает ответы на следующие вопросы: 

– какие существуют стратегии обновления языка?
– какие примеры новых слов, выражений, метафор и т.д. можно в современном русском языке? В чем их новаторство?
– какие прецедентные языковые заимствования вы заметили в российских медиатекстах последних 5-10 лет? а последних 3 лет?
Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

— Лекция «Русский язык за 18 минут» от Arzamas: https://youtu.be/vDSn1HWY8J8
— Лекции Максима Кронгауза "Русский язык в XXI веке" (2010 г.) для телевизионного проекта "Academia" канала Культура: https://www.culture.ru/movies/2/russkii-yazyk-v-xxi-veke  (смотреть по возможности обе серии)
– Минилекция Максима Кронгауза "О том, как изменилась наша речь и наше общение" для Открытого университета (уже 2018 г.): https://youtu.be/7uNHiT-hntY 
– Лекция Ирины Левонтиной "Упс! и так далее: как меняется русский язык и что с ним будет дальше" для клуба Открытая Россия (2017 г.): https://youtu.be/rQzu3eITzdM
– Оксана Мороз, минилекция "Почему в современной гуманитаристике так много англицизмов?" (2019 г.): https://youtu.be/NNjyUBQPHXI
Литература: 

— Брагина Н. Г. «Демотиваторы со смыслом» и наивные толкования: о соотношении вербального и визуального //Антропологический форум. – 2014. – №. 21. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/demotivatory-so-smyslom-i-naivnye-tolkovaniya-o-sootnoshenii-verbalnogo-i-vizualnogo/viewer 
– Она же. Речевые оплошности в интернет-коммуникации //Вестник Томского государственного университета. – 2019. – №. 444. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/rechevye-oploshnosti-v-internet-kommunikatsii/viewer 
– Она же. Социокультурные конструкты в языке //Дисс.… д-ра филол. наук. Автореферат. М.: Государственный институт русского языка им. АС Пушкина, 2006. URL: https://drive.google.com/file/d/12iEojdP_-iu2i-lfqXojH1puQSy4ThP9/view?usp=sharing
— Левонтина И. Б., Шмелев А. Д. Либеральные ценности в зеркале языка //Аксиологические аспекты современных филологических исследований. Екатеринбург, 2019. С. 36-38. URL: https://drive.google.com/file/d/17P4jJsVmdcC3iTb9WkRa6xzTCg6OvkP5/view?usp=sharing 
Тема 2. Теория дискурса: язык и нечто большее

Лекция 2. Возникновение «дискурса» (11.09)

Лекция предполагает знакомство с генеалогией понятия, французской школой дискурс-анализа (М. Пешё), подходом П. Серио, Г. Кресса. В лекции также будут содержаться беглые отсылки к разным исследовательским подходам, предполагавшим работу с дискурсом и дискурсивным: Р. Барта, М. Фуко, Ж. Бодрийяра, Ю. Хабермаса (такой широкий спектр теоретиков привлекается специально для демонстрации разнообразия легитимных оптик). 

В завершении лекции на конкретных кейсах будут продемонстрирована прагматическая ценность внимания к дискурсивным особенностям медийных текстов (анализируются на занятии). 

Литература: 

— Барт Р. Дискурс истории // Система моды. Статьи по семиотике культуры. М.: Издательство им. Сабашниковых, 2003. URL: http://abuss.narod.ru/Biblio/barthes.htm 
– Он же. Миф сегодня // Избранные работы: Семиотика. Поэтика. М.: Издательская группа «Прогресс», 1994. URL: http://www.lib.ru/CULTURE/BART/barthes.txt_with-big-pictures.html 
— Вербилович О. Теория коммуникативного действия: ключевые категории и познавательный потенциал // Публичная сфера: теория, методология, кейс-стади. М, 2013. С. 35-52. URL: https://drive.google.com/file/d/1iC-5ANt1miOzajG-gY4f0_LDlRt7QT7h/view?usp=sharing 
— Косиков Г.К. Идеология. Коннотация. Текст (по поводу книги Р. Барта S/Z) // Барт Р. S/Z. М.: Ad Marginem, 1994. URL: https://forlit.philol.msu.ru/lib-ru/kosikov4-ru 

— Публичная сфера: теория, методология, кейс-стади / под ред. Е.Р. Ярской-Смирновой и П.В. Романова. М.: ООО «Вариант», ЦСПГИ, 2013. URL: https://drive.google.com/file/d/1lj9gqf-BFER_YYZOfXfVOXZ4CMO0QdDs/view?usp=sharing  

— Серио П. Как читают тексты во Франции // Квадратура смысла. Французская школа анализа дискурса. М., 1999. URL: https://drive.google.com/file/d/1oL9MOdDRpChJ_S1a9PIkBjtDZtNQl001/view?usp=sharing  
– Он же. Почему Бахтин-не Пешё? Об одном большом недоразумении по поводу анализа дискурса // Язык, коммуникация и социальная среда. 2012. №. 10. URL: https://drive.google.com/file/d/1XDIixnhAj0_vWy6m5OkfS7hxhua2ks1W/view?usp=sharing  
– Он же. Языкознание ресентимента в Восточной Европе // Политическая лингвистика. – 2012. – №. 3. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/yazykoznanie-resentimenta-v-vostochnoy-evrope/viewer 
— Kress G., Van Leeuwen T. Multimodal discourse. The modes and media of contemporary communication.Cappelen, London: 2001. URL: https://drive.google.com/file/d/1RKrzuUmZn3B_W5qtxrASuIT1JHo_oE7D/view?usp=sharing 
Лекция 3. Критический дискурс-анализ (18.09)

На лекции приводится короткий дайджест содержания предыдущего занятия, происходит знакомство с некоторыми подходами критического дискурс-анализа (Т. ван Дейк, Н. Фэркло), а также с конструированием дискурса агональности в подходе Лакло-Муфф.  

Литература: 

— Ван Дейк Т. Дискурс и власть: Репрезентация доминирования в языке и коммуникации. М.: Книжный дом «ЛИБРОКОМ», 2013. URL: https://drive.google.com/file/d/1L_PVIdkv4Tw-tfVC9HNmNs2xqN3KA9e5/view?usp=sharing 
— Van Dijk T. A. 22 Critical Discourse Analysis //Discourse analysis. – 2015. – С. 466-486. URL: https://drive.google.com/file/d/1pnG2hN-wcZKwCzLDT3NPIVP8ACdk1IRL/view?usp=sharing (ГЛАВА 22, НО СТОИТ ПОСМОТРЕТЬ ВСЮ КНИГУ) 
– Он же. Principles of critical discourse analysis //Discourse & society. – 1993. – Т. 4. – №. 2. – С. 249-283. URL: https://drive.google.com/file/d/1yhfdqcuwcbOHCd_A65BG4coWD05r3_h-/view?usp=sharing 

· Wodak R., Meyer M. (ed.). Methods of critical discourse studies. – Sage, 2015. URL: https://drive.google.com/file/d/13rOxUYaLrCKH68oTbypNKc5zM8_YtDk_/view?usp=sharing 
Тема 3. От теории дискурса к практике социолингвистики

Лекция 4. Дискурсы на службе медиа (18.09)

В продолжение лекции студентам предлагается коротко ознакомиться с некоторыми короткими медийными текстами (подкастами) для дискуссии об их дискурсивных особенностях. Дискуссия подразумевает ответы на следующие вопросы: 

– когда был произведен этот контент и какое влияние время производства контента имело на содержание сообщения?
– где произведен контент и какое влияние пространство бытования контента имело на содержание сообщения?
– каков был социокультурный контекст производства сообщения и драйверы формирования определенного дискурса? (что за сообщество, профессиональную и / или социальную группу представляет автор/ы? каковы мировоззренческие установки этой группы, основания “цеховой солидарности”, если их можно вычленить? какие события, публичные и релевантные для этого сообщества, имели место в момент производства сообщения и повлияли на его содержание?). 
Ответы на эти вопросы позволят студентам справится с контрольной работой, дедлайн которой назначается на 02.10. 

Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

— ПРЛ. «Человек без кожи» // Одно расстройство. Либо Либо. URL: https://music.yandex.ru/album/9683396/track/63262249?from=iframe
— Фудшеринг. Что это и почему надо спасать нашу еду // «Зеленый» подкаст. РБК Тренды. URL: https://trends.rbc.ru/trends/green/6058ef309a7947930dbe02ad?page=tag&nick=podcast_green
— Тридцатилетние дают советы двадцатилетним. Герои и друзья подкаста обращаются к себе // НОРМ. URL: https://podcasts.google.com/feed/aHR0cHM6Ly9mZWVkcy5zb3VuZGNsb3VkLmNvbS91c2Vycy9zb3VuZGNsb3VkOnVzZXJzOjMzNjQxMDY0NS9zb3VuZHMucnNz/episode/dGFnOnNvdW5kY2xvdWQsMjAxMDp0cmFja3MvMTE4NDM3MTIxNg?sa=X&ved=0CA0QkfYCahcKEwjAjOG9pJ31AhUAAAAAHQAAAAAQAQ
— Женщина и старость // Женщина, вы кто? URL: https://youtu.be/7KfV7V851jE
Литература: та же, что к лекции 4.
Тема 4. Практика языка современных медиа: канцелярит
Лекция 5. Специфика канцелярита (25.09)

Лекционная пара посвящена представлению понятия «канцелярит» как стиля речи/письма и отличию его от понятия «социолект» (в значении «другой социальный язык»; привлекаются тексты Н. Галь, К. Богданова, а также журналистские интерпретации понятия у М. Башмаковой, В. Пахомова). Эта лекция позволяет более терминологически корректно описать границы феноменов, изучаемых впоследствии на семинарах. 

Также для наращивания практической ценности лекции студентам будет предложено поработать над одним из инструментом очистки письма от канцелярита — развитием информационного стиля (см. «Пиши, сокращай» М. Ильяхова и Л. Сарычевой (первые 23 страницы) + рецензию на этот текст.  

Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

— см. «Пиши, сокращай» М. Ильяхова и Л. Сарычевой (первые 23 страницы) + рецензию на этот текст;

— колонка Марии Башмаковой в Коммерсанте “Острый хронический канцелярит. Кто и зачем говорит и думает штампами”: https://www.kommersant.ru/doc/3712556
— «Доктор, у меня канцелярит»: как птичий язык законов и документов проникает в разговорную речь? // Розенталь и Гильденстерн: https://music.yandex.ru/album/8941653/track/60218153
Литература: 

— Галь Н. Слово живое и мертвое. М.: Время, 2007. URL: https://drive.google.com/file/d/1rQR7PxTsS7KVJh-c8Ko2LG0IgyVw8R_2/view?usp=sharing 

— Bogdanov K. The rhetoric of ritual: The Soviet sociolect in ethnolinguistic perspective // Forum for Anthropology and Culture. – ФГБУН Музей антропологии и этнографии им. Петра Великого (Кунсткамера) Российской академии наук, 2009. – Т. 5. – С. 179-216. URL: https://drive.google.com/file/d/11XTX_MwNC90dQx3pmt9IEaoDrwNH8guJ/view?usp=sharing (на русском языке: https://cyberleninka.ru/article/n/ritorika-rituala-sovetskiy-sotsiolekt-v-etnolingvisticheskom-osveschenii/viewer)  
Тема 5. Практика языка современных медиа: молодежные / субкультурные социолекты
Лекция 6. Специфика молодежных / субкультурных социолектов (25.09) 

К лекции студентам необходимо познакомиться с рядом научных статей и журналистских материалов о понятии «молодежный сленг / социолект». На самом занятии преподавательница демонстрирует работу социолектов в быстрых форматах современной русскоязычной медиакультуры — например, в рекламе, музыкальных клипах и т.д. Далее в режиме свободного микрофона со студентами обсуждается следующее: 

– специфические черты сленга, отмечаемые учеными в академических и научпоп текстах;
– элементы сленга, которые встречаются в приведенных медиатекстах и качество их представления; 
— примеры доступного студентам сленга.
Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

–https://www.colta.ru/articles/society/25868-dud-morgenshtern-postironiya-metaironiya-generation-gap
– https://okna.hse.ru/news/219638029.html
– https://iq.hse.ru/news/311946174.html
– http://gorod-812.ru/zhiza-noveyshiy-slovar-molodezhnogo-slenga/
– https://nplus1.ru/material/2017/12/14/esperanto-changes (в самом конце статьи – про сленг в эсперанто)
–
https://habr.com/ru/company/wrike/blog/475558/
Литература: 

— Буйлова Н.Н., Ляшевская О.Н. Так говорят анимешники // Современный русский язык в интернете. М.: Языки славянской культуры, 2014. С. 229-250. URL: https://drive.google.com/file/d/1QaXHAHBb0VyUGrYCe8D6a_C6TYuVoYiL/view?usp=sharing (ОЧЕНЬ РЕКОМЕНДУЮ ПОСМОТРЕТЬ И ДРУГИЕ ТЕКСТЫ СБОРНИКА)
— Россихина М. Ю. Молодежный социолект как исторический интернациональный феномен //Сибирский филологический журнал. – 2018. – №. 3. URL: https://drive.google.com/file/d/1CKUaQeMHOqIVZN1-WszG0iipEF2ihgY8/view?usp=sharing 
— Gorham M., Lunde I., Paulsen M. (ed.). Digital Russia: The language, culture and politics of new media communication. – Routledge, 2014 (см., например: Gusejnov G. Divided by a common web: Some characteristics of the Russian blogosphere //Digital Russia: The language, culture and politics of new media communication. – 2014. – С. 55-71. URL: https://drive.google.com/file/d/1DaGJFo8SGav9KdvZ5L4zzcO_kLn7oPBV/view?usp=sharing)

— Partridge E. Slang: To-day and yesterday. – Routledge, 2015. URL: https://bit.ly/2MbzWnN 
— Wilmes J. From Tikhie to Gromkie: The Discursive Strategies of the Putin-Era Auteurs //Russian Literature. – 2018. – Т. 96. – С. 297-327. URL: https://drive.google.com/file/d/1hXBADXH4g45fxbxdLpaGWZOLtCMJLgBH/view?usp=sharing 
Тема 6. Язык и система репрезентаций: как и о чем мы говорим
Лекция 7. Язык и репрезентации: теория (02.10)

Лекция посвящена деконструкции понятия «репрезентация» (С. Холл, Г. Спивак), его связи с понятием «дискурс» и «социолект». Среди прочего обсуждается феномен ответственности за производство репрезентаций, неизбежно связанный с ответственности в сторителлинге, дискурсах и выбираемых социолектах.

Литература: 

— Hall S. The work of representation // Representation: Cultural representations and signifying practices. 1997. Т. 2. URL: https://drive.google.com/file/d/1z4A4yRffU5Y1mmGilkLFv205lsMuu0TV/view?usp=sharing 
– Он же. Encoding/decoding // Media and cultural studies: Keyworks. 2001. Т. 2. URL: https://drive.google.com/file/d/1DkY5JKx1HuPqk3k7A7o20PsEfG_wv0wo/view?usp=sharing (ГЛАВА 13) 

— Spivak G. C., Riach G. Can the subaltern speak? London : Macat International Limited, 2016. URL: https://drive.google.com/file/d/1LusJPrU5QhwP_ew94sW23Qywc_VDkRaz/view?usp=sharing 
Лекция 8. Язык и репрезентации: частный пример (сензитивные репрезентации) (02.10)

Лекция посвящена проблематизации сензитивного социолекта, связанного с принципами DEIB (diversity, equity, inclusion, belonging). В ходе лекции студенты знакомятся с симптомами отсутствия социолекта — коммуникативным poisoned environment, соответствующими неэкологичными дискурсивными практиками (например, hate speech), а также способами наращивания экологичной, ненасильственной коммуникации. 

В ходе лекции студенты также работают с медийными кейсами, демонстрирующими процессуальность работы над наращиванием сензитивности (критика словаря Таких Дел, социальной рекламы и т.д.), а также знакомятся с 2 тестами на определение границ собственной сензитивности. 

Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

— материалы имплицитного ассоциативного теста, а также теста 
Moral Machine от MIT; 
— словарь «Мы так не говорим» от проекта «Такие Дела»: https://takiedela.ru/slova/  

Литература: 

— Sourbati M. Disabling communications? A capabilities perspective on media access, social inclusion and communication policy //Media, Culture & Society. – 2012. – Т. 34. – №. 5. – С. 571-587 URL: https://drive.google.com/file/d/1oHokIVyfKBR9Lh4HKbyumnNEjU71UHOb/view?usp=sharing 
· Wagner R. Silence as resistance before the subject, or could the subaltern remain silent? //Theory, Culture & Society. – 2012. – Т. 29. – №. 6. – С. 99-124. URL: https://drive.google.com/file/d/12G1EOSk8JbiH-r5_jYLoi2kp2k-DoeX4/view?usp=sharing 

План семинаров
