2024-2025 учебный год
ОП «Нейромедиа» (4 курс)
В 2024/2025 учебном году для вас запланированы следующие дисциплины НИУ ВШЭ:
	1 семестр
	2 семестр

	1. Правовое регулирование медиа
2. Язык современных медиа
3. Culture, Media and Research (на анг. яз)
4. Выбор темы ВКР и научного руководителя, загрузка дизайна ВКР
	1. Подготовка и защита ВКР


Консультации

	6 декабря, 10.15
	Язык современных медиа (Оксана Владимировна Мороз, ДГТУ)

	декабрь
	Загрузка дизайна ВКР

	декабрь
	Правовое регулирование медиа (Алена Сергеевна Денисова, НИУ ВШЭ)
ссылка:

https://us05web.zoom.us/j/86902029613?pwd=6nJ4bp3AJ2jZ3aY2NiyyfvrWDsW9qu.1

	4 декабря, после занятий
	Culture, Media and Research (Panos Kompatsiaris, associate professor),

link: https://us06web.zoom.us/j/4240417217 


Экзамены

	26 декабря, до 17.00
	Загрузка дизайна исследования (project proposal), загрузить в SmartLMS (проверяется научными руководителями и академическим советом ОП)

	декабрь
	Правовое регулирование медиа (Алена Сергеевна Денисова, НИУ ВШЭ), тест в SmartLMS (выполняется из дома)

	23 декабря, до 17.00
	Язык современных медиа (Оксана Владимировна Мороз), загрузить в SmartLMS визуальное эссе

	18 декабря, 10.15
	Culture, Media and Research, (Panos Kompatsiaris, associate professor), 
link: https://us06web.zoom.us/j/4240417217
проходит в 2 этапа:

- загрузить текст project proposal на английском языке,
- устная перезентация project proposal на занятии


Все дисциплины доступны вам в SmartLMS, в дисциплинах есть материалы для изучения.
Ниже вы найдете более подробные описания дисциплин и экзаменов.
Система перевода оценок
	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ДГТУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Подробнее о дисциплинах 1 семестра
1. ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ МЕДИА
Консультация
	декабрь
	Правовое регулирование медиа (преподаватель Алена Сергеевна Денисова), ссылка для подключения (лекции+семинары+консультации):

https://us05web.zoom.us/j/86902029613?pwd=6nJ4bp3AJ2jZ3aY2NiyyfvrWDsW9qu.1 


Экзамен

	декабрь
	Правовое регулирование медиа (преподаватель Алена Сергеевна Денисова), тест в SmartLMS (выполняется дома)


Преподаватели курса

НИУ ВШЭ (лекции, семинары, элементы текущего контроля, экзамен) – Денисова Алена Сергеевна (контакты: adenisova@hse.ru)

Аннотация
Курс «Правовое регулирование медиа» направлен на формирование понимания основ законодательства в области медиа. В результате освоения курса студенты узнают об основных источниках медиаправа; базовых принципах и тенденциях правового регулирования СМИ и новых медиа в России; правовых основах редакционной деятельности; об объёме прав и обязанностей субъектов информационных правоотношений; об ограничениях в распространении массовой информации, согласно нормам российского информационного права. Студенты научатся применять источники массово-информационного права в своей профессиональной деятельности; осуществлять профессиональную деятельность в соответствии с нормами права; использовать и защищать профессиональные права в интересах обеспечения граждан необходимой информацией и успешной бесперебойной работы медиа. Курс нацелен на развитие общей правовой культуры студентов; на овладение студентами необходимыми навыками чтения и анализа основных источников информационного права, судебных решений. Студенты приобретут опыт идентификации типичных нарушений, которые возникают в ходе профессиональной редакционной деятельности и деятельности медиакомпаний. Студенты также узнают о «зонах риска», связанных с распространением цифрового контента в «онлайн» и «офлайн» средах: защита чести, достоинства и деловой репутации, частной жизни, персональных данных, права на изображение; регулирование рекламы, интеллектуальной собственности; авторско-правовые аспекты генеративных систем и подходы к регулированию ИИ в целом. Преимуществом курса является его системность и доступность для студентов, не имеющих специальной юридической базы. 

Цели

· Сформировать понимание роли права в профессиональной деятельности

· Дать представление об основах законодательства РФ в медиа

· Обучить применению полученных в ходе курса правовых знаний в творческой̆ работе, защите своих профессиональных прав
Планируемые результаты
· Классифицирует виды запрещённой к распространению рекламы в РФ

· Классифицирует и интерпретирует возможные случаи свободного использования произведений 

· Классифицирует посягательства на честь, достоинство и деловую репутацию в зависимости от вида правовой ответственности

· Классифицирует права и обязанности журналиста, блогера и других участников массово-информационных отношений (новых медиа)

· Классифицирует права, возникающие у автора, в соответствии с положениями Части четвертой Гражданского кодекса РФ

· Называет гарантии неприкосновенности частной жизни, включая защиту персональных данных, предусмотренные российским законодательством

· Называет критерии охраноспособности произведений в контексте авторского права

· Называет основные требования и ограничения к рекламе в медиа, в соответствии с ФЗ от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе"

· Называет различия в правовом положении зарегистрированных в установленном законом порядке СМИ и новых медиа

· Перечисляет основные источники медиаправа на международном и национальном уровнях, релевантных для РФ

· Различает и определяет виды ответственности за нарушение прав автора в конкретном кейсе

· Называет требования к рекламе в Интернете по состоянию рекламного законодательства РФ на 2023 год

· Называет и характеризует основные виды авторско-правовых договоров, используемых в медиа

· Решает кейсы,связанные с защитой информационных прав субъектов, с минимизацией правовых рисков в контексте правового регулирования РФ

· Называет «зоны риска» и последствия с точки зрения ограничений на распространение определенного контента в сети Интернет, предусмотренных информационным законодательством РФ

· Раскрывает концепцию «свободы слова» и «свободы информации», а также допустимые ограничения данных свобод в контексте международного и российского медиаправа
· Называет основные тенденции современных подходов к правовому регулированию ИИ в России и в мире, включая авторско-правовой аспект
Лекции
Дисциплина включает в себя 4 лекции по 4 часа (16 лекционных часов), которые пройдут синхронно онлайн по следующему расписанию:

12 сентября (4 часа) с 10.15

19 сентября (4 часа) с 10.15

26 сентября (4 часа) с 10.15

3 октября (4 часа) с 10.15
Ссылка для подключения:

https://us05web.zoom.us/j/86902029613?pwd=6nJ4bp3AJ2jZ3aY2NiyyfvrWDsW9qu.1
График по темам лекций:

12/19 сентября – Тема 1. Введение в курс: основные понятия и источники медиаправа. Тенденции в регулировании медиасферы в России и в мире.
26 сентября – Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ. Ответственность за распространение «недостоверной» информации.
3 октября – Тема 6: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект. Авторское право VS цифровой контент и технологии ИИ.
Семинары
Дисциплина включает 8 занятий по 4 часа (32 семинарских часа), которые пройдут синхронно онлайн по следующему расписанию:

10 октября (4 часа) с 10.15
17 октября (4 часа) с 10.15
24 октября (4 часа) с 10.15
31 октября (4 часа) с 10.15
7 ноября (4 часа) с 10.15
14 ноября (4 часа) с 10.15
21 ноября (4 часа) с 10.15
28 ноября (4 часа) с 10.15
Ссылка для подключения:

https://us05web.zoom.us/j/86902029613?pwd=6nJ4bp3AJ2jZ3aY2NiyyfvrWDsW9qu.1
График по темам семинаров:

10 октября – Тема 2: Организация деятельности редакции СМИ: права, обязанности, ограничения и гарантии профессиональной деятельности журналиста в РФ.
17/24 октября - Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ. Ответственность за распространение «недостоверной» информации.
31 октября - Тема 4: Неприкосновенность частной жизни: защита права на изображение и “приватности” в Интернете. Правовое регулирование персональных данных
7/14 ноября - Тема 5: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект. Авторское право VS цифровой контент и технологии ИИ.
21/28 ноября – Тема 6: Правовое регулирование рекламы. Защита несовершеннолетних от «вредной» информации, включая рекламу. Возрастная маркировка контента
Формула итоговой оценки
0,1 тест по итогам лекций + 0,2 активность на семинарах + 0,2 аргументативное эссе + 0,5 экзамен (тест в SmartLMS), где

Тест по итогам лекций (0,1)
Ход усвоения студентами лекционного материала контролируется с помощью теста, включающего закрытые вопросы и задачи (20 вопросов). Решение тестов происходит онлайн (Smart LMS), асинхронно на последнем лекционном занятии.
Выполненный тест оценивается по формуле: 1 правильный ответ=5 баллов. Баллы за тест эквивалентны оценке по стобалльной шкале: 

О тест по лекциям=кол-во верных ответов*5. Ссылка на тест доступна студентам для выполнения во время проведения последнего лекционного занятия по расписанию.

Демо-версия теста доступна в SmartLMS
Активность на семинарах (0,2)

При отсутствии студента на семинарском занятии ставится 0 баллов. Присутствие на семинаре без участия в обсуждении темы оценивается в 10 баллов. Присутствие на семинаре с активным участием в обсуждении темы и ДЗ оценивается в 20 баллов. 

Формула для подсчета оценки за активность на семинарах по всем темам: Оакт= Оакт 2 тема + Оакт 3 тема + Оакт 4 тема + Оакт 5 тема + Оакт 6 тема.

Критерии оценивания: студент активно участвует в обсуждении материала ДЗ; правильно определяет исход судебного спора и/или отвечает на вопрос преподавателя по заданному кейсу; студент подкрепляет свой ответ ссылками на нормы законодательства и учебный материал; если студент при решении кейса приводит только один аргумент, он раскрывает его максимально полно; если студент решает весь кейс, он излагает при этом максимально возможное количество аргументов.

Аргументативное эссе (0,2)

Тема эссе представляет собой мнение/точку зрения, существующую в обществе или в научной литературе по какому-либо вопросу, иногда заведомо провокационную, дискуссионную. 

Студенту необходимо выразить свое отношение к этому мнению/точке зрения: согласиться или не согласиться, приведя собственные аргументы, ссылаясь на конкретные нормативно-правовые акты и научную/учебную литературу. Студент также может выразить иную, третью точку зрения, находящуюся где-то между основными позициями «за» и «против», если эта точка зрения представляется студенту перспективной.

Студенту рекомендуется до написания эссе изучить имеющуюся теоретическую и практическую дискуссию по теме для того, чтобы определиться с собственным отношением к выбранной теме и в дальнейшем убедительно аргументировать свое мнение.

Формальные требования к эссе
1. Объем – 2000-2500 слов. В данный объем входит только содержательная часть.  

2. Срок сдачи (дедлайн) – «10» декабря 2024 года до 23:59, файлы выкладываются в систему Smart LMS в форматах doc или docx в соответствующий раздел дисциплины (будет специальное поле для загрузки файла).
3. На первой странице указывается тема, Ф.И. студента, название предмета, к которому относится эссе, количество слов. Титульный лист делать необязательно.
4. В конце эссе приводится библиография, оформленная согласно ГОСТу. Правила можно найти тут http://www.snoskainfo.ru. 

5. Все работы будут проходить проверку через систему «Антиплагиат». Если при написании эссе студент использует генеративные системы/чат GPT и т.п., об этом должно быть прямо указано в самом тексте с описанием методики использования (какие параметры поиска задавались, как осуществлялся фактчекинг полученных результатов и пр.). С принципами использовании ИИ в образовательном процессе подробнее можно познакомиться здесь – «Декларация этических принципов создания и использования систем искусственного интеллекта» (https://www.hse.ru//mirror/pubs/share/937054455.pdf)  
6. В случае технической невозможности загрузить эссе до дедлайна работы присылаются на адрес adenisova@hse.ru вместе со скрином страницы ошибки, подтверждающим, что студент не смог загрузить эссе в систему Smart LMS по объективным причинам (сбой в системе, профилактика и пр.). Если эссе загрузилось в Smart LMS, то на почту его дублировать не нужно.
7. Не проверяются и оцениваются в ноль баллов: 
· Работы, присланные и загруженные после дедлайна. В том числе, через 1 секунду после дедлайна ( Вам просто не даст загрузить их система Smart LMS
· Работы, содержащие менее 80% от требуемого объема (содержательная часть менее 1600 слов) или более 20% плагиата (можно воспользоваться для проверки системой Антиплагиат.ру), или работы, которые в совокупности нарушают правила по объему и плагиату (например, объем на 10% меньше 2000 слов (1800 слов и меньше) и более 10% плагиата в работе (11% и выше)). 

· Работы, содержащие более 20% от требуемого объема (содержательная часть более 3000 слов)
Требования к содержанию эссе
1. наличие авторской позиции по заданной теме или проблеме;

2. наличие не менее трех аргументов в защиту своей позиции, четко обозначенных в тексте (например: «во-первых, …..», «во-вторых, …» и т.д.);

3. наличие ссылок на конкретные нормативно-правовые акты (не менее трех). Текст самих актов приводить не нужно, достаточно ссылок на статьи.

Для поиска нормативно-правовых актов можно использовать ресурсы 
http://www.consultant.ru/
http://www.garant.ru/

4. наличие ссылок на имеющиеся научные работы и иные публикации по заданной теме (не менее двух научных источников, всего источников – не менее четырех).

Википедия - хорошо, но ненадежно в качестве источника работы с правовой проблематикой (
Можно привлечь любые научные источники, в том числе из базы библиотеки НИУ ВШЭ.
5. наличие не менее трёх примеров (примеры из практики или судебные решения), описанных кратко и по существу: какой спор и между кем произошел, что сказал суд, чем спор интересен/полезен для Вашего эссе? 
Для поиска судебных решений можно использовать ресурсы: 
· http://судебныерешения.рф

· База решений арбитражных судов http://ras.arbitr.ru 
Итоговая оценка проставляется с учетом выполненных требований по 100- бальной шкале:

	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ДГТУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Предлагаемая тематика эссе 
· «Требования о возрастной маркировке информационной продукции должны быть пересмотрены».

· «Все произведения в 21 веке должны использоваться свободно».

· «Продюсер фильма или программы должен признаваться автором аудиовизуального произведения по закону».

· «Идею You-Tube-шоу нужно охранять авторским правом».

· «Нужно отменить нормы, ограничивающие использование нецензурной брани в медиаконтенте».

· «Игнорирование требований российского регулятора мессенджером «Telegram» было справедливым» 

· «Блогер должен регулироваться как журналист»

· «Музейные ценности должны свободно воспроизводиться в медиа»

· «Ответственность за «медиапиратство» в России необходимо отменить, поскольку закон не работает»

· «Необходимо запретить мат в Интернете»

· «Уголовную ответственность за «лайки» и «репосты» необходимо отменить»

· «Новые требования правового регулирования рекламы в Интернете следует пересмотреть»

· «Необходимо новое и отдельное правовое регулирование для генеративного контента с т.з. авторского права»

· «В цифровую эпоху целесообразно ослабить степень правовой защиты «права на приватность» граждан-пользователей»

· «Цифровые платформы должны нести правовую ответственность во всех случаях нарушений прав своих пользователей, поскольку в противном случае не будет соблюдаться баланс прав и интересов в обществе»
Письменный экзамен, тест (0,5)

Тест содержит вопросы разного типа: открытые, закрытые, выбор соответствия, указание пропущенного слова/словосочетания, решение кейса. Количество заданий в тесте может подлежать изменениям на усмотрение преподавателя в соответствии с объемом пройденного материала по дисциплине. 
Критерии оценивания, виды заданий/вопросов доступны студентам в SmartLMS в формате демо-версии экзаменационного теста .

Демо-версия экзаменационного теста доступна студентам в SmartLMS.
Правила округления
Оценки за элементы контроля в формате теста (по результатам лекций и экзамен) не подлежат округлению до целого числа. Округление итоговой оценки производится по арифметическим правилам: если дробная часть числа больше или равна 5, округление происходит в бо́льшую сторону (в пользу студента), в противном случае округление происходит в меньшую сторону.

Правила пересдачи

для элементов контроля на семинаре

Отработки и пересдача не предусмотрены
для теста по лекциям

Отработки и пересдача не предусмотрены
для эссе

Отработки и пересдача не предусмотрены
для экзамена 

Пересдача возможна в случае пропуска экзамена по уважительной причине, документально подтвержденного (согласовывается с учебным офисом). Пересдача дисциплины – тест, который по структуре схож с экзаменационным тестом, но может включать в себя иные вопросы по темам, предусмотренным программой дисциплины. При этом первая пересдача оценивается по следующей формуле: Опересдача=0,5 * Онакопленная + 0,5 * Опервая пересдача.

Вторая пересдача – опрос-беседа с комиссией по пройденному на курсе (не менее трех вопросов). Вторая пересдача оценивается комиссией без учета Онакопленная и/или Опервая пересдача

Разделы дисциплины

Тема 1. Введение в курс: основные понятия и источники медиаправа. Тенденции в регулировании медиасферы в России и в мире.

Часы: лекции: 8 ч., самостоятельная работа: 8 ч.

Описание: Предмет, структура и задачи курса. Раздел медиаправа. Концепция “свободы слова” и “свободы информации”: международно-правовые стандарты и национальное право. Основные источники медиаправа для РФ.  Соответствие норм российской Конституции о свободе информации документам ООН: Всеобщей декларации прав человека, Международному пакту о гражданских и политических правах. Закон РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.): история принятия. ФЗ № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации" (2006 г.). Правовое регулирование СМИ и новых медиа в РФ (правовой статус организатора распространения информации в сети «Интернет», владельца новостного агрегатора, владельца аудиовизуального сервиса, владельца социальной сети и др.). Процедура блокировки запрещенной информации в Интернете в контексте права на свободу информации: дискуссия. Основные тенденции в регулировании новых медиа в России и в мире. 
Тема 2: Организация деятельности редакции СМИ: права, обязанности, ограничения и гарантии профессиональной деятельности журналиста в РФ.
Часы: семинары: 4 ч., самостоятельная работа: 8 ч. 
Описание: Закон РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.) как основной нормативно-правовой акт, регулирующий сферу СМИ в России. Особенности регулирования СМИ. Регистрация СМИ и лицензирование вещания. Основные понятия, используемые в Законе РФ «О средствах массовой информации» (1991 г.): СМИ, учредитель, редакция, главный редактор, журналист и др. Конфиденциальность информации редакции. Права и обязанности журналиста. Злоупотребление свободой массовой информации. Сохранение в тайне журналистских источников. Воспрепятствование законной профессиональной деятельности журналистов (ст. 144 УК РФ). Организация деятельности редакции. Редакционный устав, содержание и процедура его принятия. Прозрачность отношений собственности. Ограничения права собственности иностранцев на СМИ. Регулятор в сфере деятельности СМИ (Роскомнадзор) и его функции. Основания прекращения деятельности СМИ в России.

Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ. Ответственность за распространение «недостоверной» информации.
Часы: лекции: 4 ч., семинары: 8 ч., самостоятельная работа: 16 ч.
Описание: Защита от посягательств на честь, достоинство и деловую репутацию. Гражданский кодекс РФ (ст. 152) и Постановление Пленума Верховного Суда Российской Федерации «О судебной практике по делам о защите чести и достоинства граждан, а также деловой репутации граждан и юридических лиц» от 24 февраля 2005 года. Распространение сведений порочащего характера. Трактовка понятий «факт», «мнение», «оценочное суждение». Опровержение и ответ, порядок их распространения. Компенсация морального вреда. Специфика рассмотрения в судах гражданских исков о защите чести и достоинства, предъявляемых к журналистам и редакциям СМИ. Защита деловой репутации.Уголовно-правовой и административно-правовой порядок защиты чести и достоинства. Освобождение от ответственности. Клевета и оскорбление. Оскорбление представителя власти, общества, государственных символов и т.д.: что нового произошло в диффамационном регулировании РФ за период 2018-2024?  Судебная практика. Блокировка как инструмент защиты чести, достоинства, деловой репутации в Интернете. Концепция «распространения недостоверной информации под видом достоверной» в российском информационно-правовом регулировании: дискуссия.
Тема 4: Неприкосновенность частной жизни: защита права на изображение и “приватности” в Интернете. Правовое регулирование персональных данных.
Часы: семинары: 4 ч., самостоятельная работа: 16 ч.
Описание: Гарантии неприкосновенности частной жизни. Согласие на распространение сведений. Право на изображение. Защита общественных интересов. Личная жизнь публичных фигур. «Право на забвение» и защита “приватности” в Интернете: тенденции и проблемы регулирования. Судебная практика. Персональные данные физических лиц. Федеральный закон РФ от 27 июля 2006 № 152-ФЗ «О персональных данных». Основные понятия закона. Принципы и условия обработки персональных данных. Права субъекта персональных данных и обязанности оператора при сборе персональных данных. Ответственность за сбор и хранение персональных данных. Согласие на обработку персональных данных и политика конфиденциальности сайта. Полномочия Роскомнадзора в области защиты персональных данных. Общедоступные источники персональных данных. Специальные категории персональных данных. Особенности регулирования персональных данных в Европейском союзе. Ответственность за нарушение российского законодательства о персональных данных: что изменилось в 2021-2024: дискуссия.
Тема 5: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект. Авторское право VS цифровой контент и технологии ИИ.
Часы: лекции: 4 ч., семинары: 8 ч., самостоятельная работа: 16 ч.
Описание: Отличия физической собственности от интеллектуальной собственности. Четвёртая часть Гражданского кодекса РФ о защите интеллектуальной собственности. Авторское право. Смежные права. Содержание и форма произведения. Регистрация, срок охраны авторского права. Неимущественные права и исключительное право авторов/правообладателей. Способы использования прав. Право на вознаграждение. Специфика авторских правоотношений в медиа. Служебные произведения. Произведения, не охраняемые авторским правом. Музейное право VS авторское право. Свободное использование произведений в медиа VS доктрина добросовестного использования (Fair use). Медиапиратство, копирайтный троллинг. Правовой положение «флешмобов», «трендов» и иных публикаций в социальных сетях. Сложные и составные произведения (сайты, мультимедийные проекты, видеоролики). Смежные права (аудиокниги, подкасты, вебинары, прямые эфиры, интервью с гостем и т.п.). Особенности использования фотоконтента. Образовательный контент: видеоуроки, программы курсов, иллюстрирование. Технические средства защиты авторских прав на digital-контент в Интернете. Ответственность за нарушение интеллектуальных прав в Интернете. Судебная практика и кейсы из медиаиндустрии. Основные виды авторско-правовых договоров в медиа: практикум. 

Поиски подхода к регулированию генеративных систем в контексте права интеллектуальной собственности: дискуссия.
Тема 6: Правовое регулирование рекламы. Защита несовершеннолетних от «вредной» информации, включая рекламу. Возрастная маркировка контента.
Часы: семинары: 8 ч., самостоятельная работа: 16 ч.
Описание: Реклама и свобода массовой информации. Общие положения Закона РФ «О рекламе». Запрет недобросовестной и недостоверной рекламы. Скрытая реклама. Специфика регулирования «продакт плейсмента». Спонсорство, соотношение понятий «спонсорство» и «реклама». Ограничения на рекламу алкогольных и табачных изделий, наркотических препаратов, медикаментов, медицинских и др. товаров и услуг. Особенности регулирования рекламы в Интернете в 2022-2024. Регулирование нативной рекламы, «гив-эвей», интеграции, «сторителлинга»: правоприменение и подход к регулированию в России и в мире. Взаимодействие с ФАС, оператором рекламных данных (ОРД), цифровыми платформами: метки, правила и регулирование. Социальная реклама. Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. Функции Федерального антимонопольного органа в области контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе (ФАС). Саморегулирование рекламной деятельности. Права потребителей. Степень ответственности медиа за содержание распространяемых рекламных сообщений. Защита интересов несовершеннолетних при производстве и распространении рекламы. Практика применения законодательства о рекламе.

Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». Основные понятия закона. Возрастная классификация и маркировка информационной продукции. Экспертиза медиапродукции на предмет соответствия требованиям закона. Полномочия Роскомнадзора в области защиты детей от вредной информации в медиа. Правоприменительная практика.

Литература

Основная литература

1. Правовые основы журналистики : учебник для вузов, Рихтер, А. Г.97854483122432017

Основные электронные ресурсы

1. Рассолов И.М. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО 5-е изд., пер. и доп. Учебник и практикум для академического бакалавриата - М.:Издательс Юрайт - 2018 - 347с. - ISBN: 978-5-534-04348-8 - Текст электронный// ЭБС ЮРАЙТ - URL:
https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-412656

Дополнительные электронные ресурсы

Под ред. Федотова М.А. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО. Учебник для вузов - М.:Издательство Юрайт - 2020 - 497с. - ISBN: 978-5-534- 10593-3 - Текст электронный // ЭБС ЮРАЙТ - URL: https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-451031

Бачило И. Л. - ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО 5-е изд., пер. и доп. Учебник для вузов - М.:Издательство Юрайт - 2021 - 419с. - ISBN: 978-5-534-00608-7 - Текст электронный // ЭБС ЮРАЙТ - URL: https://urait.ru/book/informacionnoe-pravo-468354
Планы семинаров

Семинар 1

Тема 2: Организация деятельности редакции СМИ: права, обязанности, ограничения и гарантии профессиональной деятельности журналиста в РФ (4 ч.).
1.Обсуждение ДЗ
2. Дискуссия: «Необходимо отдельное регулирование деятельности блогера в РФ»
3. Решение кейсов, связанных с деятельностью редакции СМИ и журналиста
Семинары 2 и 3

Тема 3: Защита чести, достоинства и деловой репутации: диффамационное регулирование в РФ. Ответственность за распространение «недостоверной» информации (8 ч.).
1. Обсуждение ДЗ
2.Обсуждение кейсов и судебной практики по делам о диффамации
3. Дискуссия: Концепция «распространения недостоверной информации под видом достоверной» в российском информационно-правовом регулировании
Семинар 4

Тема 4: Неприкосновенность частной жизни: защита права на изображение и “приватности” в Интернете. Правовое регулирование персональных данных (4 ч.).

1. Обсуждение ДЗ
2. Обсуждение кейсов и судебной практики по делам о защите частной жизни
2. Дискуссия: Ответственность за нарушение российского законодательства о персональных данных - что изменилось в 2021-2024?

4. Анализ политики конфиденциальности цифровых платформ и правовой аудит
Семинары 5/6

Тема 5: Интеллектуальная собственность в медиа: авторско-правовой аспект. Авторское право VS цифровой контент и технологии ИИ (8 ч.).

1. Обсуждение ДЗ
2. Обсуждение кейсов и судебной практики 
3. Практикум: правовой аудит авторско-правовых договоров по заданному ситуационному кейсу (индивидуально и в группах)

4. Дискуссия: Поиски подхода к регулированию генеративных систем в контексте права интеллектуальной собственности
Семинар 7/8

Тема 6: Правовое регулирование рекламы. Защита несовершеннолетних от «вредной» информации, включая рекламу. Возрастная маркировка контента (8 ч.)
1. Обсуждение ДЗ
2. Обсуждение кейсов и решений регулятора (ФАС)

3. Викторина: «Какое решение примет ФАС?» (игра в группах)

4. Проведение экспертизы контента на предмет присвоения возрастной маркировки по ФЗ «О защите несовершеннолетних…» 
2. ЯЗЫК СОВРЕМЕННЫХ МЕДИА
Консультации

	6 декабря (10.15)
	Язык современных медиа


Экзамены

	23 декабря (до 17.00)
	Язык современных медиа, загрузить в SmartLMS визуальное эссе 


Преподаватели курса

Ирина Сергеевна Душакова, доцент НИУ ВШЭ, idushakova@hse.ru (лекции, элементы текущего контроля, экзамен)

Оксана Владимировна Мороз, доцент ДГТУ, oxanamol@gmail.com (лекции, семинары, элементы текущего контроля)

Аннотация

Язык (и медиа, в том числе) – быстро меняющийся феномен. Не в последнюю очередь изменения происходят благодаря расширению публичной сферы и информационного пространства. Сегодня в медиасреде можно обнаружить следы самых разных дискурсов и нарративов, норм и нишевых вариаций социолектов, и профессионал должен быть готов к работе с широким спектром лингвистических и экстралингвистических вариаций. В рамках курса мы будем рассматривать язык вообще и язык медиа как репрезентацию этих норм и вариативностей с тем, чтобы выявить, как разные форматы репрезентации этих феноменов (канцелярит и сленг) используются в медиа, с какими эффектами, в языковых и социальных ситуациях. В конечном итоге студенты, освоившие курс, будут в большей степени свободны в применении многообразного речевого репертуара медиа и, соответственно, более способны к успеху в профессии.

Цели

· Характеристика современного языка (и его медийных «проявлений» как меняющегося феномена);

· Обретение навыка анализа вариативной языка – социолектов;

· Различение «эффективных» социолектов в языковых и социальных ситуациях;

Лекции

Дисциплина включает в себя 16 лекционных часов, которые пройдут синхронно онлайн (по 2 или 4 часа).
Семинары

Дисциплина включает 32 семинарских часа, которые пройдут синхронно онлайн (по 2 или 4 часа).
Расписание занятий

	День
	время
	занятие
	Тема
	преподаватель

	13 сентября (4 часа)
	с 10.15
	лекция
	Тема 1. Как меняется язык и что с ним будет дальше
	Оксана Владимировна Мороз

	
	с 11.50
	семинар
	
	

	

	20 сентября (4 часа)
	с 10.15
	лекция
	Тема 2. Как медиа используют вариативность в описании событий: медиафреймирование
	Ирина Сергеевна Душакова

	

	27 сентября (4 часа)
	с 10.15
	семинар
	Тема 2. Как медиа используют вариативность в описании событий: медиафреймирование
	Ирина Сергеевна Душакова

	

	4 октября (4 часа)
	с 10.15
	лекция
	Тема 3. Теория дискурса и практика социолингвистики
	Оксана Владимировна Мороз

	

	11 октября (4 часа)
	с 10.15
	семинар
	Тема 3. Теория дискурса и практика социолингвистики
	Оксана Владимировна Мороз

	

	18 октября (4 часа)
	с 10.15
	семинар
	Тема 3. Теория дискурса и практика социолингвистики
	Оксана Владимировна Мороз

	

	25 октября (4 часа)
	с 10.15
	лекция
	Тема 4. Практика языка современных медиа: канцелярит
	Оксана Владимировна Мороз

	
	с 11.50
	семинар
	
	

	

	1 ноября (4 часа)
	с 10.15
	семинар
	Тема 4. Практика языка современных медиа: канцелярит
	Оксана Владимировна Мороз

	

	8 ноября (4 часа)
	с 10.15
	лекция
	Тема 5. Практика языка современных медиа: молодежные / субкультурные социолекты
	Оксана Владимировна Мороз

	
	с 11.50
	семинар
	
	

	

	15 ноября (4 часа)
	с 10.15
	семинар
	Тема 5. Практика языка современных медиа: молодежные / субкультурные социолекты
	Оксана Владимировна Мороз

	

	22 ноября (4 часа)
	с 10.15
	лекция
	Тема 6. Язык и система репрезентаций: как и о чем мы говорим  
	Оксана Владимировна Мороз

	
	с 11.50
	семинар
	
	

	

	29 ноября (4 часа)
	с 10.15
	семинар
	Тема 6. Язык и система репрезентаций: как и о чем мы говорим  
	Оксана Владимировна Мороз


Формула итоговой оценки

0,2 * Огрупповой проект по анализу медиафреймирования + 0,2 * Оконтрольная работа + 0,2 * Огрупповая презентация + 0,4 * Оэкзамен

Работа на семинарах предполагает индивидуальную и коллективную форму интерактивного взаимодействия студентов. На значительной части семинаров студенты участвуют в реализации заданий, не входящих в формулу итоговой оценки, но помогающих выполнению текущих аттестации (см. фрагмент «Разделы дисциплины»). Кроме того, 2 аттестационных задания, включенные в формулу итоговой оценки, реализуются на семинарах: групповой проект по анализу медиафреймирования, а также групповая презентация. Содержание этих работ, а также критерии их оценивания указаны ниже.  
Групповой проект по анализу медиафреймирования

Студенческая группа делится на 6-8 микрогрупп (3-5 человек в команде). Каждая команда определяет для себя тему исследования, связанную с анализом медиаконтента, разрабатывает дизайн исследования, инструментарий, формирует выборочную совокупность, а также осуществляет работы по сбору, обработке (кодировке) и анализу данных. Шаги по реализации проекта, а также критерии его оценки описаны ниже.

Что нужно сделать?

1. Объединиться в команду из 3-4 человек (или остаться в старом составе).

2. Определиться с темой, исследовательским вопросом и проблемой. Записаться в таблицу своей группы.

3. Выбрать данные, которые вы хотели бы анализировать в рамках этой темы.

4. Определить, какой из подходов фрейм-анализа, которые мы изучали в рамках курса, вы будете использовать, и дать обоснование.

5. Сделать выборку материалов (отобрать несколько текстов (по 5 текстов на человека), подумать, почему именно эти тексты вам подходят, важны и иллюстративны для вашей темы) и проанализировать их при помощи изученного метода. 

6. Описать процесс анализа и основные результаты, которых вы достигли в процессе анализа.

7. Сформулировать выводы, соотносящиеся с вашим исследовательским вопросом.

8. Оформить весь процесс в презентацию (требования к структуре презентации см. ниже) 

9. Загрузить презентацию до начала занятий, на которых происходит презентация проектов (27.09). 
Представленные проекты будут оценены с учетом презентации, а также подгруженных дополнительных материалов – файла с выборкой текстов, кодификатора, аналитической записки (при наличии), в течение следующих 10 дней после презентации. Образец проектов по ссылке.

Структура презентации: 
1. Тема проекта 

2. Исследовательский вопрос, исследовательская проблема 

3. Цель и задачи исследования

4. Выборка и её обоснование 

5. Описание используемого подхода в рамках фрейм-анализа и его обоснование

6. Результаты анализа 

7. Выводы 

Объем презентации: не менее 10 слайдов

Продолжительность выступления: не более 12 минут

Критерии оценки проекта (каждый критерий имеет свой вес и оценивается по 10-бальной шкале):
1. Корректность формулировки всех элементов дизайна исследования, их логическое соответствие друг другу (вес 0,2)

2. Обоснование процесса сбора данных и формирования выборочной совокупности, обоснование и корректность использования выбранного подхода фрейм-анализа (вес 0,2)

3. Глубина проработки текста, качество выделенных фреймов, их содержательность и логичность (вес 0,4)

4. Выполнение требований по структуре и оформлению презентации (вес 0,05)

5. Ясность изложения, качество визуального оформления презентации (вес 0,05)

6. Полнота и корректность ответов на уточняющие вопросы преподавателей и студентов (вес 0,1)

Контрольная работа

Кейсы для контрольной работы:

· Материалы портала Такие Дела;

· Подкасты студии Либо/Либо;

· Материалы научно-популярного издания N+1;

· Тексты Российской газеты.

Критерии оценивания

· Письменная контрольная работа по материалам занятий, выполняемая студентами индивидуально и вне аудиторных занятий. Результаты контрольной работы высылаются на почту преподавательнице (oxanamol@gmail.com) не позднее 23:59 20.10. 2024. 
· Контрольная работа должна быть построена как анализ 1 из 5 предлагаемых автором курса элементов медиаконтента (статьи в СМИ, посты в блогах, аудио- или видеоподкасты, социальная реклама, музыкальные клипы, etc, опубликованные не более 10 лет назад, приоритетный язык контента – русский; не забудьте дать ссылки на сами медиатексты). Конкретные элементы контента представляются преподавателем не позднее, чем за 2 недели до сдачи работы;

· Анализ построен на создании своеобразного профайла (релевантным практике анализа дискурса Мишеля Пешо). Объем профайла для каждого элемента контента не должен превышать 400 слов. Профайл содержит ответы на следующие вопросы: 

– когда был произведен этот контент и какое влияние время производства контента имело на содержание сообщения? 

– где произведен / опубликован контент и какое влияние пространство производства / платформа публикации контента имели на содержание сообщения? 

– каков был социокультурный контекст производства сообщения (что за сообщество, профессиональную и/или социальную группу представляет автор/ы, каковы мировоззренческие установки этой группы, основания “цеховой солидарности” – если их можно вычленить, какие события – публичные и релевантные для этого сообщества – имели место в момент производства сообщения и повлияли на его содержание); 

· Объем библиографического списка должен составлять минимум 5 пунктов научной литературы (монографии, коллективные монографии, статьи) и необходимое количество источников (в качестве источников логичным образом выступают центральный медиатекст, а также любые дополнительные источники); 

· При оформлении контрольной работы необходимо соблюдать правила цитирования и корректного оформления сносок;

· Необходимо придерживать следующей структуры контрольной работы: 

	№
	Раздел
	Описание раздела

	1
	Титульный лист
	Данные о студенте, программе подготовки, курсе.

	2
	Ссылка на анализируемый медиатекст 
	В читабельном формате

	3
	Основная часть
	Четкие ответы на все поставленные выше вопросы

	4
	Заключение
	Подытоживание проделанной работы, резюмирующие выводы 

	5
	Библиография
	Не менее 5 позиций научной литературы (монографии, коллективные монографии, статьи) + источники (сам анализируемый текст и необходимые вторичные источники)


Групповая презентация

Кейсы для контрольной работы: 

· подбираются самостоятельно студентами во время реализации задания.

Критерии оценивания

· Групповая презентация готовится во время семинарского занятия по теме 4 «Практика языка современных медиа: канцелярит» 01.11.2024. Презентации представляются на занятии, а также отправляются на почту преподавательнице (oxanamol@gmail.com) не позднее времени окончания текущего занятия. 
· Перед семинаром студенты делятся пропорционально на 5-6 команд и предоставляют преподавательнице сведения о составе команд. 

· На первой паре студенты распределяются покомандно по сессионным залам и работают в течение 60 минут следующим образом: 

— выбирают 1 кейс — русскоязычный медиатекст (письменный, вербальный, не аудиовизуальный), в котором легко обнаружить примеры канцелярита; 

— руководствуясь комментариями из ранее изученного текста Норы Галь, подкаста «Розенталь и Гильденстерн», а также публицистическими текстами на тему канцелярита, готовят презентацию, включающую в себя: 

а) описание медиатекста (см. общие положения профайлинга по Пешо): где, когда, кем подготовлен, на какую тему, любые другие важные отличительные черты; 

б) представление примеров канцелярита из текста; 

в) предложение альтернатив канцеляризмам (переписываются фразы или отдельные словосочетания).  

— презентация должна включать 10 слайдов, учитывая открывающий и закрывающий слайд. Специальный слайд с библиографическим списком может отсутствовать, но во время презентации (устно или на слайдах) важно ссылаться на экспертные позиции авторов изученных текстов. Отсутствие подобных эксплицитных отсылок, равно как и отхождение от рекомендаций по содержанию презентации, будет сказываться на выставляемой команде балле.  

· По завершении 60 минут студенты уходят на 15минутный перерыв, а после него возвращаются в общий зал конференции и покомандно представляют результаты работы. Представляет презентацию 1 человек от команды. На представление презентации отводится 5-7 минут. Критическое уменьшение или увеличение продолжительности выступления (менее 3 или более 9) приводит к уменьшению баллов всей команде на 30%. 

Экзамен

Примеры заданий

· Категория «подчиненного» в современных медиа (на примере журналистского репортажа) 

· «Другие» в медиа: как тексты современной музыкальной индустрии работают с «недопредставленностью»? 

· Обеспечение инклюзии: «ничего для нас без нас» в русскоязычных подкастах 
Критерии оценивания

· Визуальное эссе — индивидуально подготовленный продукт в формате цифрового зина, лонгрида, представляющий собой совокупность изображений и текста; 

· Основная цель визуального эссе — рассуждение о проблематике репрезентации той или иной темы, связанной с инклюзией, сензитивностью, в продуктах современной медийной культуры. Рассуждение осуществляется с помощью как вербальных, так и визуальных инструментов; 

· В качестве ориентира при выборе способов сборки визуального нарратива можно ориентироваться на следующие варианты жанра визуального эссе:

— Аби Варбург, «Атлас Мнемозина»: https://www.engramma.it/eOS/core/frontend/eos_atlas_index.php 

— Дэниел Хоффман, «Corpus: Mining the Border»: https://culanth.org/fieldsights/corpus-mining-the-border
— Стэн Вандербик, «История насилия»: https://monoskop.org/images/6/60/Vanderbeek_Stan_History_of_Violence.pdf  

· Визуальные элементы могут быть авторскими, произведенными самим студентов, или обнаруженными онлайн (в таком случае возможно указание копирайта); в качестве визуальных элементов могут выступать картинки, фотографии, зарисовки, изображения в формате gif, мемы и т.д. Можно пользоваться самыми разными инструментами для верстки эссе: Figma, Miro, приложениями для подготовки презентаций и т.д.;

· Готовый файл отправляется в формате pdf (файлы в иных форматах рассматриваться не будут!) до 23 декабря (17.00); 

· Объем текста для визуального эссе должен составлять не более 1000 слов; 

· Визуальное эссе предполагает: 

— проблематизацию актуальности предлагаемой к обсуждению темы;

— наличие решаемого исследовательского вопроса; 

—рассуждения, построенные на системе тезисов и аргументов и представленные с использованием концептуальной, соответствующей содержанию изучаемых текстов, лексики; 

– наличие кейса — объекта медийной культуры — на анализе которого построены рассуждения; 

— оригинальность содержания авторского нарратива и его визуализации; 

— связность текста и используемых изображений (из работы должно быть понятно, почему для того или иного повествования привлекаются те или иные изображения). 

· На оценку влияет: центрированность на кейсе (конкретном культурном объекте), способность продемонстрировать его актуальность и проблематизировать его функционирование в контексте изучаемых проблематик, навык концептуальной проблематизации явления в опоре на изучаемые подходы (наличие прямых отсылок к конкретным концепциям, теориям и т.д.);  

· Визуальное эссе не требует сопровождения в виде списка использованных источников и литературы (хотя, как указано выше, методологическая и аналитическая работа с изучаемыми в ходе предмета текстами проводиться должна).  
Правила пересдач

для элементов текущего контроля

Если студент по уважительной причине (и по своевременному предоставлению соответствующих документов в учебный офис и преподавателю) пропускает дедлайн по предоставлению аудиторных или внеаудиторных аттестационных заданий, то в недельный срок студент должен выслать соответствующее задание на почту преподавателю. В таком случае работа оценивается из 100% баллов.

Если студент без уважительных причин пропускает дедлайн по предоставлению аудиторных или внеаудиторных аттестационных заданий, работа не принимается, и итоговая оценка за курс рассчитывается без учета соответствующей формы контроля.

для экзамена

В случае отсутствия по уважительной причине (и по предоставлению соответствующих документов преподавателю своевременно) студент допускается до пересдачи в установленное графиком пересдач время.

В рамках подготовки к пересдаче студенту за 7 дней до пересдачи отправляется ридинг-лист по курсу, из которого учащийся выбирает один текст, обязательный к ознакомлению методом «медленного чтения». Во время пересдачи студент проходит устное собеседование, обсуждая с преподавателем текст в соответствии со схемой «медленного чтения» источника, базовой для курса.

Схема медленного чтения для работы в ридинг-группах/пересдачи 

1. В первую очередь, необходимо помнить, что текст есть отложенный коммуникативный акт. Так что надо последовательно ответить на вопросы, сформулированные Гарольдом Лассуэллом для анализа коммуникативного акта: who says what to whom in which channel with what effect? (кто говорит, что, кому, используя какой канал связи и с каким эффектом?)

2. Надо учитывать, что каждый текст принадлежит какому-то «хронотопу», то есть создан в определенных временных, пространственных рамках и контекстах. Необходимо обязательно обратить внимание на то, в рамках какой национальной традиции, в какой промежуток времени, в связи с идеалами и нормами какой профессиональной сферы текст написан.

3. Любой текст представляет собой фрагмент дискурса, то есть системы мировоззренческих ограничений и нормализаций, разделяемых автором. Поэтому стоит проанализировать к какой «школе», (суб)дисциплине относится автор, какую систему цитирования (а, значит, систему авторитетов) он/она для себя выстраивает, с кем спорит, а с кем – соглашается и т.д.

4. Любой текст не в меньшей степени – нарратив, то есть опыт рассказывания истории. При чтении текста надо увидеть, как строится повествование, последовательным ли образом автор формулирует связь тезисов, аргументов и иллюстративного материала (кейсов), есть ли лакуны в повествовании и каким способом строится вообще доказательная база.

Система перевода оценок
	10-балльная система

НИУ ВШЭ
	100-балльная система

ДГТУ
	5-балльная система

	10
	98-100
	отлично

	9
	95-97
	отлично

	8
	91-94
	отлично

	7
	84-90
	хорошо

	6
	76-83
	хорошо

	5
	69-75
	удовлетворительно

	4
	61-68
	удовлетворительно

	3
	41-60
	неудовлетворительно

	2
	21-40
	неудовлетворительно

	1
	1-20
	неудовлетворительно

	0
	0
	неудовлетворительно


Разделы дисциплины

Тема 1. Как меняется язык и что с ним будет дальше?
Лекция 1 (13.09). Вводная лекция

Основана на тезисах публичных выступлений М. Кронгауза, И. Левонтиной, монографии «Русский язык коронавирусной эпохи» о трансформациях русского языка, а также предлагаемой к лекции литературе. Лекция сопровождается дискуссией относительно персонального эмпирического опыта студентов и предполагает ответы на следующие вопросы: 

– какие существуют стратегии обновления языка?
– какие примеры новых слов, выражений, метафор и т.д. можно в современном русском языке? В чем их новаторство?
– какие прецедентные языковые заимствования вы заметили в российских медиатекстах последних 5-10 лет? а последних 3 лет?

Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

— Лекция «Русский язык за 18 минут» от Arzamas: https://youtu.be/vDSn1HWY8J8
— Лекции Максима Кронгауза "Русский язык в XXI веке" (2010 г.) для телевизионного проекта "Academia" канала Культура: https://www.culture.ru/movies/2/russkii-yazyk-v-xxi-veke  (смотреть по возможности обе серии)
– Минилекция Максима Кронгауза "О том, как изменилась наша речь и наше общение" для Открытого университета (уже 2018 г.): https://youtu.be/7uNHiT-hntY 
– Лекция Ирины Левонтиной "Упс! и так далее: как меняется русский язык и что с ним будет дальше" для клуба Открытая Россия (2017 г.): https://youtu.be/rQzu3eITzdM
Литература: 

— Брагина Н. Г. «Демотиваторы со смыслом» и наивные толкования: о соотношении вербального и визуального //Антропологический форум. – 2014. – №. 21. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/demotivatory-so-smyslom-i-naivnye-tolkovaniya-o-sootnoshenii-verbalnogo-i-vizualnogo/viewer 
– Она же. Речевые оплошности в интернет-коммуникации //Вестник Томского государственного университета. – 2019. – №. 444. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/rechevye-oploshnosti-v-internet-kommunikatsii/viewer 
– Она же. Социокультурные конструкты в языке //Дисс.… д-ра филол. наук. Автореферат. М.: Государственный институт русского языка им. АС Пушкина, 2006. URL: https://drive.google.com/file/d/12iEojdP_-iu2i-lfqXojH1puQSy4ThP9/view?usp=sharing
— Левонтина И. Б., Шмелев А. Д. Либеральные ценности в зеркале языка //Аксиологические аспекты современных филологических исследований. Екатеринбург, 2019. С. 36-38. URL: https://drive.google.com/file/d/17P4jJsVmdcC3iTb9WkRa6xzTCg6OvkP5/view?usp=sharing 
Семинар 1 (13.09). Чуть подробнее про изменчивость языка

Вслед материалам лекции студентам предлагается самостоятельно изучить практики актуализации языка в культурных / медийных продуктах. Для проведения такой работы преподавательница случайным образом делит студентов на пропорциональные команды (составы команду будут занесены в специальную таблицу). В течение первых 30 минут семинарского занятия командам предлагается обнаружить несколько элементов современного контента (желательно небольших по объему — короткие видео/аудио, тексты развлекательного содержания; можно выбрать примеры каких-то медиатрендов) и проанализировать наличие в них современных лексических единиц, характерных для актуальной языковой «моды». По истечении 30 минут команды возвращаются в общую конференцию и делятся результатами работы. Преподавательница, в свою очередь, показывает несколько примеров, дополняющих кейсы студентов.  

Лекция 2 (20.09). Как медиа используют вариативность в описании событий: медиафреймирование и фреймирование во взаимодействии лицом к лицу

На лекции преподавательница расскажет о том, как на язык, выбираемый некоторой медиаплощадкой, влияет такой процесс как фреймирование – придание смысла событиям, их упаковка в понятный и считываемый аудиторией интерпретативный пакет. Лекция сопровождается дискуссией о том, как сами студенты описывают одно и то же событие в зависимости от аудитории, а также о том, как они сами встраивают события в схожий ряд с другими, уже осмысленными событиями. Студентам будет предложен ряд смоделированных ситуаций, в которых они будут выявлять пресуппозиции, заложенные в описание события. Вернувшись к лекционной части, студенты узнают о принципиально важной разнице между фреймированием во взаимодействии внутри события и фреймированием в описании события и кто вовлечен в процесс производства фреймов.

Литература (дополнительная, по желанию):

· Мавлетова А. М., Лебедев Д. В. Исследования медиа-фреймов: обзор основных методологических подходов // Коммуникации. Медиа. Дизайн. 2017. Т. 2. № 3. С. 79-102

· Яноу Д, ван Хульст М. Фреймы политического: от фрейм-анализа к анализу фреймирования // Социологическое обозрение. – 2011. – Т. 10 (1- 2). – С. 87-113.

· Батыгин Г.С. Континнум фреймов: драматургический реализм Ирвинга Гофмана // Вестник РУДН, серия Социология. – 2001. – №2. – С. 5- 25.

Лекция 3 (20.09) Как медиа используют вариативность в описании событий: набор инструментов для анализа.

На лекции будут рассмотрены конкретные инструменты и приемы, при помощи которых происходит фреймирование в медийных материалах. Как собирать корпус материалов для сравнения и можно ли сравнивать разные инфоповоды, если интересно проанализировать тонкости работы с языком в рамках одного издания (одной площадки), откуда взять фреймы и как понять, что анализ медиафреймирования вообще протекает в адекватном направлении. 

Литература (дополнительная, по желанию):

· D’Angelo P., Kuypers J.A. Doing News Framing Analysis: Empirical and Theoretical Perspectives. – New York, NY; London: Routledge, 2010. – 392 р.
· David C.C., Atun J.M., Fille E., Monterola Ch. Finding Frames: Comparing Two Methods of Frame Analysis // Communication Methods and Measures. – 2011. – Vol. 5 (4). – Pp. 329-351.
· Entman R., Usher N. Framing in a Fractured Democracy: Impacts of Digital Technology on Ideology, Power and Cascading Network Activation // Journal of Communication. – 2018. – Vol. 68. – Pp. 298-302.
· Entman R.M. Framing: Towards Clarification of a Fractured Paradigm // Journal of Communication. – 1993. – Vol. 43 (4). – P. 51-58.
Семинары 2 и 3 (27.09) Групповой проект по анализу медиафреймирования (подробнее см. в разделе «Формула итоговой оценки»)

На семинарах студенты представят результаты групповой работы (на эту работу будет неделя после лекционной встречи) по анализу медиафреймирования на свободно выбранную группой тему. Из расчета по 5 материалов на члена группы, студентам будет необходимо рассказать о ходе анализа и его результатах. 

Тема 3. Теория дискурса и практики социолингвистики 

Лекция 4 (04.10). Возникновение «дискурса»

Лекция предполагает знакомство с генеалогией понятия, французской школой дискурс-анализа (М. Пешё), подходом П. Серио, Г. Кресса. В лекции также будут содержаться беглые отсылки к разным исследовательским подходам, предполагавшим работу с дискурсом и дискурсивным: Р. Барта, М. Фуко, Ж. Бодрийяра, Ю. Хабермаса (такой широкий спектр теоретиков привлекается специально для демонстрации разнообразия легитимных оптик). 

В завершении лекции на конкретных кейсах будут продемонстрирована прагматическая ценность внимания к дискурсивным особенностям медийных текстов (анализируются на занятии). 

Литература: 

— Барт Р. Дискурс истории // Система моды. Статьи по семиотике культуры. М.: Издательство им. Сабашниковых, 2003. URL: http://abuss.narod.ru/Biblio/barthes.htm 
– Он же. Миф сегодня // Избранные работы: Семиотика. Поэтика. М.: Издательская группа «Прогресс», 1994. URL: http://www.lib.ru/CULTURE/BART/barthes.txt_with-big-pictures.html 
— Вербилович О. Теория коммуникативного действия: ключевые категории и познавательный потенциал // Публичная сфера: теория, методология, кейс-стади. М, 2013. С. 35-52. URL: https://drive.google.com/file/d/1iC-5ANt1miOzajG-gY4f0_LDlRt7QT7h/view?usp=sharing 
— Косиков Г.К. Идеология. Коннотация. Текст (по поводу книги Р. Барта S/Z) // Барт Р. S/Z. М.: Ad Marginem, 1994. URL: https://forlit.philol.msu.ru/lib-ru/kosikov4-ru 

— Публичная сфера: теория, методология, кейс-стади / под ред. Е.Р. Ярской-Смирновой и П.В. Романова. М.: ООО «Вариант», ЦСПГИ, 2013. URL: https://drive.google.com/file/d/1lj9gqf-BFER_YYZOfXfVOXZ4CMO0QdDs/view?usp=sharing  

— Серио П. Как читают тексты во Франции // Квадратура смысла. Французская школа анализа дискурса. М., 1999. URL: https://drive.google.com/file/d/1oL9MOdDRpChJ_S1a9PIkBjtDZtNQl001/view?usp=sharing  
– Он же. Почему Бахтин-не Пешё? Об одном большом недоразумении по поводу анализа дискурса // Язык, коммуникация и социальная среда. 2012. №. 10. URL: https://drive.google.com/file/d/1XDIixnhAj0_vWy6m5OkfS7hxhua2ks1W/view?usp=sharing  
– Он же. Языкознание ресентимента в Восточной Европе // Политическая лингвистика. – 2012. – №. 3. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/yazykoznanie-resentimenta-v-vostochnoy-evrope/viewer 
— Kress G., Van Leeuwen T. Multimodal discourse. The modes and media of contemporary communication.Cappelen, London: 2001. URL: https://drive.google.com/file/d/1RKrzuUmZn3B_W5qtxrASuIT1JHo_oE7D/view?usp=sharing 
Лекция 5 (04.10). Критический дискурс-анализ

На лекции происходит знакомство с некоторыми подходами критического дискурс-анализа (Т. ван Дейк, Н. Фэркло), а также с конструированием дискурса агональности в подходе Лакло-Муфф.  

Литература: 

— Ван Дейк Т. Дискурс и власть: Репрезентация доминирования в языке и коммуникации. М.: Книжный дом «ЛИБРОКОМ», 2013. URL: https://drive.google.com/file/d/1L_PVIdkv4Tw-tfVC9HNmNs2xqN3KA9e5/view?usp=sharing 
— Van Dijk T. A. 22 Critical Discourse Analysis //Discourse analysis. – 2015. – С. 466-486. URL: https://drive.google.com/file/d/1pnG2hN-wcZKwCzLDT3NPIVP8ACdk1IRL/view?usp=sharing (ГЛАВА 22, НО СТОИТ ПОСМОТРЕТЬ ВСЮ КНИГУ) 
– Он же. Principles of critical discourse analysis //Discourse & society. – 1993. – Т. 4. – №. 2. – С. 249-283. URL: https://drive.google.com/file/d/1yhfdqcuwcbOHCd_A65BG4coWD05r3_h-/view?usp=sharing 

· Wodak R., Meyer M. (ed.). Methods of critical discourse studies. – Sage, 2015. URL: https://drive.google.com/file/d/13rOxUYaLrCKH68oTbypNKc5zM8_YtDk_/view?usp=sharing 
Семинар 4 (11.10). Тренируя практики анализа дискурса

В продолжение лекционного занятия студентам предлагается на семинарской паре ознакомиться со следующими медиатекстами (каждый студент выбирает только один медиатекст, информация будет заноситься в специальную таблицу).
— ПРЛ. «Человек без кожи» // Одно расстройство. Либо Либо. URL: https://music.yandex.ru/album/9683396/track/63262249?from=iframe 

— Фудшеринг. Что это и почему надо спасать нашу еду // «Зеленый» подкаст. РБК Тренды. URL: https://trends.rbc.ru/trends/green/6058ef309a7947930dbe02ad?page=tag&nick=podcast_green 

— Тридцатилетние дают советы двадцатилетним. Герои и друзья подкаста обращаются к себе // НОРМ. URL: https://norm.mave.digital/ep-91 

3. На знакомство с материалом уходит 35 минут. По завершении этого промежутка времени все собираются в общем конференц-зале и по следующей схеме обсуждают изученные медиатексты. Эта схема поможет выполнить контрольную работу!
– когда был произведен этот контент и какое влияние время производства контента имело на содержание сообщения?

– где произведен контент и какое влияние пространство бытования контента имело на содержание сообщения?

– каков был социокультурный контекст производства сообщения и драйверы формирования определенного дискурса? (что за сообщество, профессиональную и / или социальную группу представляет автор/ы? каковы мировоззренческие установки этой группы, основания “цеховой солидарности”, если их можно вычленить? какие события, публичные и релевантные для этого сообщества, имели место в момент производства сообщения и повлияли на его содержание?).

Семинар 5 (11.10). Критический дискурс-анализ медиаконтента

По результатам освоения лекции и предварительному знакомству с литературой к ней студентам предлагается в течение 30 минут составить в сервисе Witeboard доску, на которой коллективно описаны этапы критического дискурс-анализа любого текста. Помните, что вы составляете доску вместе, поэтому стоит быть максимально аккуратными к труду коллег. 

Далее в оставшееся время преподавательница демонстрирует несколько примеров медиаконтента (для простоты усвоения — в формате видео) и предлагает студентам устно прокомментировать их, используя метод критического дискурс-анализа (обнаруживая, например, представление социальных идентичностей, культурных норм, иерархий, категорий «мы» и «они» и т.д.).  

Семинар 6-7 (18.10). Критический дискурс-анализ и исследования «документальности»: кинопоказ 

Критический дискурс-анализ позволяет поставить под вопрос привычные концепты (и изучить их сконструированность). Потому представляется важным проанализировать с помощью этого метода «документальный» формат в медиа: «документальные» продукты часто претендуют на бОльшую аутентичность, «правдивость». Следовательно, имеют больший спекулятивный потенциал.

На первой паре в течение примерно полутора часов студентам предлагается на выбор посмотреть 1 из 2 следующих документальных фильмов (информацию о выборе того или иного фильма необходимо будет занести в специальную таблицу): 

— «Оптическая ось» (Марина Разбежкина, 2013)  

— «Антон тут рядом» (Любовь Аркус, 2012)

По результатам просмотров фильмов студенты, опираясь на схему критического дискурс-анализа, подготовленную совместно в виде доски на предыдущем семинаре, обсуждают, как в языке документального кино отражаются социокультурные конвенции и происходит их нормализация или критика. 

Тема 4. Практика языка современных медиа: канцелярит

Лекция 6 (25.10). Специфика канцелярита

Лекционная пара посвящена представлению понятия «канцелярит» как стиля речи/письма и отличию его от понятия «социолект» (в значении «другой социальный язык»; привлекаются тексты Н. Галь, К. Богданова, а также журналистские интерпретации понятия у М. Башмаковой, В. Пахомова). Эта лекция позволяет более терминологически корректно описать границы феноменов, изучаемых впоследствии на семинарах. 

Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

— см. «Пиши, сокращай» М. Ильяхова и Л. Сарычевой (первые 23 страницы) + рецензию на этот текст;

— колонка Марии Башмаковой в Коммерсанте “Острый хронический канцелярит. Кто и зачем говорит и думает штампами”: https://www.kommersant.ru/doc/3712556
— «Доктор, у меня канцелярит»: как птичий язык законов и документов проникает в разговорную речь? // Розенталь и Гильденстерн:https://tehnikarechi.studio/episodes/2019/11/25/doktor-u-menya-kantselyarit-kak-ptichiy-yazyk-zakonov-i-dokumentov-pronikaet-v-razgovornuyu-rech  

 
Литература: 

— Галь Н. Слово живое и мертвое. М.: Время, 2007. URL: https://drive.google.com/file/d/1rQR7PxTsS7KVJh-c8Ko2LG0IgyVw8R_2/view?usp=sharing 

— Bogdanov K. The rhetoric of ritual: The Soviet sociolect in ethnolinguistic perspective // Forum for Anthropology and Culture. – ФГБУН Музей антропологии и этнографии им. Петра Великого (Кунсткамера) Российской академии наук, 2009. – Т. 5. – С. 179-216. URL: https://drive.google.com/file/d/11XTX_MwNC90dQx3pmt9IEaoDrwNH8guJ/view?usp=sharing (на русском языке: https://cyberleninka.ru/article/n/ritorika-rituala-sovetskiy-sotsiolekt-v-etnolingvisticheskom-osveschenii/viewer)  

Семинар 8 (25.10). Пиши, сокращай? 

В продолжении лекционного материала и для наращивания практической ценности лекции студентам будет предложено поработать над одним из инструментом очистки письма от канцелярита — развитием информационного стиля (см. «Пиши, сокращай» М. Ильяхова и Л. Сарычевой (первые 23 страницы) + рецензию на этот текст.  

Сначала студентам необходимо в течение 40 минут припомнить содержание этих текстов (пролистать их еще раз и освежить в памяти). Затем в оставшееся время в режиме свободного микрофона студентам предлагается коллективно обсудить: 

— каким образом рекомендации Ильяхова и Сарычевой помогают настраивать информационный стиль?

— могут ли 10 правил сильного текста снять ограничения и контрпродуктивные особенности разных социолектов? 

— существуют ли пример хороших, с точки зрения студентов, медийных текстов (СМИ или других источников информации), отвечающих рекомендациям из книги?

Семинар 9-10 (01.11). Альтернативы канцеляриту: групповая презентация 

В рамках занятия происходит подготовка и представление групповой презентации, включенной в формулу оценки по дисциплине. 

Тема 5. Практика языка современных медиа: молодежные / субкультурные социолекты

Лекция 7 (08.11). Специфика молодежных / субкультурных социолектов

К лекции студентам необходимо познакомиться с рядом научных статей и журналистских материалов о понятии «молодежный сленг / социолект». На самом занятии преподавательница демонстрирует работу социолектов в быстрых форматах современной русскоязычной медиакультуры — например, в рекламе, музыкальных клипах и т.д. Далее в режиме свободного микрофона со студентами обсуждается следующее: 

– специфические черты сленга, отмечаемые учеными в академических и научпоп текстах;
– элементы сленга, которые встречаются в приведенных медиатекстах и качество их представления; 
— примеры доступного студентам сленга.

Материалы к лекции (отправляются за неделю до занятия): 

– https://okna.hse.ru/news/219638029.html
– https://iq.hse.ru/news/311946174.html
– http://gorod-812.ru/zhiza-noveyshiy-slovar-molodezhnogo-slenga/
– https://nplus1.ru/material/2017/12/14/esperanto-changes (в самом конце статьи – про сленг в эсперанто)
–
https://habr.com/ru/company/wrike/blog/475558/
Литература: 

— Буйлова Н.Н., Ляшевская О.Н. Так говорят анимешники // Современный русский язык в интернете. М.: Языки славянской культуры, 2014. С. 229-250. URL: https://drive.google.com/file/d/1QaXHAHBb0VyUGrYCe8D6a_C6TYuVoYiL/view?usp=sharing (ОЧЕНЬ РЕКОМЕНДУЮ ПОСМОТРЕТЬ И ДРУГИЕ ТЕКСТЫ СБОРНИКА)
— Россихина М. Ю. Молодежный социолект как исторический интернациональный феномен //Сибирский филологический журнал. – 2018. – №. 3. URL: https://drive.google.com/file/d/1CKUaQeMHOqIVZN1-WszG0iipEF2ihgY8/view?usp=sharing 
— Gorham M., Lunde I., Paulsen M. (ed.). Digital Russia: The language, culture and politics of new media communication. – Routledge, 2014 (см., например: Gusejnov G. Divided by a common web: Some characteristics of the Russian blogosphere //Digital Russia: The language, culture and politics of new media communication. – 2014. – С. 55-71. URL: https://drive.google.com/file/d/1DaGJFo8SGav9KdvZ5L4zzcO_kLn7oPBV/view?usp=sharing)

— Partridge E. Slang: To-day and yesterday. – Routledge, 2015. URL: https://bit.ly/2MbzWnN 
— Wilmes J. From Tikhie to Gromkie: The Discursive Strategies of the Putin-Era Auteurs //Russian Literature. – 2018. – Т. 96. – С. 297-327. URL: https://drive.google.com/file/d/1hXBADXH4g45fxbxdLpaGWZOLtCMJLgBH/view?usp=sharing 

Семинар 11 (08.11). Специфика социолектов: анализ кейсов

Студенты делятся на команды (состав команд будет занесен в специальную таблицу) и в течение 30 минут: 

– находят по 1 кейсу современной медиакультуры, построенному вокруг использования элементов специфических социолектов. В качестве медиатекста можно выбрать музыкальную композицию, социальную рекламу и т.д. Пример преподавательницы — Клава Кока & NILETTO - Краш (как кейс использования «молодежного сленга», отсылающего, среди прочего к «новой искренности» и поп-психологическому дискурсу), 

– быстро обсуждают командой, какие оттенки смыслов несет использование в медиатексте элементов тех или иных социолектов и какие смысловые нюансы теряются при отсутствии представлений об этих социолектах.  

По прошествии 30 минут группы возвращаются в основной зал конференции и рассказывают о результатах своей аналитики. При необходимости можно сначала продемонстрировать соответствующий кейс, а потом коротко его проанализировать.   

Семинар 12-13 (15.11). Социолекты и tone-of-voice: выбор языка разговора с аудиторией 

Семинар проводится с приглашенным специалистом — руководителем smm-команды Garage Academy, Александрой Люлиной. В течение часа Александра рассказывает о принципах сборки tone-of-voice, которые используются ее командой, объясняет специфику используемого языка, причины применения именно его. Затем в течение получаса она отвечает на вопросы студентов. 

На втором семинаре студентам предлагается проанализировать выбранные преподавательницей аккаунты в социальных медиа на предмет обнаружения специфических социальных языков в tone-of-voice аккаунтов. Список будет предложен непосредственно перед семинаром, а работа устроена следующим образом: 

— студенты делятся на команды и командно выбирают тот или иной аккаунт из предложенных (состав команд вносится в специальную таблицу); 

— затем в течение получаса анализируют tone-of-voice по схеме, предложенной преподавательницей с учетом комментариев Александры; 

— в оставшееся время семинара все команды представляют результаты своих мини-исследований.  

Тема 6. Язык и система репрезентаций: как и о чем мы говорим

Лекция 8 (22.11). Язык и репрезентации: теория

Лекция посвящена деконструкции понятия «репрезентация» (С. Холл, Г. Спивак), его связи с понятием «дискурс» и «социолект». Среди прочего обсуждается феномен ответственности за производство репрезентаций, неизбежно связанный с ответственности в сторителлинге, дискурсах и выбираемых социолектах.

Литература: 

— Hall S. The work of representation // Representation: Cultural representations and signifying practices. 1997. Т. 2. URL: https://drive.google.com/file/d/1z4A4yRffU5Y1mmGilkLFv205lsMuu0TV/view?usp=sharing 
– Он же. Encoding/decoding // Media and cultural studies: Keyworks. 2001. Т. 2. URL: https://drive.google.com/file/d/1DkY5JKx1HuPqk3k7A7o20PsEfG_wv0wo/view?usp=sharing (ГЛАВА 13) 

— Sourbati M. Disabling communications? A capabilities perspective on media access, social inclusion and communication policy //Media, Culture & Society. – 2012. – Т. 34. – №. 5. – С. 571-587 URL: https://drive.google.com/file/d/1oHokIVyfKBR9Lh4HKbyumnNEjU71UHOb/view?usp=sharing 
— Spivak G. C., Riach G. Can the subaltern speak? London : Macat International Limited, 2016. URL: https://drive.google.com/file/d/1LusJPrU5QhwP_ew94sW23Qywc_VDkRaz/view?usp=sharing 

Wagner R. Silence as resistance before the subject, or could the subaltern remain silent? //Theory, Culture & Society. – 2012. – Т. 29. – №. 6. – С. 99-124. URL: https://drive.google.com/file/d/12G1EOSk8JbiH-r5_jYLoi2kp2k-DoeX4/view?usp=sharing 

Семинар 14 (22.11). Язык и репрезентации: частный пример (сензитивные репрезентации)

На семинаре углубляются представления о лингвистических средствах обеспечения сензитивной репрезентации. Преподавательница знакомит студентов с принципами DEIB (diversity, equity, inclusion, belonging), которые обеспечивают соответствующих социолекст. Также на семинаре происходит демонстрация отсутствия социолекта — неэкологичными дискурсивными практиками (например, hate speech), а также способов наращивания экологичной коммуникации. 

В продолжение разговора преподавательница предлагает студентам исследовать автоматизмы собственного мышления, которые часто приводят к несензитивной коммуникации и репрезентации других. Для этого студентам сначала предлагается познакомиться с тестом имплицитных ассоциаций, а затем — поиграть в игру Moral Machine от MIT. На прохождение этой игры отдается 15 минут, после чего вся группа в течение 20 минут обсуждает опыт прохождения этой игры, принятые решения, а также новые обнаруженные в ходе игры собственные предвзятости. 
Семинар 15-16 (29.11). «Мы так не говорим»?

Семинары построены следующим образом: 

— в течение первого часа преподавательница знакомит студентов с современным пониманием феномена принятия и его связи с опытом конструирования «корректного» языка; 

— далее в течение получаса студенты знакомятся с некоторыми примерами конструирования сензитивного и корректного языка по материалам словаря Таких Дел «Мы так не говорим»; 

— после погружения в его контент студентам предлагается в режиме свободного микрофона в течение 40 минут обсудить следующие вопросы: 

· принципы, по которым создатели/эксперты словаря «Таких Дел» предлагают альтернативы тем или иным понятиям;

· насколько применение этих принципов приводит к предложению слов, способных к функциональному (эффективному, результативному) использованию не только в социолектах соответствующих групп, но и в более широком контексте. 

— в дальнейшем в качестве альтернативы словарному подходу журналистов преподавательница знакомит студентов с несколькими кейсами социальной рекламы (будут предоставлены непосредственно перед занятием). Студентам будет предложено проанализировать, с помощью каких лингвистических и экстралингвистических средств авторы контента наращивают понимание и принятие как эффект репрезентации сложных социальных ситуаций в современных медиа. 

Список базовой литературы по курсу: 

1. Барт Р. Дискурс истории // Система моды. Статьи по семиотике культуры. М.: Издательство им. Сабашниковых, 2003. URL: http://abuss.narod.ru/Biblio/barthes.htm 

– Миф сегодня // Избранные работы: Семиотика. Поэтика. М.: Издательская группа «Прогресс», 1994. URL: http://www.lib.ru/CULTURE/BART/barthes.txt_with-big-pictures.html 

2. Брагина Н. Г. «Демотиваторы со смыслом» и наивные толкования: о соотношении вербального и визуального //Антропологический форум. – 2014. – №. 21. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/demotivatory-so-smyslom-i-naivnye-tolkovaniya-o-sootnoshenii-verbalnogo-i-vizualnogo/viewer 

– Речевые оплошности в интернет-коммуникации //Вестник Томского государственного университета. – 2019. – №. 444. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/rechevye-oploshnosti-v-internet-kommunikatsii/viewer 

– Социокультурные конструкты в языке //Дисс.… д-ра филол. наук. Автореферат. М.: Государственный институт русского языка им. АС Пушкина, 2006. URL: https://drive.google.com/file/d/12iEojdP_-iu2i-lfqXojH1puQSy4ThP9/view?usp=sharing  

3. Буйлова Н.Н., Ляшевская О.Н. Так говорят анимешники // Современный русский язык в интернете. М.: Языки славянской культуры, 2014. С. 229-250. URL: https://drive.google.com/file/d/1QaXHAHBb0VyUGrYCe8D6a_C6TYuVoYiL/view?usp=sharing (ОЧЕНЬ РЕКОМЕНДУЮ ПОСМОТРЕТЬ И ДРУГИЕ ТЕКСТЫ СБОРНИКА)

4. Ван Дейк Т. Дискурс и власть: Репрезентация доминирования в языке и коммуникации. М.: Книжный дом «ЛИБРОКОМ», 2013. URL: https://drive.google.com/file/d/1L_PVIdkv4Tw-tfVC9HNmNs2xqN3KA9e5/view?usp=sharing 

5. Вежбицкая А. Понимание культур через посредство ключевых слов. М.: Языки славянской культуры, 2001. URL: https://drive.google.com/file/d/1F1QRzoM-yIxQ1P-X9L8QSsjC2dgsYyV9/view?usp=sharing  
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3. CULTURE, MEDIA AND RESEARCH

Consultation

	Dec 4, after lessons
	Culture, Media and Research (Panos Kompatsiaris, associate professor),

link: https://us06web.zoom.us/j/4240417217 



Exam
	Dec 18, 10.15
	Culture, Media and Research (Panos Kompatsiaris, associate professor), synchronized online (oral presentation of the project proposal)
link: https://us06web.zoom.us/j/4240417217



Instructors
HSE (lectures, seminars, exam) – Panos Kompatsiaris (email: panoskompa@gmail.com, pkompatsiaris@hse.ru) 

Abstract
The course Culture, Media, and Research aims to train students in research around media and cultural studies with a particular focus on audiences, economies and contents. The course foregrounds interdisciplinary research highlighting how issues around power and resistance as well as structure and agency are performed and negotiated within socio-technological contexts. The students are expected to develop their own written projects in reference to the themes of the course and actively participate in the seminars and discussions with their own examples and case studies.

Learning Objectives

1. to offer students a comprehensive toolkit of concepts and perspectives around contemporary media cultures.

2. to train students in critical analytical thinking on contemporary media cultures.

3. to train students in being theoretically minded and lead their independent research projects.

4. to train students into thinking about the interrelations between cultural practice and media contexts.

5. critically evaluate and assess scholarly arguments and research methods for understanding and researching media highlighting different examples. 

Lectures (contact hours – 16)

The course includes 16 lecture hours, which will be held synchronously online according to the following schedule:
1. Sep 25, 10.15 (4 hours) – Researching Media Cultures
2. Oct 2, 10.15 (4 hours) – Political Economy of Media Culture

3. Oct. 30, 10.15 (4 hours) – Media Contents, Texts and Representations 

4. Nov 13, 10.15 (4 hours) – Media Audiences and Users 

Seminars (contact hours – 20)
The course includes 20 seminar hours, which will be held synchronously online according to the following schedule:
1. Oct. 23, 10.15 (4 hours) – Political Economy of Media, seminar 1

2. Nov 6, 10.15 (4 hours) – Media contents, Texts and Representations, seminar 2

3. Nov 27, 10.15 (4 hours) – Audiences and Users, seminar 3

4. Dec 4, 10.15 (4 hours) – Reviewing Research Project, seminar 4

5. Dec 18, 10.15 (4 hours), Oral exam of the project proposal (last lesson)
Interim Assessment
0,4 * project proposal + 0,15 * task seminar 1 + 0,15 * task seminar 2 + 0,15 * task seminar 3 + 0,15 * task seminar 4

Assessment Elements
Control elements 
Project proposal (exam)
Task seminar 1
Task seminar 2
Task seminar 3

Task seminar 4
AI 
It is forbidden to copy-paste AI generated texts, all tasks that do so will receive 0 and its repeated use can result to disqualification from the course. 

Text Submissions
All texts should be uploaded in the following folder:

https://drive.google.com/drive/folders/1CQRnm9wsY4sU6OuPYcCKSN9JDO5k8jJN?usp=drive_link 
The progress sheet is available there.
Retake rules
The project proposal, which is the final exam, can be retaken in the form of an individual presentation only if the student has a valid reason.
Grade System
	10-point scale

HSE
	100-point scale

DSTU
	5-point scale



	10
	98-100
	Excellent

	9
	95-97
	Very good

	8
	91-94
	Very good

	7
	84-90
	Good

	6
	76-83
	Good

	5
	69-75
	Satisfactory

	4
	61-68
	Satisfactory

	3
	41-60
	Fail

	2
	21-40
	Fail

	1
	1-20
	Fail

	0
	0
	Fail


Course Contents
Lecture 1: Researching Media Cultures
This lecture introduces the main strands of research around media cultures. It focuses on the perspectives of cultural studies and ethnography, discussing relevant research on subcultures, communities and groups. It will also present the main thematic areas that will follow in the course.

Lecture 2: Political Economy of Media Culture
This lecture discusses the perspective of political economy of media focusing on the ways that media cultures are entangled with issues around commodification, ownership, power and data.

Seminar 1: Political Economy of Media Culture (0.15)
overall grade is max 100 points (50 text + 50 presentation)

Task 
· Write a 500 word discussion note on the political economy of digital creators. The deadline is October 19 (2 pm) and the texts should be uploaded online.
Find any channel/ program/ content creator/ blogger/ Influencer/ micro-celebrity that you like or are interested in and analyze them from a political economy perspective. 
Answer to questions like: How are the economic relations around this entity organized? Is there direct funding, advertising revenue or some other way of financing? Are the economic relations determining or influencing the content in some way? How is value created by this entity? Who is creating this value? Who profits from this value? What is being commodified?
· Make a collective 25-30 min presentation integrating your cases in the class in groups. The groups will be assigned before the seminar.
Criteria
For the text

· Effective integration of theories of political economy of media 

· The application of theory in an original case study

· The clarity of writing
For the presentation

· Coherency and integration of all case studies into a single presentation

· Understanding of theories around political economy of media cultures

Bibliography
James Curran – Critical Political Economy of Media (Chapters 1, 3 and 5)

Lecture 3: Media Contents, Texts and Representations

This lecture discusses how to look at media content as a signifying practice, focusing on theories around representation and discourse.

Seminar 2: Media Contents, Texts and Representations (0.15)
overall grade is max 100 points (50 text + 50 presentation)

Task
· Write a 500 words discussion note on representation around media contents. The deadline is November 24 (2 pm) and the texts should be uploaded online.
Choose a news story/ post/ page (or more) and look at how it represents and creates meaning about its subject matter. For instance, you can choose a content that writes about ‘Women in contemporary Greece’ or choose an online video about ‘How good pets dogs are’. Analyze this content from the perspective of discourse and representation theory answering questions like, what meaning does the content create? How does it do that? What are the privileged signifiers in this meaning (e.g., ‘dogs are faithful’? What re the exclusions these privileged signifiers perform (e.g., ‘non faithful animals are not good pets’)? Are there any cases of ‘othering’ in these representations (in terms of religion, ethnicity or gender)? How does this representation relate to the specific medium that channels it? Is it comforting to its editorial strategy or subverting it? Does the representation of the subject matter relate to a dominant or less dominant discourse and which? What position has this discourse in society?

· Make a collective 30 min presentation integrating your cases and theory in the class (in groups of 5)

Criteria
For the text

· Effective integration of theories of representation

· The application of theory in an original case study

· The clarity of writing
For the presentation

· Coherency and integration of all case studies

· Understanding of theories around representation, discourse and identity

Bibliography 
Stuart Hall - Representation: Cultural Representations and Signifying Practices (Culture, Media and Identities Series), 13-75 pp.
Lecture 4: Media Audiences and Users 
This lecture discusses research around audiences and users focusing on issues around algorithmic audiencing, agency and structure.

Seminar 3: Media Audiences and Users (0.15)
overall grade is max 100 points (50 text + 50 presentation)

Task
· Write a 500 word discussion note on ‘digital audiencing’. The deadline is November 5 (2 pm) and the texts should be uploaded online.
Scroll on your favourite social media everyday for 5-10 minutes and keep notes regarding what you see. Answer the questions: How would you describe the content that you see? Where is it coming from? Why are you exposed to this kind of content? Does the content you are exposed  say something about you, and if yes, what? How are you ‘audienced’ from scrolling, that is, to what extent is your social media ‘audiencing’ your own choice, and to what extent is the choice of the platform? Why does the platform algorithm ‘audience’ you that way? 
· Make a collective 30 min presentation integrating your cases and theory in the class in groups. The groups will be assigned before the seminar.
Criteria
For the text
· Effective integration of theories of digital audiences

· The application of theory in an original case study

· The clarity of writing
For the presentation
· Coherency and integration of all case studies

· Understanding of theories around audiences, users and digital culture

Bibliography
Sue Turnbull - Media Audiences: Is Anybody Watching? (Chapters 1, 2, 3)

Seminar 4: Organizing a research proposal (0.15)
overall grade is max 100 points
Task
· Prepare a presentation of media research project in groups of 2-3 people (groups will be formed before the seminar)
· Choose a media object, phenomenon, project
· Formulate a research question and problem in the context of the theories and approaches studied in the course
· Describe the theoretical framework and justify your choice (what will be your theoretical approach? From which perspective you will see the phenomenon?)
· Select the empirical material (what will be your data?) 
· Select at least 3 bibliographic references
Criteria
· Effective application of one or more of the theoretical and methodological perspectives we discussed in the class

· The originality of the research area and case study
· The effective justification of theory and method
The integration of theories and methods into the research design
Seminar 4: Organizing a research proposal (0.15)
overall grade is max 100 points
Task
· Prepare a presentation of media research project in groups of 2-3 people (groups will be formed before the seminar)
· Choose a media object, phenomenon, project
· Formulate a research question and problem in the context of the theories and approaches studied in the course
· Describe the theoretical framework and justify your choice (what will be your theoretical approach? From which perspective you will see the phenomenon?)
· Select the empirical material (what will be your data?) 
· Select at least 3 bibliographic references
Criteria
· Effective application of one or more of the theoretical and methodological perspectives we discussed in the class

· The originality of the research area and case study
· The effective justification of theory and method
· The integration of theories and methods into the research design

Seminar 5: Presenting the project proposal (0.4)
Exam, overall grade is max 100 points
Task 
Submit your research proposal paper by December 15 (2 pm), max 3000 words, and present your project proposal individually (7 minutes each + 5 minutes for questions)

Criteria (50 points for texts and 50 for presentation)
· The effective use of theoretical perspectives from the course in the presentation of the project proposal
· The clarity of the research questions and its linking with the theoretical perspectives
· The coherency of structure
Suggested structure of presentation (it does not have to be followed strictly)
1. Title Slide
- Project Title

- Your Name
2. Introduction
- Background: Provide context and the significance of the research topic.

- Problem Statement: Clearly articulate the problem your research aims to address.
- Research Questions: List the main questions or hypotheses guiding your research.
3. Literature Review
- Overview of existing research related to your topic.

- Identify gaps in the current literature that your research will address.

- Discuss theoretical frameworks or models that will inform your study. 
4. Research Objectives
- Clearly state the main objectives of your research.
- Include both general and specific objectives.
5. Methodology
- Research Design: Describe the overall approach (quantitative, qualitative, mixed methods).

- Participants (if relevant): Define the sample size, target population, and sampling methods.

- Data Collection: Outline methods for data collection (surveys, interviews, experiments, etc.).
- Data Analysis: Describe how you will analyze the data collected. 
6. Timeline
- Provide a timeline for your research project, detailing major phases and milestones.
7. Conclusion
- Summarize the key points of the research proposal
- Restate the importance and potential impact of the research
